
TANULMÁNYOK A MOZGÓKÉPKULTÚRA ÉS MÉDIAISMERET TANTÁRGY TANÁRAINAK

https://doi.org/10.17048/Mozgokepkultura.2026.31

pp. 31–42

Kenyeres Attila Zoltán

Tanárok a TikTokon – a népszerű 
ismeretterjesztő videók jellemzői 
a nemzetközi tudományos kutatások 
alapján

1. Bevezetés

A fiatalabb generációk rendkívüli módon vonzódnak a rövid formátumú 
videókhoz a TikTokon vagy a YouTube-on, és ez a közönség véglegesen áttért 
ezekre az online médiaterületekre (O’Leary 2025). A Z generáció egyértelműen 
inkább a TikTok-influenszereket részesíti előnyben a hagyományos hírességekkel 
szemben (Laor – Galily 2025). A digitális korszakban a közösségimédia-platfor-
mok a Z generáció mindennapi életének szerves részévé váltak, és ez jelentősen 
befolyásolja az iskolai teljesítményüket (Valeska – Madyatmadja 2025). Bár 
kezdetben szórakoztatási céllal készültek ezek a rövid formátumú videók, manap-
ság egyre inkább oktatási célokra is használatosak (Nguyen et al. 2025). Sok 
pedagógus azonban idegenkedik ezek használatától, hiszen ezen videók az idő 
szűkössége miatt korlátozottan képesek érdemi ismeretek átadására. Ugyanakkor 
mégis alkalmasak pedagógiai célokra, egyfajta tudománymarketing-eszközként. 
Ebben az írásban a teljesség igénye nélkül a nemzetközi tudományos kutatások 
alapján vesszük sorra, hogy milyen jellemzői vannak a legnézettebb rövid vide-
óknak a TikTokon, a fiatalok által egyik leggyakrabban használt videómegosztó 
platformon. 

Az eredményeket felhasználhatják azok a pedagógusok, akik úgy döntenek, 
hogy az oktatást színesítendő maguk is megpróbálkoznak rövid formátumú 
videók készítésével.   
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2. A TikTok sajátossága: az algoritmus vezérelte terjesztés

A TikTok nem a követők számán alapuló terjesztést alkalmaz, ellentétben 
más közösségi médiás platformokkal (Embabi 2025), ehelyett egy saját, mes-
terségesintelligencia-alapú algoritmus segítségével jeleníti meg a felhasználók 
előtt a videókat az úgynevezett „For you” (neked) oldalon. A Facebook vagy 
az Instagram esetében ez a hírfolyamnak felel meg. Az algoritmus a mesterséges 
intelligencia segítségével valós időben elemzi a videók megtekintését, az ahhoz 
kapcsolódó elkötelezettség elemeit és a felhasználók szokásait. Ezen elemzés 
eredményei alapján kalkulálja ki, hogy hány személynek és pontosan kiknek 
jelenik meg az adott videó. 

A mesterséges intelligencia négy eljárást alkalmaz a videók ajánlására: 
•	 Viselkedéskövetés: a felhasználók viselkedésének olyan jeleit elemzi, mint 

a nézettségi idő, a lájkolás, a tartalom visszajátszása, a görgetés megállítása. 
•	 Természetes nyelvfeldolgozás: a hashtagek, feliratok, hangok, érzelmi tónus, 

kontextuális elemek, kulcsszavak, hashtagek elemzése. 
•	 Számítógépes látás: a képi elemek, logók, színsémák, egyéb vizuális aspek-

tusok elemzése. 
•	 Kollaboratív szűrés: elemzi a hasonló tartalmakat hasonlóan fogyasztó 

felhasználókat, viselkedési klasztereket készít belőlük (Embabi 2025). 

Ebből következik, hogy a TikTok-videók készítésekor az algoritmus 
„elvárásaihoz” kell igazodni, amikor egy pedagógus nagy nézettségű isme-
retterjesztő tartalmat szeretne előállítani. Olyan videókat kell készítenie, 
amelyek nagy felhasználói elkötelezettséget váltanak ki, mivel az algoritmus 
ezt figyeli. Az elkötelezettséget olyan indikátorok mutatják, mint a videókra 
érkezett lájkok, kommentek, megosztások, kedvencek közé mentések (Wu 
et al. 2025; Asmawi et al. 2025). Figyelni kell az alkalmazott szövegre, 
a feliratokra és a vizuális megjelentésre. Nagyon fontos a figyelem fenntartása 
is. Azok a videók, amelyek 15 másodpercnél tovább tartják fenn a nézők 
figyelmét, 3,7-szer nagyobb eséllyel kapnak promóciós lehetőséget, mint 
a rövidebb videók (Herle 2024). Az algoritmus tehát ösztönzi a tartalom-
készítőket a figyelmet megtartó videók készítésére. 



Tanárok a TikTokon – a népszerű ismeretterjesztő videók jellemzői a nemzetközi... 33

3. A nagy nézettségű TikTok-videók jellemzői

A tudományos kutatások többnyire nem a pedagógusok által készített Tik-
Tok-videók, hanem a különböző influenszerek (véleményvezérek) által előál-
lított, elsősorban marketingcélú videók nézettségét elemzik. Ezen kutatások 
eredményét azonban a tanárok is figyelembe vehetik saját ismeretterjesztő 
vagy kifejezetten oktatási célú rövid videóik készítésekor. 

1. táblázat: A nagy nézettségű TikTok-videók jellemzői

Témakörök Jellemzők Említések

Vizualitás Merész, látványos vizuális elemek, 
kiemelkedő vizualitás, színgazdagság

Zhang et al. 2025a; Suhardi et al. 
2024

Vizuális narratívák alkalmazása Christiansen et al. 2025;  
Rasel et al. 2025

Hang és 
nyelvezet Köznyelvi stílus alkalmazása Zhang et al. 2025a

Ritmusos zene Zhang et al. 2025a

Trendi hangok és háttérzene Suhardi et al. 2024

Tartalom
Szórakoztató elemek alkalmazása, 
a szórakoztatáson van a hangsúly 
az informativitás helyett

Laor – Galily 2025; 
Koowuttayakorn 2025

Erőszakos témák kerülése Laor – Galily 2025

Az élő közvetítések hatékonyabbak Asmawi et al. 2025

Trendek alkalmazása (trendi témák, 
hashtagek) Suhardi et al. 2024

Színesítő 
elemek Történetmesélés alkalmazása

Suhardi et al. 2024;  
Arias-Montesinos et al. 2025; 
Christiansen et al. 2025; Rasel et 
al. 2025

Érzelem-központúság
Suhardi et al. 2024;  
Arias-Montesinos et al. 2025; Rasel 
et al. 2025
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Témakörök Jellemzők Említések

Humor alkalmazása Koowuttayakorn 2025;  
Arias-Montesinos et al. 2025

A közönség interakciójának 
ösztönzése Ta et al. 2025

Videó 
szereplője A többszereplős videók sikeresebbek Laor – Galily 2025

Boldogságot fejezzen ki (de ne 
irreálisan magas szinten) Du – Huang 2025

Társadalmi jelenlét érzetét keltse, 
közelinek érezhető legyen Zhang et al. 2025b

Vizuálisan vonzó legyen Ta et al. 2025;  
Serrano-Malebrán et al. 2025

(Forrás: saját készítés)

Ahogy az  1. táblázatból kiolvasható, az  általunk feltárt nemzetközi 
kutatások szerint a legnagyobb nézettséget kiváltó TikTok-videók vizuálisan 
látványosak, szórakoztató szándékúak, az érzelmekre hatnak, humorosak, 
követik a friss trendeket, illetve zenét tartalmaznak. A pedagógusok, akik 
általános ismeretterjesztő vagy kifejezetten a diákjaiknak szóló, a tananyag-
hoz kapcsolódó oktató célzatú videókat készítenek, szintén a fenti elemeket 
alkalmazhatják. 

4. A nagy nézettségű, oktató célzatú TikTok-videók jellemzői

A 2. táblázatban összefoglaltuk azokat a főbb jellemzőket, amelyeket a tanárok 
által készített, nagy elkötelezettséget kiváltó TikTok-videókban azonosítottak 
az általunk feltárt nemzetközi kutatások.   
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2. táblázat: A nagy nézettségű TikTok-oktatóvideók jellemzői

Témakörök Jellemzők Említések

Videó formai 
jellemzői Rövid időtartamú videók Salazar-Vallejo et al. 2024;  

Sánchez-López et al. 2023

Szakmai 
tartalom

Rövid tanulási egységek, összetett 
fogalmakat is könnyen emészthető, 
rövid egységekben mutatni

Jumaat et al. 2025; Siraji 2025

A célközönség számára kulturálisan 
fontos témák

Abu Quba et al. 2025;  
Koowuttayakorn 2025

Tematikus állandóság, 
következetesség Salazar-Vallejo et al. 2024

A célközönség számára személyre 
szabott tartalom Babu et al. 2025

A történelem, a biológia és 
a matematika a legtöbb interakciót 
kiváltó témák

Salazar-Vallejo et al. 2024

Szórakoztató 
elemek Játékosság, színészi játékok beépítése Koowuttayakorn 2025

Humor, humoros történetmesélés
Koowuttayakorn 2025;  
Beck – Riddle 2025;  
Sánchez-López et al. 2023

Gamifikációs elemek beépítése: pl. 
kvízek, játékos kihívások, duettek, 
szintlépések, csapatversenyek, 
virtuális jutalmak

Koowuttayakorn 2025;  
Lopes et al. 2025;  
Cutillas et al. 2025;  
Wang et al. 2024;  
Chuah - Ch’ng 2023;  
Sánchez-López et al. 2023

Trendek követése Sánchez-López et al. 2023

Szöveg és 
nyelvezet

Világos és érthető beszéd, 
magyarázatok Jumaat et al. 2025

A célközönség számára ismerős 
nyelvhasználat Koowuttayakorn 2025

Nyelvi trendek követése Sánchez-López et al. 2023

Minimális szöveghasználat a videók 
leírásában

Salazar-Vallejo et al. 2024;  
Sánchez-López et al. 2023
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Témakörök Jellemzők Említések

Informális, laza, közvetlen optimista 
és szórakoztató stílus, szlengek, 
szándékos helyesírási hibák

Salazar-Vallejo et al. 2024;  
Sánchez-López et al. 2023

A második személyű perspektíva 
(„te”; azaz a közönséghez fordulva) Nguyen 2023

Az elhangzó szöveg feliratozása Sánchez-López et al. 2023

Hangok Zene és ritmus alkalmazása Punkhoom et al. 2025;  
Zhang et al. 2023

A tanár saját hangja Sánchez-López et al. 2023

Társas 
kapcsolódás 
kialakítása

Interaktív elemek alkalmazása: 
párbeszédre ösztönzés, 
kapcsolatépítés, pl. kérdések 
feltevése, kommentek 
megválaszolása révén

Punkhoom et al. 2025;  
Abu Quba et al. 2025;  
Mudra 2025;  
Koowuttayakorn 2025;  
Salazar-Vallejo et al. 2024;  
Sánchez-López et al. 2023

Jól megválasztott posztolási időpont Li 2025

A hónap első napjaiban posztolni Salazar-Vallejo et al. 2024

A délutáni és esti posztok 
a legsikeresebbek, főleg az estiek Salazar-Vallejo et al. 2024

A közönség válaszainak/
kommentjeinek vizuális 
megjelenítése a tartalomban

Koowuttayakorn 2025

Érzelmek kifejezése, érzelmi 
támogatás, bátorítás

Wang – Li 2024;  
Sánchez-López et al. 2023

Releváns hashtagek alkalmazása Salazar-Vallejo et al. 2024;  
Sánchez-López et al. 2023

Vizuális 
elemek

Vizuális gazdagság és vonzerő, 
látvány

Abu Quba et al. 2025; 
Potjanajaruwit et al. 2025

Vizuális szemléltetőeszközök 
alkalmazása. Digitális elemek: fotók, 
videók és infografikák. Analóg 
elemek: tábla és filctoll.

Limachi Pérez 2025;  
Sánchez-López et al. 2023

Dinamikus mozgások, változatos 
kameraállások Koowuttayakorn 2025
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Témakörök Jellemzők Említések

Gyakorlati elemek, bemutatók (ha 
a tárgyalt téma megengedi) Salazar-Vallejo et al. 2024

Szelfi típusú megjelenítés Sánchez-López et al. 2023

Szereplő 
személye

Hitelesség, megbízhatóság és 
szakértelem ábrázolása: nem 
az offline képesítésekkel, hanem 
a minőségi videókészítéssel, 
az addigi szakmai teljesítmény 
hangsúlyozásával

Koowuttayakorn 2025

Fiatalos, modern személyiség 
mutatása Koowuttayakorn 2025

(Forrás: saját készítés)

Az általunk feltárt kutatások alapján a tanárok által készített, nagy nézettségű 
TikTok-videóknak hasonló jellemzőik vannak, mint az egyéb témájú, elsősor-
ban marketingcélzatú videóknak. A humoros és közvetlen hangvétel dominál, 
az ismeretterjesztő és oktató célzatú tartalmat erőteljesen és hangsúlyosan szövik 
át a szórakoztató elemek, miközben az interaktivitásnak, a közönséggel való élő 
kapcsolat kialakításának is nagy szerepe van. Fontos a látványos és dinamikus 
képi megjelenítés, valamint a tanár hangja mellett a trendi háttérzene alkalmazása 
is. A pedagógus egyéniségétől és a tárgyalt témától függ, hogy a kutatásokban 
beazonosított jellemzők közül melyiket alkalmazza a videókészítés során. 

5. Összegzés

Az általunk feltárt nemzetközi kutatások szerint a legnagyobb elkötelezettsé-
get (megtekintések, lájkok, megosztások, mentések, kommentelések) kiváltó 
TikTok-videók vizuálisan látványosak, szórakoztató szándékúak, az érzelmekre 
hatnak, humorosak, követik a friss trendeket, illetve zenét tartalmaznak. Szinte 
ugyanez igaz a tanárok által készített videókra is. Az átadni kívánt ismere-
teket kis adagokban, vizuálisan látványosan és dinamikusan, szórakoztató 
elemekkel erősen átszőve, humoros és közvetlen hangnemben közvetítő videók 
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eredményezik a legnagyobb elkötelezettséget. Az oktatóknak meg kell talál-
niuk az egyensúlyt a szórakoztatás és az ismeretátadás között: saját anyagaikat 
egyéniségükre szabott módon, kreatív megoldásokkal érdemes elkészíteniük. 
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