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Tanarok a TikTokon - a népszerii
ismeretterjesztd videok jellemz6i

a nemzetkozi tudomanyos kutatasok
alapjan

1. Bevezetés

A fiatalabb generdciék rendkiviili médon vonzédnak a révid formdtumu
videdkhoz a TikTokon vagy a YouTube-on, és ez a kdzonség véglegesen dtcért
ezekre az online médiateriiletekre (O’Leary 2025). A Z generécié egyértelmiien
inkabb a TikTok-influenszereket részesiti elényben a hagyomdanyos hirességekkel
szemben (Laor — Galily 2025). A digitdlis korszakban a kozosségimédia-platfor-
mok a Z generdcié mindennapi életének szerves részévé véltak, és ez jelentdsen
befolyésolja az iskolai teljesitményiiket (Valeska — Madyatmadja 2025). Bér
kezdetben szérakoztatdsi céllal késziiltek ezek a rovid formdtuma videdk, manap-
sdg egyre inkdbb oktatdsi célokra is haszndlatosak (Nguyen et al. 2025). Sok
pedagdgus azonban idegenkedik ezek hasznalatdtl, hiszen ezen videdk az idg
szlikossége miatt korldtozottan képesek érdemi ismeretek dtaddsdra. Ugyanakkor
mégis alkalmasak pedagdgiai célokra, egyfajta tudomanymarketing-eszkozként.
Ebben az irdsban a teljesség igénye nélkiil a nemzetkozi tudomdnyos kutatdsok
alapjdn vessziik sorra, hogy milyen jellemzdi vannak a legnézettebb révid vide-
oknak a TikTokon, a fiatalok dltal egyik leggyakrabban hasznalt vide6megosztd
platformon.

Az eredményeket felhaszndlhatjdk azok a pedagdgusok, akik tigy dontenek,
hogy az oktatdst szinesitend maguk is megprébalkoznak rovid formdtuma
videdk készitésével.
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2. A TikTok sajdtossdga: az algoritmus vezérelte terjesztés

A TikTok nem a koveték szdmdn alapuld terjesztést alkalmaz, ellentétben
mids kozosségi médids platformokkal (Embabi 2025), ehelyett egy sajdt, mes-
terségesintelligencia-alapt algoritmus segitségével jeleniti meg a felhaszndlék
el6tt a videdkat az tgynevezett ,,For you” (neked) oldalon. A Facebook vagy
az Instagram esetében ez a hirfolyamnak felel meg. Az algoritmus a mesterséges
intelligencia segitségével val6s id8ben elemzi a vide6k megtekintését, az ahhoz
kapcsolédé elkotelezettség elemeit és a felhasznaldk szokdsait. Ezen elemzés
eredményei alapjin kalkuldlja ki, hogy hdny személynek és pontosan kiknek
jelenik meg az adott vided.

A mesterséges intelligencia négy eljdrast alkalmaz a vide6k ajdnldsara:

*  Viselkedéskovetés: a felhaszndlok viselkedésének olyan jeleit elemzi, mint
a nézettségi id6, a ldjkolds, a tartalom visszajdtszdsa, a gorgetés megallitdsa.

e Természetes nyelvfeldolgozds: a hashtagek, feliratok, hangok, érzelmi ténus,
kontextudlis elemek, kulcsszavak, hashtagek elemzése.

o Szdmitdgépes ltds: a képi elemek, logdk, szinsémak, egyéb vizuilis aspek-
tusok elemzése.

*  Kollaborativ sziirés: elemzi a hasonlé tartalmakat hasonléan fogyasztd
felhaszndlékat, viselkedési klasztereket készit beléliik (Embabi 2025).

Ebbél kovetkezik, hogy a TikTok-videdk készitésekor az algoritmus
selvardsaihoz” kell igazodni, amikor egy pedagbgus nagy nézettségli isme-
retterjesztd tartalmat szeretne elédllitani. Olyan videdkat kell készitenie,
amelyek nagy felhaszndldi elkotelezettséget véltanak ki, mivel az algoritmus
ezt figyeli. Az elkotelezettséget olyan indikdtorok mutatjak, mint a videdkra
érkezett lijkok, kommentek, megosztdsok, kedvencek kozé mentések (Wu
et al. 2025; Asmawi et al. 2025). Figyelni kell az alkalmazott szovegre,
a feliratokra és a vizudlis megjelentésre. Nagyon fontos a figyelem fenntartdsa
is. Azok a videdk, amelyek 15 mdsodpercnél tovébb tartjdk fenn a nézdk
figyelmét, 3,7-szer nagyobb eséllyel kapnak promdcids lehetdséget, mint
a rovidebb videdk (Herle 2024). Az algoritmus tehdt 6sztonzi a tartalom-
készitSket a figyelmet megtart$ videdk készitésére.
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3. A nagy nézettségii TikTok-videdk jellemzdi

A tudomdnyos kutatdsok tobbnyire nem a pedagégusok dltal készitett Tik-
Tok-videdk, hanem a kiilonbo6z8 influenszerek (véleményvezérek) dleal elddl-
litott, elsésorban marketingcélt videdk nézettségét elemzik. Ezen kutatdsok
eredményét azonban a tandrok is figyelembe vehetik sajdt ismeretterjesztd

vagy kifejezetten oktatdsi cél révid videdik készitésekor.

1. tdbldzat: A nagy nézettségii Tik Tok-videdk jellemzdi

Témakérok |Jellemzdk Emlitések
o, Merész, ldtvdnyos vizudlis elemek, Zhang et al. 2025a; Suhardi et al.
Vizualitds . e, ,
kiemelkedd vizualitds, szingazdagsdg | 2024
o L, , Christiansen et al. 2025;
Vizualis narrativik alkalmazdsa Rasel et al. 2025
Hang és . ., ,
Koznyelvi stilus alkalmazdsa Zhang et al. 2025a
nyelvezet
Ritmusos zene Zhang et al. 2025a
Trendi hangok ¢és hittérzene Suhardi et al. 2024
Szor,akoztato ’elemek alkalmaz;,lsa, Laor — Galily 2025;
Tartalom a szérakoztatdson van a hangsuly
. . Koowuttayakorn 2025
az informativitds helyett
Erészakos témak keriilése Laor — Galily 2025
Az €6 kdzvetitések hatékonyabbak | Asmawi et al. 2025
Trendek alkalmazdsa (trendi témdk, Subardi et al. 2024
hashtagek)
Suhardi et al. 2024;
Szinesitd Torténetmesélés alkal , Arias-Montesinos et al. 2025;
elemek ortenetmescies afkaimazasa Christiansen et al. 2025; Rasel et
al. 2025
Suhardi et al. 2024;
Erzelem-kézpontdség Arias-Montesinos et al. 2025; Rasel
etal. 2025
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Témakorok | Jellemzék Emlitések

Koowuttayakorn 2025;

Humor alkalmazdsa Arias-Montesinos et al. 2025

A kozdnség interakcidjdnak

. Ta et al. 2025
Ssztonzése

Vided

A tdbbszereplds videdk sikeresebbek | Laor — Galily 2025
szerepldje

Boldogsdgot fejezzen ki (de ne

. . Du — Huang 2025
irredlisan magas szinten)

Térsadalmi jelenlét érzetét keltse, Zhang ct al. 2025b

kozelinek érezhetd legyen

Ta et al. 2025;

Vizudlisan vonz6 legyen Serrano-Malebran et al. 2025

(Forrds: sajdt készités)

Ahogy az 1. tédbldzatbdl kiolvashatd, az dltalunk feltdrt nemzetkozi
kutatdsok szerint a legnagyobb nézettséget kivalté TikTok-videdk vizudlisan
ldtvanyosak, szérakoztaté szdndékuak, az érzelmekre hatnak, humorosak,
kovetik a friss trendeket, illetve zenét tartalmaznak. A pedagégusok, akik
dltaldnos ismeretterjesztd vagy kifejezetten a didkjaiknak sz416, a tananyag-
hoz kapcsolédé oktatd célzattl videdkat készitenek, szintén a fenti elemeket

alkalmazhatjik.
4. A nagy nézettségii, oktaté célzati TikTok-videdk jellemzdi
A 2. tébldzatban 6sszefoglaltuk azokat a f6bb jellemzdket, amelyeket a tandrok

dltal készitett, nagy elkotelezettséget kivéled Tik Tok-videdkban azonositottak
az dltalunk feltdrt nemzetkozi kutatdsok.
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2. tdbldzat: A nagy nézettségii TikTok-okratévidedk jellemzdi
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Témakérok

Jellemz8k

Emlitések

Videé formai

Révid idtartami videdk

Salazar-Vallejo et al. 2024;

jellemzdi Sénchez-Lépez et al. 2023
Szakmai Révid tanuldsi egységek, dsszetett
. ; | ?‘n fogalmakat is konnyen emészthetd, |Jumaat et al. 2025; Siraji 2025
artio rovid egységekben mutatni
A célkdzonség szdmdra kulturdlisan | Abu Quba et al. 2025;
fontos témdk Koowuttayakorn 2025
Te"matlkus all%ndosag, Salazar-Vallejo et al. 2024
kovetkezetesség
A célkdzdnség szdmdra személyre Babu et al. 2025
szabott tartalom
A tdrténelem, a bioldgia és
a matematika a legtobb interakciét | Salazar-Vallejo et al. 2024
kivalté témdk
Szorakortatd Jatékossdg, szinészi jatékok beépitése | Koowuttayakorn 2025
elemek & =) P Wty
Koowuttayakorn 2025;
Humor, humoros térténetmesélés Beck — Riddle 2025;
Sénchez-Lépez et al. 2023
Koowuttayakorn 2025;
Gamifikdcids elemek beépitése: pl. | Lopes et al. 2025;
kvizek, jétékos kihivdsok, duettek, Cutillas et al. 2025;
szintlépések, csapatversenyek, Wang et al. 2024;
virtudlis jutalmak Chuah - Ch’'ng 2023;
Sénchez-Lépez et al. 2023
Trendek kovetése Sénchez-Lépez et al. 2023
Szbveg és Vildgos ’es érthetd beszéd, Jumaat et al. 2025
nyelvezet magyardzatok

A célkdzdnség szdmdra ismerds
nyelvhaszndlat

Koowuttayakorn 2025

Nyelvi trendek kdvetése

Sénchez-Lopez et al. 2023

Minimalis szoveghaszndlat a videdk
leirdsdban

Salazar-Vallejo et al. 2024;
Sénchez-Lépez et al. 2023
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Témakorok |Jellemzék Emlitések
I,nfor,rnahs, laz?, k/ozvetlen optimista Salazar-Vallejo et al. 2024;
és szérakoztatd stilus, szlengek, Sénchez-Lépez et al. 2023
szdndékos helyesirdsi hibdk P :
A misodik személyti perspektiva
(»te”; azaz a kdzonséghez fordulva) Nguyen 2023
Az elhangzé szdveg feliratozdsa Sénchez-Lépez et al. 2023
L. , Punkhoom et al. 2025;
Hangok Zene és ritmus alkalmazdsa Zhang et al. 2023
A tandr sajdt hangja Sénchez-Lopez et al. 2023
Interaktiv elemek alkalmazdsa: Punkhoom et al. 2025;
, , e, Abu Quba et al. 2025;
Tirsas parbeszédre dsztonzés,
.y ., 1, Mudra 2025;
kapcsolddds | kapcsolatépités, pl. kérdések
kialakitdsa feltevése, kommentek Koowuttayakorn 2025;
eavil ’z lisa révén Salazar-Vallejo et al. 2024;
cpvaiaszotasa freve Sénchez-Lépez et al. 2023
Jol megvélasztott posztoldsi idSpont |Li 2025
A hénap elsé napjaiban posztolni Salazar-Vallejo et al. 2024
A deh.ltam es estip (,),SZtOk . Salazar-Vallejo et al. 2024
a legsikeresebbek, f8leg az estick
A kozonség valaszainak/
kommentjeinek vizudlis Koowuttayakorn 2025
megjelenitése a tartalomban
Frzelmek kifejezése, érzelmi Wang — Li 2024;
tdmogatds, btoritds Sénchez-Lépez et al. 2023
, , Salazar-Vallejo et al. 2024;
Relevdns hashtagek alkalmazdsa Sinchez-Lépez et al. 2023
Vizuilis Vizudlis gazdagsdg és vonzerd, Abu Quba et al. 2025;
elemek létvany Potjanajaruwit et al. 2025

Vizudlis szemléltet8eszkozok
alkalmazdsa. Digitdlis elemek: fotdk,
videok és infografikdk. Analég
elemek: tdbla és filctoll.

Limachi Pérez 2025;
Sénchez-Lépez et al. 2023

Dinamikus mozgdsok, véltozatos
kameraalldsok

Koowuttayakorn 2025
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Témakorok | Jellemzék Emlitések

Gy,akorlatl ’elemek, bemut.atok (ha Salazar-Vallejo et al. 2024
a térgyalt téma megengedi)

Szelfi tipusti megjelenités Sénchez-Lépez et al. 2023

Hitelesség, megbizhatdsdg és
szakértelem 4brizoldsa: nem

Szerepld az offline képesitésekkel, hanem
[,) . b s Koowuttayakorn 2025
személye a mindségi videdkészitéssel,
az addigi szakmai teljesitmény
hangstlyozdséval

Fiatalos, modern személyisé
. yisce Koowuttayakorn 2025
mutatdsa

(Forrds: sajdr készités)

Az dltalunk feltdrt kutatdsok alapjan a tandrok dltal készitett, nagy nézettségli
TikTok-videdknak hasonlé jellemzdik vannak, mint az egyéb témdju, els6sor-
ban marketingcélzati videdknak. A humoros és kozvetlen hangvétel dominl,
az ismeretterjesztd és oktatd célzatti tartalmat erdteljesen és hangsulyosan szovik
4t a szérakoztatd elemek, mikozben az interaktivitdsnak, a kozonséggel valé €16
kapcsolat kialakitdsdnak is nagy szerepe van. Fontos a litvdnyos és dinamikus
képi megjelenités, valamint a tandr hangja mellett a trendi hdttérzene alkalmazésa
is. A pedagdgus egyéniségétdl és a targyalt témdrdl fligg, hogy a kutatdsokban
beazonositott jellemzdk koziil melyiket alkalmazza a videdkészités sordn.

5. Osszegzés

Az dltalunk feltdrt nemzetkozi kutatdsok szerint a legnagyobb elkotelezettsé-
get (megtekintések, ldjkok, megosztdsok, mentések, kommentelések) kivdltd
TikTok-videdk vizudlisan ldtvanyosak, szorakoztat6 szaindékadak, az érzelmekre
hatnak, humorosak, kovetik a friss trendeket, illetve zenét tartalmaznak. Szinte
ugyanez igaz a tandrok dltal készitett videdkra is. Az dradni kivdnt ismere-
teket kis adagokban, vizudlisan ldtvdnyosan és dinamikusan, szérakoztaté
elemekkel erésen dtszéve, humoros és kdzvetlen hangnemben kozvetitd vide6k
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eredményezik a legnagyobb elkotelezettséget. Az oktatéknak meg kell taldl-
niuk az egyensulyt a szérakoztatds és az ismeretdtadds kozote: sajét anyagaikat
egyéniségiikre szabott médon, kreativ megolddsokkal érdemes elkésziteniiik.
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