FERCSIK ERZSEBET

A név kotelez

Nyelvi és nem nyelvi szempontok érvényesiilése a markanevek
irasakor

Az utobbi évtizedekben a kérnyezetiinkben eddig még soha nem tapasz-
talt mennyiségi reklam zudul a potencidlis fogyasztokra. Kisebb-nagyobb
falragaszok, oridsposzterek, tomegkommunikécios eszkézok, haszndlati tar-
gyak hirdetnek ,nélkiilozhetetlen” és ,a hagyomanyosnél sokkal hatékonyabb”
termékeket és szolgaltatasokat, nemegyszer a szerencsére hivatkozva igyekez-
nek ravenni minket az adott termék véasarlasdhoz kapcsolodo gytijtésekre,
jatékokra. A reklamok kozéppontjaban gyakran — mintegy kulcsszoként —
a markanév all, sokszor mondatba szerkesztve, toldalékokkal ellatva. A ko-
vetkezGkben ennek a jelenségnek a tanulsidgaival, kozelebbrsl a markanevek
irdséval és helyesirasaval kivanok foglalkozni, kiilénos tekintettel szovegbeli
megjelenésiik és beszerkesztésiik modjéra.

A magyar helyesiras meghatarozo jegye az értelemtiikrézés, amelynek
alapjan a konkrét helyesirasi problémakat nem célszerti 6nmagukban vizs-
galni. Nem az a lényeges, hogy valamit egybe-, kiilon-, esetleg kotGjellel vagy
kisbettivel, nagybetivel stb. frunk-e, hanem az a fontos és izgalmas kérdés,
hogy miért irjuk ugy, ahogyan irjuk. Amiatt, hogy a késébb felmeriils mi-
ért? kérdésre biztonsidgosan valaszolhassunk, el§szor néhény szempontbol
jellemzem a mérkaneveket. Réviden bemutatom a méarkanév névtani, szo-
fajtani és szokészlettani sajatossagait, és felhivom a figyelmet a méarkanevek
helyesirasdnak néhédny megoldatlan kérdésére, amely a markanevek irasbeli
megjelenése és az idegen markanevek hasznalata kapcsan vetédik fel.

Névtan

A mérkanév viszonylag 1j kategoria az onomasztikdban, a legfiatalabb
tulajdonnévfajtak egyike. A fejlett ipari tarsadalmak piacgazdalkodéasanak
koszonheti a létrejottét, hiszen a piacgazdalkodés tette sziikségessé, hogy a
hasonl6 termékeket a gyartok megkiilonboztessék egymastol. Az egyes aru-
fajtdk elnevezésének az volt a célja, hogy a vasarlé mindig ugyanazt a ter-
meéket valaszthassa, példaul a sokféle szappan (Luz, Amo, Caola, Baba stb.)
kozott megtaldlja a keresett fajtat. A markanév legfontosabb funkciéja kelet-
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kezésének els6 pillanatatol fogva a termék identifikilasa, valamint a fogyaszto
tajékoztatasa és befolydsolasa volt.

Tapasztalataink szerint keletkezésiik alapjan harom nagy csoportba so-
rolhatjuk a méarkaneveket. Az els§ csoportba azok a nevek tartoznak, ame-
lyeket emlékeztets névnek tekinthetiink, mert valamilyen médon a termék
készitGjére, a készités helyére vagy a készitmény egyéb konkrét jellemzGjére
utalnak. Az emlékeztet6 markanevek kozott gyakoriak az egyéb tulajdon-
nevet tartalmazok. Az autémarkak jelentss része példaul a gyarat alapitod
vagy az autot tervezs személy nevébdl keletkezett, mint a Ford (Henry Ford)
vagy a Peugeot (Armand Peugeot). Attételesen helyre utal a Cadillac méarka,
amely Antoine de la Monthe Cadillac nevét 6rzi, aki az amerikai autoipar
kézpontjat, Detroit varosat alapitotta. A termék konkrét tulajdonsagara,
pontosabban anyagéara utal a Twro Rud: markanév els6é eleme, a masodik
elem pedig a termék egyik kitalalojanak keresztnevére (Rudolf).

A mésodik csoportba a fantazianevek sorolhatok, amelyek a termék
egy-egy tulajdonsagéat kiemelve gyakran nagyon hatarozottan befolyasoljak
a termékhez kapcsolodo asszociaciokat. Altalaban hatarozott jelentést, kel-
lemes hangulati szavak valnak fantazianévvé. Ebben a csoportban gyakoriak
a melléknévbdl keletkezett markanevek. A hatarozott asszociiciot ébresztd
fantazianevek kozé tartozik példaul a Swift 'fiirge’ autd és az Erds Pista
paprikakrém.

A harmadik csoportot az el6z6 tipusokba nem sorolhaté markanevek
alkotjak, valamint azok a nevek, amelyeknek valamilyen jelszerd kiegészitd
elemiik van, esetleg mozaikszoszert alakulatok. A kiegészit6k gyakran szam-
vagy bettjelzések. Ide sorolhatd a Levi’s 501 farmernadrag, a Helia — D koz-
metikum, a DSC riasztorendszer, az AL-KO kertigép.

A csoportok kozott természetesen nem hizhatunk merev hatéarokat,
mert ugyanaz a név esetleg tobb helyre is besorolhaté. A Lego markanév
példaul mozaikszoként keletkezett a dan nyelvii Leg Godt! 'jatssz jol! felszo-
litasbol, tehat keletkezése alapjan a harmadik csoportba, a mozaikszoszeri
alakulatokhoz sorolhat6. Az eredeti mondatot jokivansigként értelmezve a
masodik csoportba, a kellemes képzeteket kelt fantézianevekhez tartozéonak
tekinthetjiik. De akéar tgy is vélekedhetiink, hogy a felszolitds hatarozottan
a jatékgyar termékeihez kotddik, ennek alapjan az els6 csoportba keriil a
Lego markanév.

A markanevek eredetének leirdsaval, tipusainak részletes jellemzésével
még ados a névtani szakirodalom. A nagyobb anyagon végzett tiizetes vizs-
galat minden bizonnyal sok ponton kiegésziti és arnyalja majd a fenti cso-
portositast.
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A markanevek koré épiiltek a reklamok, és a markaneveket felhasznal-
va jott létre az életiinkbdl egyre tobb id6t, egyre nagyobb teret koveteld
reklamipar, amely ma mar komoly tudoményos alapokon nyugszik. A mai
értelemben vett reklam tomeges megjelenése az USA-ban kezd6dott az 1870-
es években, amikor beindult a nagy gazdasagi fellendiilés. A reklamipar ki-
alakulasa és miikddése jelentGsen hozzajarult a piacgazdasig megszilardula-
séhoz (ROKA 1998). Magyarorszagon az 1990-es évektdl, a rendszervaltast
kovets gazdasagi atalakulasok eredményeként lendiilt fel a reklamipar, és
jelentek meg addig soha nem tapasztalt mennyiségben a reklamok. A rekla-
mozott termékek nagyobb része nem magyar gyartmény, ezért legtobbszor
a markanév sem magyar szo.

Ma egy 1j terméknév kivalasztasa allitélag hosszabb ideig tart, mint
a fejlesztés barmely més szakasza. A nemzetkozi tarsasiagok szamara na-
gyon fontos, hogy olyan mérkanevet taladljanak, amely minél tobb orszagban
hasznalhato (CRYSTAL 1991: 115), hiszen az univerzalis markanév jelentds
megtakaritast eredményezhet a reklamkampany megtervezésében, lebonyo-
litasdban és altalaban a reklamozasban. Ahhoz, hogy ezt megértsiik, elég
egy nemzetkozi sportesemény miiholdas televizios kozvetitésére gondolnunk,
amelyet a vilag tavoli pontjain él6 kiilonbo6z6 nyelvi és kiilonb6z6 irdsrend-
szerii orszagok lakoi egy id6ben lathatnak. A jatékosok mezén vagy a palya
szélén lathato feliratoknak és egyéb reklamoknak egyszerre kell hatniuk a
kiilonb6z6 nyelvi és kiillonboz6 kulturaja nézskre.

A mérkanév kivalasztasa azért tart hosszu ideig, mert csak az Eurdpai
Uni6ban t6bb mint 5 milli6 bejegyzett kereskedelmi védjegy van. Az 1j javas-
latokat ellendrizni kell, meg kell vizsgalni nyelvi, piaci és jogi szempontbdl.
Olyan teriileteken, mint az autoéipar, a parfiim- és az iiditGital-gyartas, tobb
ezer lehetséges nevet kell dttekinteni ahhoz, hogy megtalaljdk a nemzetko-
zileg leginkdbb megfelel6t. Lehet, hogy az egyik nyelven kellemes hangzas,
konnyen kiejthetd szo kiejthetetlen egy masikon; lehet, hogy nem kivana-
tos mellékjelentések bukkannak fel, mert a név nem odaills, tabu jelentésii
szavakhoz hasonlit (MIKULAS 1996).

A magyarorszagi névtani szakirodalomban 1958-ban, a Magyar Nyelv-
tudomanyi Tarsasag I. névtudomanyi konferencidjan foglalkoztak el6szor sa-
jatos onomasztikai kategoriaként az aruk kereskedelmi nevének csoportjaval
(1. BArRCzI 1960). De ekkor még a tulajdonnév és a koznév hatareseteként
tartottak szamon a markaneveket. Két évtizeddel kés6bb mar onallo kate-
goriaként fogadtak el, arra hivatkozva, hogy a gyartmény is 6nall6 szellemi
alkotasnak tekinthet6 (J. SOLTESZ 1979). A magyar névtani szakirodalom-
ban azota kiilon csoportként kezelik a markaneveket, és a szellemi alkotasok



A név kotelez 182
nevei kozott targyaljak cket (HAIJDU 1994).

Szofajtan

Szofaji szempontbo6l a markaneveket tulajdonneveknek tekintjiik, te-
hat a fénevek csoportjaba tartoznak. Nehezen tudjuk azonban behatarol-
ni, hogy milyen jelentéstani vonasok alapjan hozzuk létre a markanév ka-
tegoriat (A. JAszO 1991). Raadasul a méarkanév a tobbi tulajdonnévhez
hasonléan nemcsak egyetlen sz6bol allhat, hanem szokapcsolat vagy akér
egy egész mondat is lehet (Piros Arany paprikakrém, Nutra Sweet édesi-
t6; Egyél egyet! csokoladé). Névként valo megitélését és hasznalatat a nyelv
pragmatikai vonatkozasai biztositjak. Grammatikai elemzéskor azonban a
szerkezetétol fiiggetleniil mindig egyetlen elemnek tekintjiik, és csak az utol-
s6 elemén toldalékoljuk (KESZLER 2000). Egyes esetekben bizonytalansagok
vannak a kozszok és a markanevek elhatarolasaban (1. tokaji bor), valamint a
markanevek és egyéb tulajdonnevek (féleg személynév — markanév: Singer,
és intézménynév — markanév: FIAT, Fiat) megkiilonboztetésében (BOZSIK
1996; FERrCSIK 2000).

A kozszok és a markanevek elhatarolasdnak probléméjat részben az
okozza, hogy a termék anyagara vagy szarmazasi helyére utalé megnevezé-
seket sokan mérkanévnek vélik. Az ilyen tipust megnevezéseket a kozgaz-
dasagi és a marketing-szakirodalom is a legtébbszor markanévként kezeli. A
Young&Rubicam nemzetkozi tigynokség Magyarorszdgon kb. 1000 markanév
alapjan vizsgalta az egyes markak fogyasztoi megitélését. A f6bb kategori-
akban az els¢ tiz méarkanév kozott szerepelt a Herendi, Hollohdzi, Tokayje,
Egri Bikavér, Szerencsi, Gyermelyi stb., csupa nagy kezdébettivel irva. Az
ligynokség felfogasaban ezek a megnevezések — annak ellenére, hogy a szar-
mazéas helyére utalnak — gazdaséigi és piaci szempontbol valodi méarkanevek,
tehat megilleti 6ket a nagybetii (SzaBO 2001).

Néhany esetben ugyancsak nehézségekbe iitkdzhet a markanevek elkii-
16nitése az egyéb tulajdonnévfajtaktol. A cégnév és a méarkanév példaul két
kiilonb6z6 tulajdonnévi kategoriat képvisel, de a gyakorlatban sokszor na-
gyon nehéz kiilonvalasztani a kett6t. Az adott szakteriileten nem igazan
tajekozott beszéls, a hattérismeretek hijan, nem biztos, hogy tudja, hogy a
FIAT a gyarto cég neve, azaz intézménynév, és csak a Tipo vagy az Uno
a markanév. Magyarazhatjuk tugy is a példankat, hogy a Fiat olyan mér-
kanév, amely a FIAT intézménynévbdl keletkezett. A kiilonbséget a nagy
kezd&bettis és a végig nagybetds irasmod kettGsségével érzékeltethetjiik. A
FIAT intézménynévként bettiszoi eredetii a Fabbrica Italiana Automobili
di Torino szerkezetbdl. Ennek a gyarnak a terméke a Fiat markaju auto,
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amely névhez kapcsoldédva a Tipo és az Uno a méarkanév részeként a kiilon-
b6z6 modellekre utal. A kétféle név felhasznélasa, szerepének hangsulyozasa
a reklamokban sem kiiloniil el mindig kévetkezetesen, hiszen az el6bbi pél-
dédnal maradva gyakori a Fiat Tipo vagy a Fiat Uno tipusu kételemi név
hasznalata méarkanévként.

A markanév legf6bb jellemzdje, hogy kereskedelmi-jogi intézménye a
védjegy, amely jogi védelemben részesitett elnevezés, azaz olyan elnevezés,
amelyet nem lehet eltulajdonitani. Annak ellenére, hogy napjainkban egyre
gyakoribb a védjegyzett szavak utan alkalmazott ® jelzés, a koznyelvben el6-
fordul6 aruelnevezések koziil csak jokora utanajarassal tudnank kideriteni,
melyek védjegyzett elnevezések, és melyek nem azok. A kéznyelvben szino-
nimaként haszndalatos a kereskedelmi név, az drunév, az dru-, gydrtmdny-
és termékelnevezés, a védjegy, a fantdzianév és a mdrkanév terminus. Nyel-
vi szempontbol, tgy tinik, nincs kiillonbség az altaluk jelolt dolgok kozott,
ezért lehet a nyelvtudoméanyban Osszefoglaloan hasznalatos a markanév meg-
nevezés (vo. FABIAN 1981).

A markanév pontos meghatarozasaval még ados a szakirodalom, pedig
a pontos definicié sokat segithetne a fent emlitett kettGsségek egyértelmti
megitélésében, hozzdjarulhatna a vitas grammatikai és helyesirasi kérdések
megoldasihoz.

Szokészlettan

A magyar nyelv szokészletében fellelheté méarkanevek eredetérsl, kelet-
kezésérsl nem allnak a rendelkezésiinkre pontos adatok, de a tapasztalatunk
azt mutatja, hogy a szokészletnek ebben a rétegében kiilonosen gyakoriak
az idegen szavak. Az idegen eredeti markanevek egy része ugyanugy, mint
altalaban az idegen szavak, sok mindenben eltér a magyar nyelv jellegzetes-
ségeitdl. Kiilonosen a hangalakjaval (szisdr, triumf, bridzsszton, storc) vagy
az irasképével (Suchard, Triumph, Bridgestone, Storz) ri ki a magyar nyelvi
szoveghdl. Az idegen alak sokszor kiejtésbeli (KEMENY 1994) vagy helyesirasi
( FABIAN 1981; ZIMANYT 1998) visszassaghoz vezet, dllandod nyelvhelyességi
problémakat vet fel.

A magyar eredetd markanevek egyik jellemz§ tipusaban a szokészlet
valamely mar meglévs eleme valik méarkanévvé. Legtobbszor egy kordbban
kozszoként vagy tulajdonnévként létezd fénevet hasznidlunk méarkanévként
(Baba szappan, Gabi fiird6hab), azaz a pragmatikai vonatkozasok hatasara
kiilonb6z6 nyelvi elemek markanévvé valhatnak. A masik jellemz§ tipusba a
szoalkotas kiilonb6z6 modjaival létrejové méarkanevek tartoznak. Kozottiik
nagyon gyakoriak az dsszetételekhez kozel allo6 mozaikszoszerd alakok (MiZo
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tejtermék — a cég tulajdonosainak keresztnevebdl: Miklés + Zoltdn).

Ugyancsak keveset tudunk a mérkanevek gyakorisagarol a szokészlet
tobbi eleméhez vagy az egyéb tulajdonnévfajtdkhoz viszonyitva. Errél is in-
kabb tapasztalataink vannak, legtobben gyakorinak véljiik 6ket, de lehet,
hogy nem is a sokszori el6fordulas, hanem a reklambeli megjelenések sajatos-
sédgai, a nem verbalis kisérGjelenségek hatdsdnak intenzitasa miatt. A reklam
kézéppontjaban a markanév all, ehhez kell kellemes asszociaciokat kapcsol-
ni, ill. vele kapcsolatban kell erds sziikségleteket kialakitani, és a birtoklasi
vagyat felébreszteni. SzélsGséges, de azért el6fordul csupan a méarkanév rek-
lamozasa onmagaban, nem a kindlt d&ruhoz vagy szolgaltatdshoz kapcsolodo
filozofiaval, amint ez példaul a Benetton cég plakatjain torténik (TOSCANI
1999). A gyakorisagi adatok birtokdban biztosabban lehetne kivetkeztetni a
markanevek nyelvi hataséra.

A mérkanevek szotari megjelenése esetleges, hiszen a gazdasagi élettel
ergsen Osszefiiggd elemek sokszor rovid életiiek, gyakran valtoznak. Raadasul
a reklam Aaltal megcélzott réteget érintik a legintenzivebben, mas korokben
alig vagy egyaltalan nem ismertek, a szokészlet periférikus rétegébe tartoz-
nak. A Magyar helyesirasi szotar (DEME—FABIAN—TOTH 1999) 140 ezer
szOt és szokapcsolatot tartalmaz6 anyagdban szamitasaim szerint kb. 20-30
markanév van. Egyik fele 6nall6 cimszoként jelenik meg, méasik fele valamely
koznév bokraban fordul els. Onallo cimszo6 példaul: Alfa Romeo (autémdrka);
Barbie baba; Cinzano (mdrkanév); Coca-Cola; Commodore (szamitogépmdr-
ka); Hardtmuth (ceruzamdrka); Kodak (mdrkanév); Mercedes (mdrkanév);
Philips radio; Pepsi-Cola. Kozszoéi bokorban szerepel: auté — FIAT v. Fiat
auto, Opel auto, Skoda auto; fogkrém — Odol fogkrém; kola — de: Coca-Cola,
Pepsi-Cola (mdrkanevek); kdvé — Omnia kdvé; mosdpor — Tomi mosdpor.
FeltinG, hogy nem taldlunk semmilyen markanevet az olyan tipikusan ,mér-
k&s” fogyasztoi termékeket jelols cimszavak mellett, mint a csokolddé, a bor,
a kolni, a parfim, a hdztartdsi gép stb.

Helyesiras

Az emlitett névtudomaényi és a nyelvtudoményi eredményeket gyorsan
kovette a markanevek helyesirasanak szabalyozasa. A helyesirasi szabalyzat
11. kiadasdban (AkH. 1984.) mar jelen vannak a mérkanevek 6nallo tulaj-
donnévi kategoriaként. Helyesirdsukkal két szabalypont foglalkozik.

A 193. pont a nagy kezd@betts irasmodra figyelmeztet (Ultra, Alfa Ro-
meo), és elkiiloniti a markanevet a termék anyagara vagy szarmazasi helyére
utal6 megnevezéstdl (tokaji bor).

A 194. pont a markanév és a vele megjelolt termék tipusanak irasmod-



185 FERCSIK ERZSEBET

jarol rendelkezik (Omnia kdvé, Tomi Mat mosdpor).

A markanevekkel foglalkozé nyelvhelyességi szakirodalom nagyobb ré-
szének témaja szintén a kisbetiik-nagybetiik alkalmazésa, ill. az frasmodok
keveredése (pl. FABIAN 1981, ZIMANYI 1998). Néhany cikkben az idegen
markanevek kiejtése és a helytelen kiejtés okozta helyesirasi hibdk is teriték-
re keriilnek (pl. KEMENY 1994, REMENYI-GYENES 1985).

Hianyzik azonban a nyelvmiivel§ szakirodalombol és a helyesirasi sza-
bélyzatbol is a markanevek irasat és helyesirasat érinté két probléma felta-
rdsa: a markanevek jellegzetes nem verbélis jegyeinek megjelenése az irott
vagy a nyomtatott szovegben és a markanevek, kiilonosen az idegen eredeti
méarkanevek toldalékolasa.

A markanevek irasbeli megjelenése és szovegbe szerkesztése

A markanevek irasképének fontos velejaroi bizonyos nem nyelvi elemek,
amelyeket a kommunikiciétan masodlagos kommunikicios eszkozoknek ne-
vez (ROKA 1996). Koziiliik leggyakrabban a betiik, a grafikus elemek és az
egyéb kiegészitdk, valamint a szinek jutnak fontos szerephez.

A markanevek irasbeli megjelenésekor jellemz6 megoldas, hogy az adott
névhez mindig ugyanazt a bettikészletet hasznaljdk. Egy-egy bett képét és
hatésat szamos tényezd egyiittesen hatarozza meg. A legfontosabbak: a betii
alakja, azaz szélességének és magassdganak ardnya; a betiit alkot6 vonalak
vastagsaga, ill. a szdrak dinamikus vékonyodésa és vastagodésa; a vonalvégek
talpas vagy talp nélkiili grafikai megoldésai. Mindegyik bettitipusban vannak
helyesirasi szempontboél nagybetiik és kisbetiik, a vonalvastagsdg szempont-
jabol pedig normal, félkovér és kovér bettik. A variacios lehetéségeket noveli,
hogy a betiik mérete a tipogréfiai pontrendszer alapjan kiilénb6z6 lehet. A
jol kivalasztott betiik hozzajarulnak a név hangulatanak és hatasanak ki-
alakitdsdhoz, azaz gy is fogalmazhatunk, hogy a jellegzetes bettitipus a
markanév részét képezi.

A grafikus elemek és az egyéb kiegészitGk szintén hatésos eszkozei a
figyelem felkeltésének. El6fordul, hogy a markanévben egy-egy beti tudato-
san kiilonbozik a tobbitél, mintegy ,kiugrik” a sorboél, az erételjesebb hatés
kedvéért szinte felboritja az egységes irasképet. Végletes esetben az iras és
a nyomtatas hagyomanyos rendjét: a vizszintes, egyenes sorokat és a balrol
jobbra kovetkez6 bettik rendjét is megtorhetik. Lathatunk példat arra is,
hogy a bettiket alkot6 elemek ligatturaszertien 0sszekapcsolodnak.

Gyakori, hogy a névhez sajatos kiegészité elem tarsul, példaul vonal,
keret vagy kisebb abra, esetleg stilizalt jel kapcsolodik a megfelel6 ponton
a névhez. A kiegészits elemek sokszor mintegy névgytirtiként veszik koriil a
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nevet, szinte mar a betiik olvasasa el6tt jelzik, hogy a megszokottol eltérd,
egyedi dologgal talalkozunk.

Gyakori eljaras egy-egy szin és egy-egy markanév dsszekapcsoléasa. Ilyen-
kor a szinszimbolika révén a név, pontosabban a névvel jel6lt termék és az
adott szin egymast erdsité hatasanak lehetiink tanui. A szinek hatésat, han-
gulatat a markanéven a fogyaszté befolyasolasara hasznaljak fel. Gondoljunk
példaul a Benetton markanévre, amelynek jellegzetes bettiihez altalaban a
z0ld szin tarsul.

A felsorolt nem nyelvi elemeket 6nmagukban csak ritkén figyeljiik meg
a méarkanevekben, de azt tapasztaljuk, hogy Gsszességiikben mégis fontos és
hatasos elemei a kommunikéacios folyamatnak: szinte vonzzak az olvasé sze-
mét, és hatasukra valdszintiileg az emlékezetben is mélyebben elraktarozodik
a veliik jelzett markanév.

A markanevek nemcsak alapalakban fordulnak elg, hanem mondatokba
vagy akar szovegbe szerkesztve is megjelennek. A szovegek hossza az egy-
mondatos szlogenektdl a hosszi hirdetésekig, reklamlevelekig terjedhet. Mi
torténik a nem verbalis jegyekkel akkor, ha a méarkanév mondatba keriil?
Tapasztalataim szerint az esetek egy részében, kiilonésen a reklamtipusi
szovegekben a méarkanévre jellemz6 nem verbdlis jegyek megmaradnak. Ez a
megoldas azt sugallja, hogy a méarkanév irasképét nemcsak a megfelel§ be-
tisor adja, hanem a markanévhez kapcsolodd nem verbélis elemek is részét
képezik a névnek.

Kiilon figyelmet érdemelnek azok a szovegek, amelyekben a méarkanév
nem alapalakban szerepel, hanem toldalékos formaban. A nem verbalis je-
gyek miatt ilyenkor az a legegyszertibb megoldas, ha kot6jellel kapcsoljuk a
toldalékot. Bar a kotGjeles toldalékolas legtobbszor nem felel meg a jelenle-
gi helyesirasi szabalyoknak, mégsem tiinik rossz megoldasnak, mert lehets-
vé teszi a folyamatos szovegre valo ,zokkendmentes” visszatérést (FERCSIK
2001a).

A markanevek toldalékolasa

A mérkanevek toldalékolaséval az AkH. 11. kiilon nem foglalkozik, bar
vannak olyan tulajdonnévfajtdk (személynevek, foldrajzi nevek, intézmény-
nevek, cimek), amelyeknek a toldalékolasat A tulajdonnevek irdsa cimii feje-
zetben szabdlyozza. Mindebbdl arra kévetkeztethetiink, hogy a markanevek
toldalékolasa nem okoz kiilondsebb gondot, és azt feltételezhetjiik, hogy a
markanevek toldalékos alakjainak irasakor a toldalékok kapcsolasanak alta-
lanos szabdlyai szerint kell eljarnunk.

A kovetkez6kben a Magyarorszagon reklamozott és a magyarorszagi tiz-
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letekben kaphato aruk nevét felhasznalva szeretném felhivni a figyelmet né-
hany toldalékolasi problémara. A példaként vilasztott méarkanevek legtobb-
je idegen sz6, amiként a mindennapi életiinkben is jobbara idegen eredetti
markanévvel jelolt aruk vesznek koriil benniinket. Az idegen maéarkanevek
toldalékos alakjainak irasat megneheziti a kiejtés bizonytalansaga, hiszen a
toldalék hasonulédsa, a toldalékban lév6 maganhangzoé illeszkedése a kiejtett
alaktol fiigg. Bizonyara az aldbbi példék kozott is akad olyan, amelynek tol-
dalékolt forméja ellen néhény olvaso tiltakozna. A Milky Way markat rekla-
moz6 mondatokban példdul kétféleképpen lathatjuk leirva a -val, -vel ragos
alakot: MilkyWayjel vagy Milky Way-vel. Megfigyelhetjiik, hogy az alapalak
utolso kiejtett méssalhangzojahoz hasonul a toldalék, és a kétféle toldalékos
alak keétféle kiejtést tiikkroz. A kdvetkezGkben felsorolt példék kozott egyetlen
esetben sem jeloltem az ingadozo6 kiejtésbdl ad6do lehetséges valtozatokat,
mert ugy talaltam, hogy a til sok variaciés lehet&ség elvonné a figyelmet a
helyesirasi problémakrol (FERCSIK 2001b).

A markaneveket a végzddésiik és egyéb sajatos jegyiik alapjdn harom
nagy csoportba soroltam. Az els6 csoportba a massalhangzora végzddd ne-
vek tartoznak, a masodikba a maganhangzoéra végz6dsk, a harmadikba az
egyéb feltiing jegyekkel rendelkez6 nevek. Az adott csoport sajatossagait fi-
gyelembe véve arra vagyok kivancsi, hogy az érvényes helyesirasi szabalyok
alkalmazasaval a mondatba illesztéskor hogyan kell szabalyosan kapcsolnunk
a toldalékot.

A) Massalhangzora végz6dé markanevek

a) Nem a magyarban megszokott hangérték szerint ejtjik a szoveégi
méassalhangzot:
Bramac épit6anyag
Silanus kozmetikum
Storz orvosi miiszer

A toldalékolaskor a 215. szabalypontot alkalmazhatjuk, amely szerint
kozvetlentil (kotdjel nélkiil) kell tapasztanunk a toldalékot a t6hoz. Meg-
erdsiti ezt a 216. szabalypont b) része, amely a nem magyar betiire végz6d4
idegen tulajdonnevek esetében szintén az egybeirast és a -val, -vel rag kiejtés
szerinti hasonulasat javasolja. Az igy keletkezett toldalékos formak:

Bramackal, Bramacot
Silanusszal, Silanust
Storzcal, Storzot

b) Nem a magyarban megszokott hangérték szerint ejtjiik a szovégi
méassalhangzokat:
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Bosch szerszamgép
Reach szajviz
Triumph fehérnemt

Kapcsolhatjuk-e itt is kozvetleniil a toldalékot az elébbi szabdly alap-
jan, vagy inkdbb a 217. szabalyt alkalmazzuk, amely az irdsrendszeriinkben
szokatlan betiik esetén kotdjeles toldalékolast javasol? A két lehetséges for-
ma:

Boschsal vagy Bosch-sal, ill. Boscht vagy Bosch-t

Reachcsel vagy Reach-csel, ill. Reacht vagy Reach-t

Triumphfal vagy Triumph-fal, ill. Triumphot vagy Triumph-ot

A 216. b) szabalypontot is figyelembe véve (amely szerint a -val, -vel
és a -vd, -vé rag a méassalhangzot jel6ld nem magyar bettikapcsolatra vég-
z6d6 idegen tulajdonnevekhez tgy jarul, hogy a v teljesen hasonul az utol-
s6 kiejtett massalhangzohoz) és a kozolt példakat attekintve, helyesebb az
egybeiras mellett donteniink. Az egybeirt formakbol, kiilondsen a ritkdbban
el6fordulo, kevésbé ismert nevek esetében viszonylag lassan és nehézkesen
tudunk a toldalék nélkiili t6re kovetkeztetni. Emiatt szerencsésebb a koto-
jeles kapcsolas, mert a kotGjeles formabol egyértelmiibben és gyorsabban
kovetkeztethetiink az alapalakra. Dontésiink a Bosch név kapcsan teljesen
onkényes, mert a helyesirasi szabalyzatnak sem a szoveges részében, sem a
példai kozott nem taldlkozunk olyan esettel, amely az sch végi szavak tolda-
lékolasaval foglalkozna vagy egyértelmi analogiaként kinalkozna az sch végi
szavak toldalékolasakor.

c) Kett6zott méssalhangzo van a sz6 végén:

Mazell kazetta
Knorr leveskocka
Pritt irodaszer

A 217. ¢) szabélypont alapjan a massalhangzot jelols kettézott bettire
végz6dd tulajdonnevek esetében az azonos betiivel kezd6dd vagy a haso-
nult toldalékot kétdjellel kapesoljuk. Az egyéb tipusu toldalékokat azonban
egybeirjuk a szotdvel:

Mazell-lel, Maxellt
Knorr-ral, Knorrt
Pritt-tel, Prittet

d) Nem ejtjitk a szovégi massalhangzot:
Suchard [sziisar| csokoladé

Géramont [zseramon| sajt
Peugeot |pozso| gépkocsi
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A néma bettire végz8dd markanevekhez a toldalékot a 217. a) szabaly-
pont alapjan kotdjellel kell kapcsolnunk. A helyes forma tehat:
Suchard-ral, Suchard-t
Géramont-nal, Géramont-t
Peugeot-val, Peugeot-t
B) Maganhangzora végz6dé markanevek
a) A sz0 a, e, 0, 6 maganhangzora végzodik:
Koma csomagolopapir
Yashica tényképez&gép
Eskimo jégkrém
Yogo élelmiszer
A 216. a) szabalyt alkalmazhatjuk, amely szerint az idegen tulajdonne-
vek végsd a-ja, e-je, o-ja és o-je helyett d-t, é-t, o-t, ill. -t irunk az olyan
toldalékos alakokban, amelyekben ezek a sz6végi hangok a magyar kiejtésben
megnytujtva fordulnak elg. A szabalypontban felsorolt példak azt mutatjak,
hogy a toldalékot ezekben az esetekben is kozvetleniil kapcsoljuk a t&hoz.
Ennek a szabdalynak az alkalmazasa néha megleps alakokat eredményez. A
Yashica forméaban példaul a méarkanév hat hangjabdl csupan harmat irunk
a magyar hangjel6lés szabdlyai szerint, tehat a névforma idegen vagy leg-
alabb idegenes, mégis a toldalékolaskor a magyar szokidsoknak megfelelGen
valtoztatunk az alapalakon:
Komaval, Komadt
Yashicaval, Yashicdt
Eskimowval, Eskimot
Yogoval, Yogot
b) Kett6zott maganhangzo van a sz6 végén:
Daewoo haztartasi gép
Cherokee kerékpar

Pedigree kutyaeledel
Toffifee csokoladé

Ez az irdsmod a magyar helyesirastol és hangjel6léstsl tokéletesen ide-
gen. Nem biztos, hogy helyesen jarunk el, ha az elébbi csoportban emlitett
216. a) szabalyt alkalmazzuk, és eszerint jeldljiikk a szovégi magénhangzo
nyulasat. Lehet, hogy a 215. és a 216. b) szabaly szerint a kiejtésre vald uta-
las nélkiil elegendd az alapalakkal egybeirni a toldalékot. Gondolkodhatunk
esetleg gy is, hogy az oo betiikapcsolat a magyarban szokatlan bettiegyftit-
tes, ekkor a 217. a) szabalypont szerint kotdjellel kell kapcsolnunk a tolda-
lékot. Ugyanezt a format eredményezi, ha a 217. ¢) szabalypontot, amely a
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massalhangzot jelols kett6zott bettire végz6ds tulajdonnevekkel foglalkozik,
kiterjesztjiik a maganhangzot jelold kett6zott betiikre:

Daewooval, Daewodt; Daewooval, Daewoot; Daewoo-val, Daewoo-t
Cherokeéval, Cherokeét; Cherokeeval, Cherokeet; Cherokee-val, Cherokee-t
Pedigreével, Pedigreét; Pedigreevel, Pedigreet; Pedigree-vel, Pedigree-t
Toffifecvel, Toffifeét; Toffifeevel, Toffifeet; Toffifee-vel, Toffifee-t
Hasonlo esettel, azaz a szovégi kett6z6tt maganhangzé irasaval a helyes-
irasi szabalyzat nem foglalkozik, és példai kozott sem emlit hasonld formét.
Csupéan a Helyesirasi kéziszotarban és a Magyar helyesirasi szotarban buk-
kanhatunk analég példara a Waterloo, waterlooi széalak irasakor. Tovabb
bonyolitja a helyzetet, hogy az analdgia valészintileg csak latszolagos, hi-
szen a kiejtésbeli kiilonbségek a toldalékos alakokban legtébbszor kiillonbo6zd
helyesirasi megoldasokat eredményeznek. A Waterloo sz6 ejtése a szovégen
az angol nyelvteriileten [4], de a magyar szokéasok szerint [6]. Ugyanakkor
példaul a koreai eredetti Daewoo marka oo bettikapcsolata a magyar kiejtés-
ben [a]-ként hangzik. Ez pedig mindenképpen a Daewodt tipusu toldalékolas
ellen szol, hiszen ebben a formaban az irdsképhez akaratlanul is az [6]-s kiej-
tést asszocialjuk. Hasonlo eset a Cherokee |cseroki| markanév, amelyben az
ee bettipar a kiejtésben [i] hangot jelol. Legcélszertibb megoldasnak a tol-
dalékok kotdjeles kapcsolasa ttinik, mert a Daewoo-t, Cherokee-val tipustu
formakban nem valtoztatunk az alapalakon, s6t a kotdjellel szinte elkiilonit-
jiikk a toldaléktol. Igy konnyen visszakovetkeztethetiink az alapalakra, és a
szovégi hang kiejtését sem befolyasoljuk az irasképpel.
c) Nem ejtjiik a szovégi maganhangzot:
Bridgestone gumiabroncs
Colgate fogapolasi cikkek
Palmolive kozmetikum

A néma betiit tartalmazé massalhangzos csoporthoz hasonloan a 217. a)
szabdalypont alapjan egyértelmien kotgjellel kell kapcsolnunk a toldalékokat
a tulajdonnév végén 1évs hangérték nélkiili betd miatt.

Bridgestone-nal, Bridgestone-t
Colgate-tel, Colgate-et
Palmolive-val, Palmolive-ot
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C) Egyéb sajatos jeggyel rendelkezé markanevek

A sajatos jegyek kozé soroltam a mozaikszoszert vagy roviditéses ala-
kokat, a bettjelet, hidnyjelet, kotGjelet tartalmazé markaneveket. Idetarto-
zonak tekintem azokat is, amelyekben szokatlan médon a sz6 belsejében —
a magyar helyesiras szabalyaival ellenkez6en —, a kisbettivel irt szotestben
jelenik meg egy-egy nagybet.

a) Egytagu vagy egybeirt markanevek:

DSC riasztorendszer
Helia— D kozmetikum
Hellmann’s majonéz
TastEx javitolap
AL-KO kertigép

Az el6z6 esetekben emlitett szabéalyok alapjan a toldalékos formakban
altalaban az egybeiras volna a kivanatos. A mozaikszo6szert, pontosabban
a tulajdonnévi betiiszoszertd és a bettjelre vagy szamra végz6ds nevekhez
természetesen kotdjellel kell kapcesolnunk a toldalékot.

DSC-vel, DSC-t
Helia—D-vel, Helia—D-t
Hellmann’sszal, Hellmann’st, esetleg Hellmann’s-szal, Hellmann’s-t
TastErszel, TastEzret
AL-KO-val, AL-KO-t
b) T6bb kiilonirt tagbol 4ll6 markanevek:
Hohes C gyiiméleslé
Dr. Best fogkefe
Panten Pro—V Color hajszinez6
Uncle Ben’s martas
Carte d’Or fagylalt

Az altalanos helyesirasi szabalyok alapjan az idegen irasmod szerint irt
tulajdonnevekhez altaldban kot6jel nélkiil kapcesoljuk a toldalékot, ugyanigy,
mint a magyar tulajdonnevekhez. Ha az utolsé elem mozaikszoszertd vagy
bettjel, akkor természetesen kiétGjeleziink. Az egybeiras alol kivételt jelent
az -1 (-s, -ista, -izmus) képz6, amelyet a két vagy tobb kiilonirt elembdl
allo nevekben mindig kotjellel kapesolunk az utols6 elemhez a 217. szabaly
alapjan:
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Hohes C-vel, Hohes C-t

Dr. Besttel, Dr. Bestet

Panten Pro-V Colorral, Panten Pro-V Colort

Uncle Ben’sszel, Uncle Ben’st, esetleg Uncle Ben’s-szel, Uncle Ben’s-t
Carte d’Orral, Carte d’Ort, esetleg Carte d’Or-ral, Carte d’Or-1

Tiizetesen tanulmanyozva a méarkanevek toldalékos alakjainak frasakor
alkalmazhato helyesirasi szabalyokat, arra a megallapitasra juthatunk, hogy
a markanevek —— kiilonosen az idegen eredetii markanevek —— toldalékolasa
nem mindig egyértelmi. Bizonyos helyzetekben ugyanazzal a szoval kap-
csolatban egyarant van szabaly az egybeirasra és a kotGjelezésre (Boschsal,
Bosch-sal) vagy a szovégi maganhangzo nyulasanak jelolésére és figyelmen
kiviil hagyasara (Daewodval, Daewooval). Raadasul nagyon sok részletsza-
balyt kell ismerniink és alkalmaznunk, amelynek eredményeként a toldalékolt
méarkanevek korantsem mutatnak egységes képet. Az elemzett problémékrol
a kovetkez6 oldalon 1évs tablazat ad dsszefoglald attekintést.

Ha a masik oldalrol, a kommunikacios partner felsl kozelitiink, aki a
toldalékolt alakbol kovetkeztet az alapformaéra, akkor sem megnyugtato a
helyzet. A legnagyobb gondot az okozza, hogy gyakran még a szabdlyosan
toldalékolt formabol sem konnyd visszakovetkeztetni az alapalakra, példaul
a Pregot és a Pregoval alapalakja egyarant lehet a Prego vagy a Prego, a Phi-
lipsszel vagy a Boschsal formabol sem egyszeri elsé pillantasra ,kihdmozni” a
Philips és a Bosch alapalakot. Néha csak lassan és bizonytalanul tudjuk leva-
lasztani a toldalékot, mint a Triumpfal, Silanusszal (Silanusz vagy Silanus),
Kadettet (Kadett vagy Kadette) méarkanevek esetében. Méskor az alapalak
is megvaltozik, példaul a Komdt szoalakbol Koma vagy Komda alapalakra
egyarant kovetkeztethetiink. El6fordul, hogy a megszokott magyar hangje-
161és szempontjabol zavarossa vélik az iraskép, mint a Yashicdt szoalakban,
amelyben egyik massalhangzot sem a magyar hangjelolés szabélyai szerint
irjuk, de a sz6végi maganhangzot mégis eszerint valtoztatjuk meg a toldalé-
kos forméaban.
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Tipus Példa AKH.
Wi 5 Egy Bramac épitfiapyag Bramackal, Bramacot 215,
- massal-| Silanus kozmetikum Silanusszal, Silanust
M| magy | Storz orvosi milszer S 1S 216.b)
4 | megszokott hangzé torzcal, Storzot
§$ | hangérték |Tobb | Bosch szer.szémgép Boschsal, Boscht
g szerint massal-| Reach szajviz Reachcsel, Reacht 216.b)
ejtjiik hangzo | Triumph fehérnemii Triumphfal, Triumphot
Vv 1
. 2 Kettdzs Maxell kazetta Maxell-lel, Maxellt
E ettozott 217.¢)
N | massalhangzé Knorr leveskocka Knorr-ral, Knorrt :
Gl g Pritt irodaszer Pritt-tel, Priliet
Z g - Suchard csokoladé Suchard-ral, Suchard-t
6 Nem ejtjitk Peugeot autd Peugeot-val, Peugeot-t 217.a)
Géramont sajt Géramont-nal, Géramonit-t
D Koma papir Komdval, Komdt
EIM Zz&ze o Yashica fénvképezdgép Yashicdval, Yashicdt 216. a)
g hang Eskimo jégkrém Eskimoval, Eskimot -
S & Yogo élelmiszer Yogdval, Yogot
Iﬁ Kettézoit Daewoo héztar:[ésri aép Daewooval, Daewoot 216.
a | maganhangzo Toffifee csokoladé Daewooval, Daewodt 215.
n Cherokee kerékpar Daewoo-val, Daewoo-t 217 ¢)
% Bridgestone gumi Bridgestone-nal
4 Nem ejtjitk Colgate fogkrém Colgate-tel, Colgate-et 217. a)
Palmolive kozmetikum Palmolivevel
r , DSC riasztorendszer DSC-vel, DSC-t
gytagu Helia-D kozmetikum Helia-D-vel 215.
Egyéb vagy , Hellmann's majonéz Hellmann'sszal 286
egybeirt TastEx javitolap TastExszel, TastExet '
saja- AL-KO kertigép AL-KO-val, AL-KO-1
tos Tobb Hohes C gytumdleslé Hohes C-vel Hohes C-t
. kiildnirt Panten Pro-V Color Panten Pro-V Colorral | 213.
Jegy —_— Dr. Best fogkefe Dr. Besttel, Dr. Bestet 217.b)
,ag’ 0 Uncle Ben's martas Uncle Ben'sszel 286
allo Carte d'Or fagylalt Carte d'Orral -

Az értelemtiikrozé helyesiras a tulajdonnevek irasakor egyebek mellett
az allandosagot jelenti. Hiszen a nevek csak akkor tudjak megfelelGen betdl-
teni azonosito szerepiiket, ha mindig ugyanabban a forméban jelennek meg.
Egy bettinyi vagy egy ékezetnyi eltérés mar zavart okoz, esetleg lehetetlenné
teszi az azonositast. A legkonnyebben taldn sajat neviink elferditésén érez-
hetjiik meg ennek a jelentGségét. Mint barki mas, a szerz6 sem latja szivesen
Fercsik helyett a Fertsik, Fencsik, Fercsik, Fercsig stb. valtozatokat, nem
hajland6 arra, hogy sajat neve helyett elfogadja ¢ket. Nemcsak a személyes
viszonyunk, hanem a kozigazgatas és a hivatalok viszonya is hasonl6 a tulaj-
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donnevekhez, a pontos adminisztracié megkivanja a tulajdonnév valtozatlan
hasznélatat.

A tulajdonnevek toldalékos alakjanak leirdsakor éppen az értelemtiikro-
zés miatt az egyik legfontosabb szempont az alapforma gyors és egyértelmi
helyreéllitasanak biztositasa. A helyesirasi szabélyzat ezt az elvet meg is fo-
galmazza a tulajdonnevek helyesirdsat bevezetd szabalypontban (AkH. 154.
pont) a Kiss-sel, Wittmann-né, New York-i példak bemutatéasaval. A keres-
kedelmi és gazdasagi szempontok miatt sokszorosan kivanatos az alapforma
egyeértelmi tiikroztetése a markanevek korében, arra van sziikség, hogy a név
mindig ugyanabban a formaban jelenjék meg, és kénnyen, gyorsan felfogha-
t6 legyen az olvasé szdmara. A mérkanevek nem verbélis kommunikécios
elemeivel foglalkozva megfigyelhettiik, hogy az egyes cégek a markanevek
kapcsan nemcsak a névalak &llandosdgahoz, hanem gyakran még az azonos
bettitipushoz, vagy akar mindig ugyanahhoz a szinhez is ragaszkodnak.

A gyakorlatban altalanosan elterjedt megoldas a név eredetétsl, ejtésé-
t6l, irasképétdl és a helyesirdsi szabélyoktol fiiggetleniil kotGjellel kapcsolni
a toldalékot, példaul Triumph-fal, Silanus-szal, Kadett-et, Koma-t, Yashica-
val. Sokszor egyéb eszkozzel is kiemelik a nevet, példaul idézgjelbe teszik:
L Iriumph’™fal, ,,Silanus™szal, ,,Kadett™et, ,Koma’-t, ,Yashica™val. Gyakran
lathatjuk azt is, hogy a markanév csupa nagybetiivel szerepel, a toldalék
pedig kisbettivel vagy kisbetiivel és kotdjellel kapcsolodik hozza: TRIUM-
PHfal, SILANUS-szal, KADETTet, KOMA-t, YASHICAval. Az emlitett el-
jarasok tovabb kombindlodhatnak egyméssal, 1 elemekkel is b&viilhetnek
egyre zavarosabb, a befogad6 szempontjabol egyre nehezebben attekinthets
megoldésokat eredményezve.

A kotGjeles toldalékolds gyakorisdganak az lehet az egyik magyarazata,
hogy igy érvényesiil és hatasos marad a markanév specidlis irdsmodja (eltérd
bettitipus, keret, vonal stb.), az alapalak nem sériil meg a toldalékoléaskor,
egyértelmiien és gyorsan visszakovetkeztethetd, s6t els6 ranézésre kiugrik a
szovegbdl.

Ezt a helyesirasi szempontbo6l mindenképpen szabalytalan eljarast talan
a kommunikaciés szempontok indokolhatjak. A kotGjeles irasmodot a kona-
tiv kommunikaciés funkcié hatarozza meg: hatni akar a befogadora, felhivni
a figyelmet, befolyasolni. Ez minden bizonnyal sikeriil is, hiszen tapasztalat-
bol tudjuk, hogy a vizualis elemekkel erGteljes és maradandé hatast lehet
elérni. A markaneveknek minden aron és minden eszkozzel hatni akard sze-
repét el kell fogadnunk, éppen piaci és kommunikaciés funkciojuk miatt.
Ezt szem el6tt tartva érthetd az is, hogy a markanév nem sériilhet meg a
toldalékolaskor, s6t nemcsak konnyen visszakovetkeztethetének kell lennie,
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hanem az a kivanatos, hogy kiugorjék a szoveghbdl, mintegy vezesse az ol-
vasot, és minél mélyebben rogzédjék az emlékezetében. Tapasztalataink és
a tudomanyos vizsgalodasok egyiittesen azt igazoljak, hogy a vizualitas az
lizenet atadasaban egyes esetekben, kiillonosen a markanevek és a reklamok
korében, sokkal hatdsosabb a verbalis megfogalmazéasnal (ROKA 1995).

A mindennapi irdsgyakorlatban a reklamok, reklamujsagok, hirdeté-
sek, feliratok szévegében nagy a ztirzavar. Bizonyara létezik olyan megoldés,
amely a kereskedelem és a helyesiras szempontjabol egyarant elfogadhatoé.
A fenti példak azt sugalljdk, hogy helyesirasi tipusatol fliggetleniil célszert
volna mindegyik markanévhez kotGjellel kapcsolni a toldalékot. A kotGjeles
megoldasnak tobb elénye is lenne.

A helyesiras igy sajat eszkozeivel hozzajarulna a mérkanevek egyik {6
kommunikaciés funkciojanak, a konativ funkcionak az érvényesiiléséhez. A
felhivo jelleg érvényesiilése érdekében a reklamozok gyakran a folyd széveg-
ben is ragaszkodnak a markanévre jellemz§ tipografia alkalmazasihoz. A
nem verbdlis elemek hasznédlatdt megkonnyitené a kotdjeles toldalékolas, a
kotdjel alkalmazéasaval zokkend nélkiil térhetnénk vissza a szovegre altala-
nosan jellemz6 irdsmodhoz. Esztétikai szempontbol dinamikusabba, egyben
kiegyenstlyozottabbé tenné az irasképet. Kikiiszobolné azokat a torz alako-
kat, amelyekben az idegen irdasmoddal irt markanévvel egybeirjuk a magyar
toldalékot, esetleg a kiilonb6z6 ejtésmodoknak megfelelGen a hasonulas és az
illeszkedés més-mas forméjaban.

A kiejtés szempontjabol a kotdjeles irasmod nagyobb teret engedne a
kiejtés valtozatainak, ugyanakkor reményeink szerint id6t adna arra, hogy
az idegen markanév egységes kiejtése a magyar nyelvben kialakuljon.

Helyesirasi szempontbol konnyebbséget jelentene az, hogy a kotGjeles
irasmod megsziintetné a markanevek csoportjan beliil 1étezé kett&sséget, az-
az nem lennének olyan nevek, amelyekhez kotGjellel kotiink bizonyos toldalé-
kot, masokat pedig kotdjel nélkiil kapcsolunk hozzajuk. A kotGjeles irasmod
elfogadésa a markanevek toldalékoldsdnak tanitasat is megkonnyitené.
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