KOVACSNE MAGYARI HAJNALKA

Ndéabrazolasok a magyar és roman
allamszocializmus éveinek reklamtermékeiben

A kutatas ismertetése

Tanulmanyom a Trendi né a szocializmusban cimi kutatasom részét képezi, melynek
célja a XX. szazad masodik felében él6 ndk divat- és szépségszokasainak tudomanyos
vizsgalata, kiilonos tekintettel a Kadar-korszak és a Ceausescu-éra tarsadalmanak
elemzésére. Kutatasommal szeretném kiegésziteni a torténelem nétorténeti részének
azon szegmensét, mely a szocialista korszak dolgozdé néjének a divat és szépség
iranti torekvéseit és vagyait vazolja fel, tovabba korbejarni a szocializmus néképének
sajatossagait. Tarsadalom- és mivelddéstorténet szempontjabol érdekes és eddig
mell6zott vagy fel nem tart dolgokkal tudom kiegésziteni a torténelem ezen igencsak
izgalmas teriiletét. Munkam forrdsait a korabeli reklamok (TV-reklam, ujsag- és
folyoirat-hirdetések, csomagolas, plakat, kirakatképek) és egy fokuszcsoportos interju
képezte. A nem reprezentativ fokuszcsoportos interjat pedig 40-70 év kozotti férfiakkal
készitettem, akik emlékezetében jelen van a kutatott korszak reklamjainak néképe.

Torténelmi hattér

A kutatott idészak Magyarorszagon és Romanidban egyarant a szocializmus évtizedei
voltak, melyben a kdzpontilag vezérelt biirokratikus vezetés dominancidja érvényesiilt. A
fogyasztas terén sem a szabadpiac érdekei érvényesiiltek, hanem a tervgazdalkodasé. Az
Orszagos Tervhivatal ,,tudomanyosan” kiszdmolta a lakossag fogyasztasi sziikségleteit,
és ennek megfelelden tortént az ellatas. A kereslet és a kinalat nem fedték egymast, ami
természetes velejardja egy hianygazdasagon alapuld rendszernek.
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A hidnygazdasagban a piacgazdasaggal ellentétben nem elementaris feltétel a
reklam. Hiszen nem kell versenyezni a vevéért, mert annak nincs vélasztasi lehetésége.
Legfeljebb annyi, hogy vasarol vagy sem. De aru terén nem valogathat kiilonboz6
prioritasok alapjan, mert nincs mibdl. Az eladénak tehat nem kell megnyernie,
meggyOdznie a vasarlot. S6t sokkal inkabb a vasarl6 az, aki koriiludvarolja az eladot és
oriil, ha megveheti azt, amihez hozzajut. Forditott helyzet alakul ki, amelyben a vevo
probal meg imponadlni az eladonak. Ez a visszassdg azonban nem csupdn a kereslet és
kinalat 6sszehangolatlansagabdl ered, hanem a szocialista rendszer jellegéb6l, melynek
biirokratikussdga mindenre ranyomja a bélyegét.'

A reklamtorténet tekintetében is fennall egy fejlodési szakasz, mely tobb korszak
egymadsra ¢épiilésébdl tevédik oOssze. Az elsé reklamiigynokség 1841-ben jon létre
Philadelphidban, megalapitéja Volney Palmer. Hirdetési mddszereinek kialakitdsa
(engedményes aron reklamfeliileteket vasarolt, és ezen feliiletet arusitotta tovabb hirdetni
kivanoknak magasabb dron) alapozta meg a reklamszakma kezdetét. A 20. szazadban
a televizié megjelenése utan (nyugaton mar a ’30-as években elkezdddik a televizids
miisorkozvetités, Magyarorszagon az ’50-es évekig varat magdra), a nyomtatott reklam
az audiovizualitds technikajaval is élhetett, mely tjabb lehetdségeket igért. Az, hogy
melyik korszakban mi volt a reklamtrend, nagyban meghatarozta az aktualis politika,
a tarsadalmi élet és kozfelfogas, s a reklamszakemberek ennek megfeleléen hirdették a
termékeket.

Az °50-es évek Amerikdjaban a fogyaszt6i tdrsadalom megerésodésével a
reklamokban hirdetett termékek birtoklasa luxust, sikert és tarsadalmi elfogadottsagot
igért. S bar a ’60-as évek fiatalsagkultuszanak megjelenésével valtozott az addigi
értékrendszer, hidnyra nem volt precedens. Ezzel szemben a keleti blokkban az
aruhiany volt a jellemz6, és a fogyasztoi tarsdalom még nem létezett. Ezért egyetemes
reklamtorténet szempontjabol a magyar és roman reklamok nem olvadnak be az
aktualis nyugati trendekbe, hanem tigynevezett propagandareklamoknak szamitanak,
melyek a politikai propagandabdl és a reklamra hasonlité hirdetésekbdl tevédnek
Ossze. Formailag reklamokra hasonlitanak, de valdjaban a politikai tizenetiik volt a
dominéns.?

Az ’50-es évek elejének foglalkoztataspolitikdjara jellemzd volt a ndk férfi
tipusu munkara val6 erdszakos toborzasa és a dolgozé kommunista né imazsanak
propagéldsa. A fizikai munkét végzé nék hdsiességének kiemelésével és tarsadalmilag
elfogadotta tételével probaltak megvaldsitani az ujfajta szocialista mezégazdasagot. A
»Gyertek lanyok traktorra!” felhivas is ennek az eréltetett emancipaciénak volt az egyik
propagandamddszere.

! Kornai 1980. 138.
2 Sas 2006. 59-64.
* Uo.
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TRAKTORRA!

1. kép. Pal Gyorgy: Gyertek lanyok traktorra!
(Forrds: 1950. Magyar Nemzeti Miizeum. ltsz. 59. 0920)

A terv végil is kudarcba fulladt, mert a felhivasra tulnyomo részben inkabb férfiak
jelentkeztek. Azok a ndk, akik mégis bealltak traktorosnak, egy id6 utdn megtapasztaltak,
hogy az a fajta szocialista néimazs, amely propagalva van, a valésigban torzulva
jelentkezik.* Az alulfizetettségen tul jellemzdek voltak a férfi kollégak guinyolddasai
és a rossz erkolcsti né sztereotipidjaba vald tarsadalmi bekategorizalds.’ Az, hogy
a néi egészség szempontjabdl karositdo hatasa lett volna a traktoros munkanak,
bar kozvéleménnyé vélt,® igazabdl nincs ra bizonyiték. Vannak azonban olyan
jegyz6konyvek, melyekbdl kideriil, hogy az orvosi igazolasok sokkal inkabb elharitasi
mechanizmusként funkcionaltak.”

Nemcsak a traktoros lanyok jelenitették meg a politikai ideologia 4j néképét, hanem
Osszességében véve a szocializmust épitd dsszes dolgozoé nd, aki rendszerint egyenlévé
valt amunka terén is a férfival. Az’50-es évek magyar szocialista n6képe erds fizikumu,
aki birja a munkat. A férfias megjelenés a testdbrazolasban is érvényesiil. A széles
vallak és hatak, a nagy erds kezek, az erds fizikum, az dsszességében az emancipalt,
a férfival egyenlé nét testesitették meg, és a propaganda jelképrendszerének részét

Pukdnszky 2007. 559-560.
Farkas 2003. 70-71.
Pukdnszky 2007. 559-560.
Farkas 2003. 69.

N w o
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képezték.® A férfias overall kiegészit6jeként azonban a megjelenik a pottyos kendd is
mint a néiesség attributuma.’ A beliilrél fakadé mosoly, az arcon titkr6z6d6 érzelmek
pedig szintén a ndiesség jelei. A plakatok sarkalljak a néket arra, hogy a vasutasok
legyenek, banyaban dolgozzanak vagy a mezégazdasdg mellett az allattenyésztésben
helyezkedjenek el.

o,

2. kép. Asszonyok! Lanyok gyertek dolgozni az dllattenyésztésbe!
(Forrds: 1955. Magyar Nemzeti Muizeum. ltsz. 59. 0910)

Az’50-esévekben anda férfival valo egyenl6vé valasanak propagaldsa mogott igazabol
politikai és gazdasagi célok huzodtak meg. Ettdl fliggetleniil a benniik szereplé nék
abrazolasa sokat elarul a szocialista szépségidealrdl. Arrdl a n6képrol, amely politikailag
volt a tarsadalomra eréltetve, mintegy manipulalva férfiakat és ndket egyarant, tobb-
kevesebb sikerrel.

A kés6i’50-es évek néabrazolasaiban mar érezheté egyfajta valtozas. A kommunista
part népolitikajaban mar nem volt annyira el6térben az erdltetett emancipacio, és ez a
nok képi abrazolasaban is megmutatkozott.

8 Farkas 2003. 78.
° To6th 2009. 4.
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3. kép. Vajda Lajos: ,,Fiirodjiink”, 1959 (Forrds: Budapestposter)

A magyar é&llamszocialista gazdasdg mikodésébe az Uj Gazdasagi Mechanizmus
(1968. jan. 1.) hozott néhdny olyan véltoztatast, amelytél a hidnygazdasdg megsztinését
és a szocialista piacgazdasag létrehozasat remélték. Ilyen valtoztatas volt példaul az
allami vallalatok részleges onallé gazdalkodasa. A reformkisérletnek végiil is nem
sikeriilt a szocialista piacgazdasag megteremtése, de olyan pozitiv valtozasokat hozott,
mint példaul a tervgazdalkodas visszaszoritasa.'

A nagyvillalatok (Centrum, Skdla, Richter Gedeon, Allami Biztosité stb.) elkezdtek
propagandakeretbdl reklamokat készittetni. Ebben inkabb a presztizsérték jatszott
nagyobb szerepet, mintsem az tzleti érdekek. Heilig Gyorgy" szerint allami szinten
emberekben, és pozitivan befolydsoltdk a kozhangulatot.!” Arra a kérdésre, hogy
fogyaszt6i szempontbol mi volt a kiilonbség az akkori és napjaink reklamjai kozott,
Réz Andras® a kovetkezéképpen fogalmaz:

1 MTI Negyven éve lépett életbe az 0j gazdasdgi mechanizmus.

! Heilig Gyo6rgy: Centrum druhazak reklampropaganda-osztalyanak a vezet6je (1978-1990)
2 Ronai 2004. 140.

* Réz Andras (1951-): magyar filmesztéta, miforditd, forgatokonyvird, reklamszakember.
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»Az volt a kiilonbség, hogy akkoriban a rekldmok a haszndlat, a funkcié elényeit
mutattik be és nem feelingeket adtak el, tehdt a magyar reklam probdlt nagyon jézanul
gondolkozni. Nem azt mondta, hogy ha sikeriil ezt birtokolnod, akkor eléred az
orgazmust, vagyis mindegy hogy hogyan haszndlod vagy mire, de meg kell szerezned.
Akkoriban nagyon akkurdtusan elmagyardztdk, hogy miért jo valami és hogy lesz téle
konnyebb az életed, ha megveszed”

AMAHIR (Magyar Hirdet6) és a Hungexpo (mely f6leg hazai és kiilfoldi kiallitasok
szervezésre szakosodott) volt az a két tigynokség, mely kvazi kommunikacios
nagyvallalatta fejlodte ki magit.

TV-reklamok

»Az addsidé 1980-ban elérte a 4300 - vagyis a heti 83 - 6rdt. Az eldfizeték szdma
2 765 000. Az 1. miisor az orszdg teriiletének kb. 94, a 2. adds kb. 70%-dn volt vehetd.
A két miisort 16 nagyado és 47 dtjdtszo ado tovabbitotta. A szines miisorok ardnya
57%. Az addsidd 74%-dban hazai, 26%-dban kiilfoldi és filmprogramokat sugdroztak.
A politikai és tdjékoztaté miisorok ardnya 26, a szorakoztato addsoké 51, az ifjusdagi-,
gyermek- és oktaté miisoroké 11, a sporté 10, a reklamé 2%.”"

A Kadar-korszak legsikeresebb és legszamottevobb reklamjainak a Sas Istvan't
altal irt és rendezett reklamfilmek szamitottak. Audiovizualis mintavételemet ezen
reklamfilmek vélogatasabdl kiadott DVD-n szerepl6 reklamfilmek (szam szerint 161)
képezik.” Kutatasi témdmat szem el6tt tartva azokat a reklamfilmeket vizsgaltam,
amelyek néknek szélnak vagy nék szerepelnek benne, elemezni probalvan a kor nékkel
szembeni tarsadalmi elvarasait, tarsadalmi, politikai és gazdasdgi manipuldciéit a nék
szépségeszményének valtozasara és kialakuldsara nézve.

Ezek a reklamok a DVD-n négy korszakra vannak osztva:

Oskor (1972-1976) - 29 reklam
Héskor (1976-1980) — 43 reklam
Felfedezések kora (1980-1984) — 43 reklam

o
o
o
o  Lefelé alejtén (1984-1988) — 46 reklam

4 Roénai 2004. 136.

15 Az MTV torténete.

¢ Sas Istvan (1946-): Baldzs Béla-dijas magyar filmrendezd, érdemes mivész, nyolcszoros cannes-i
dijnyertes, reklampszicholégus. Tobb mint 2000 reklamfilm iréja és rendezbje.

17 Sas Istvan-reklamok.
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A reklamokat moziban és a TV-n vetitették 5-12 perces blokkokban. A
monopolhelyzetben levd MTV 1968-t6] mar hetente kétszer sugarzott 9-12 filmbél allo
10 perces reklamblokkokat. A ’70-es években elkezdddik a fogyasztas megjelentetése
a reklamokban, és a ’60-as évek reklamjaival ellentétben mar nem hires emberek,
szinészek, sportolok a reklam f6szerepldi (Papp Laci, Gobbi Hilda), hanem modellek.
Vizsgalatomban féleg oltozkodéssel és szépségapolassal kapcsolatos reklamokat
elemeztem, de egyéb reklamokban is feltiinik a n6, mint példaul a rovarirtéreklamban
azon végzet asszonyaként, aki ,tudja, mitél doglik a 1égy!™® A reklamozott termékek
magyar termékek, a megrendel6k kozvetlen kapcsolatban voltak a rekldm készit6jével,
a reklamok sajatossaga pedig a humor volt.

A reklamokbol megtudhatjuk, hol és mit érdemes vasarolni, valamint azt, hogy
milyen kozmetikumokat hasznal egy trendi né. A reklamok célja sokszor nem is a
divatos trendek bemutatasa volt (hiszen hidnygazdasag idején a kinalat nem tul
sokszin{i), hanem népnevelési célzattal is miikodott, gondolok itt példaul a tisztalkodasi
szokasok befolyasolasara. Ebben az id6szakban még nem volt altalanos a mindennapi
zuhanyzas, az izzadasgatlok hasznalata, a bér megfeleld hidratalasa és apolasa, mai
higiénés rutinszer( szokdsaink. Divatossa kellett azt tenni. Es erre megfeleléek voltak
a reklamok, féleg ha nék reklamoztak ezeket a termékeket.

No6abrazolasok

A reklamokban szerepeltetett n6knek mindamellett, hogy szépek voltak, meg kellett
felelniiik az adott tarsadalmi elvarasoknak és a jo kozizlésnek. Bar mar a ’60-as évek
végétdl Magyarorszagon a divatossag és a nyugati trendek mérsékelt kovetése megtért
a politikaval, mint ahogy kideriil Kadar beszédébdl a KISZ 1967-es kongresszusan,
az ominozus ,vadnyugati nadrag és hosszu haj” emlitésébdl, a jo erkolcs tovabbra is
fontos volt. Ezért a lakossag legnagyobb része szdmara propagandareklamként sz6lo
TV-reklamokban a tarsadalomban is elfogadott néi szerepek és sztereotipiak jelentek
meg.

'8 Chemotox rovarirtd-reklam.

19 Kédar Janos beszéde a KISZ 1967-es kongresszusan: ,Vannak egyes nyugati divatok, amelyek bizonyos
mértékig nalunk is hatottak, [...] és ezek egyike a cinizmus és a kozony a kozéleti kérdésekkel szemben.
Nyugaton ez parosul a vadnyugati-nadrag viselettel meg a hosszu hajjal, a borotvalkozas elhagyasaval.
[...] A vad nyugati nadragokkal meg a szakallal meg a hajviselettel nem akarok foglalkozni. [...] A mi itt
fontos, az az, hogy a part, az ifjisagi szovetség nem divattervez6 cég és nem fodraszipari ktsz, és nem is
kell az ilyesmivel foglalkoznia” (Kadar Janos felszélaldsa a KISZ VII. kongresszusan (1967), In: Kadar
1968. 224.)
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1. Feleség (Centrum-rekldmok)

Tarsadalmi megitélés szerint létezett az erkolcsos és erkolcstelen né, kévetésinorma-
mintaként pedig leginkdbb a szomszédasszonyok, illetve a munkatdrsnék szolgaltak.?
Férfiak tekintetében voltak a ,,rendes udvarlok”, akikbdl remélhet6leg majd jo férj lesz.
(Az szamitott j6 férjnek, aki rendesen dolgozik, hazaadja a pénzt, nem iszik, nem veri
a feleségét stb.) A masik kategoria pedig a ,veszélyes udvarlok” voltak, akik ,csak azt
akarjak”.*!

A férjezett né tisztességesnek szamitott. Ezt a prototipust szélitotta meg a Centrum
Divatcsarnok, ahol a vasarlas az egész csalddnak idealis. Apa: mert a belvarosban van,
anya: mert itt mindent megtalalsz, nagylany a divatos ,,cuccok” miatt, nagymama az
udvariassag miatt és a legkisebb, mert itt 6 is mindig talal valamit. >

Reklamarca Szedres Mariann, a gyonyort egzotikus arct modell.

4.kép. Szedres Mariann a Centrum druhdz hdziasszonyaként

(Forrds: Retronom)

2. Haziasszony (Skdla-rekldmok)
Skdla

Az els6 Skala aruhaz 1976-ban nyilik meg Budan. Igazgatdja Demjan Sandor, a ma is
sikeres {izletember, akinek nevéhez a késdbbiekben tobb iizlethaz, bevasarlokozpont

épittetése flizddik.> O valasztotta ki a Skala arcanak Komjéthy Agnest®, aki hét évig
volt az aruhdz haziasszonya. Széke haju, babaarcu, kedves mosolyu né, aki az aktualis

2 Toth 2007. 174.

21 Toth 2007. 175.

2 Centrum Divatcsarnok-rekldm.

# Westend City Center (Budapest), Polus City Center (Pozsony)

2 Komjathy Agnes: az 1971-es Anna-bal szépe. 1976-ban frissdiplomasként (kdzgazdasag) jelentkezett a
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nyugati trendeknek megfelel6 frizuraval képviselte a Skélat, és akire a mai napig mint
a legbdjosabb magyar rekldmarcra emlékeznek. Komjathy Agnest Kruppa Judit®
kovette, aki tiz évig volt a Skala haziasszonya. Ugyanaz a prototipus. Mindkét Skala-
haziasszony elismert szépség volt. Az egyik Anna-bal szépe, a masik szépségkiralyno.
A Skala-lanyok a megbizhaté mindséget igérték, kedves mosolyukkal és ndies
lagysagukkal egyfajta gondoskodd nétipust testesitettek meg, akikre a n6k hasonlitani
akartak, és a férfiak pedig szivesen feleségiil vették volna Gket.

3. Divatos né (Skdla-, Daniella-, S-modell-rekldmok)
Skdla

A ,Lafayette, Selfridges... Skdla™® sz6veg(i reklamban harom nagyon csinos és elegans
né arulja el egymasnak, hogy honnan vették a ruhajukat. Talan sokan a TV-nézék
koziil nem is voltak tisztdban azzal, hogy a Lafayette és a Selfridges két nagyon hires
divataruhaz, amelyekben Chanel-, Dior- és Givenchy-darabok kaphatéak. A reklam
(bar feltételezem, hogy nem mindenki szamara volt értelmezhetd), azt célozta meg, hogy
a magyar szocialista divat felveszi a versenyt a nyugattal.

S-modell (,,Kivételes, kiilonleges, csakis az S!”)

A reklam tizenete az, hogy aki S-modellt hord, olyan elegans, hogy hasra esnek el6tte a
férfiak. Arca Takacs Eva, a rendkiviil szép, elegans, sz6ke, a Skala-lanyokhoz hasonlo, de
azoknal érzékibb, a férfiak szamara elérhetetlen nétipus.

4. Szép és szenvedélyes NO (végzet asszonya, de csak kell6 humor kiséretében, Chemotox-
rekldam)

A szexualis toltet(i jelenetek rendszerint szerepeltek és nagy népszertiségnek drvendtek
a reklamblokkokban. A Roéna-reklam erotikus bevezetdje példaul igy hangzott: ,Nem
akarodkiprébalni? Most,itt?Igen, itt...azonnal...”. Azakar napjainkbanis provokativnak
hangzd, szexualis felhivasra utalo szavak természetesen csupan az tidité megkostoldsara
vonatkoztak, az els6 korty utani extazis pedig szintén szexualis kicsengéssel birt.

5. Fiird6dresszes né

A testiség jelen volt ezekben a reklamokban, de j6 adag humorral fliszerezve (Mulatt
kévé-reklam, Mizli-rekldm stb.). A félmeztelen nék reklamban vald szerepeltetése
igencsak népszer(i volt, akar kapcsolodott a népszersiteni kivant termékhez, akar
nem. Hidba volt még kezdetleges a reklamkészités, és nem volt kiilonosebben tétje

Skéla druhdz vevészolgalatara. Demjannak megtetszett, és reklimarcnak hasznilta fel, felajanlvan neki
az aruhdz héziasszonydnak szerepkorét.

» Kruppa Judit: Az 1985-6s szépségkiralyné valasztds II. helyezettje. Molnar Csilla 6ngyilkossaga utdn 6
lett a ,,tron6rokos”™

% Skala-rekldm.
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(legalabbis kereskedelmi szempontbdl), a (fél)meztelenség jelen volt, és dsszekacsintott
a reklamfogyasztok igényeivel.

6. Apolt né (Kozmetikai rekldmok)

A ’70-es évektdl a megjelennek a szocialista brandek. Ezek kozott szamos kozmetikai
termék van, amelynek bevezetése a lakossag higiéniai pedagogidjaval is jart. A
reklamok egyfajta feladata volt felvilagositani az embereket, hogy hasznaljanak alapvetd
tisztalkodasi és higiéniai készitményeket apoltsaguk érdekében. A reklam célja tehat nem
piaci el6nyszerzés, hanem higiéniai felvilagositds és termékbevezetés volt. A higiéniai
célu népoktatason tul felhivtak a figyelmet a bor kell6 apoldsara a megfelelé bérapolo
készitményekkel.

Néhany kozmetikai marka ebbél az id6szakbol:
Vitamol (Rak Kati szinészndvel)
Visszafogott arubemutaté reklam a kovetkez6 kijelentésekkel:

,»J0 fellépés a hétkoznapok szinpaddn.”
»Mds szépitdszerre nincs is sziikségem.”

Fabulon

A korszak legnépszer(ibb kozmetikai markaja, amelynek szlogenjét ma is fejbdl tudja
az, aki €It ebben a korszakban. ,Ha bdrhol, bdarmit kenni kell” ciml vidam reklam
vagy Pataki Agi ,,Fabulon a bére 6re” maradandé élmény mindenkinek. A Fabulon
kozmetikai csalad termékei: naptej, csalddi krém, tinitonik, szemranckrém. Pataki Agi
volt a Fabulon arca. Nagy szemek, szempilldkat érvényesité szempillaspiral és a nyugati
trendeknek megfelelé hullimos, kozépen elvalasztott Charlie angyalai-frizura. Amire
a férfiak leginkabb emlékeznek, azok mégis inkabb a bikinis Fabulon naptej-reklamok,
ahol kétrészes bikiniben rekldmozzak a kozmetikumot.

Fabulissimo

»Kézcsékolom!” Igy kezdédik a Fabulissimo antiageingkozmetikum-reklamja, amelyben
mar a ’80-as évek trendvaltozasait figyelhetjiik meg. Megjelenik az id6s6d6, de az
oregedéstdl fél6 nétipus. ,,Ha egyszer egy nét iddsebbnek néznek, mint valéjaban, attol
még nem dol Ossze a vildg...”, de azért nem art, ha ezt nem varjuk meg, hanem tesziink
ellene.

Egyéb, hasonld, néknek szo6l6 reklamok voltak a kovetkezé reklamszlogenekkel:
o  Caola (,A szépség és tisztasdg névjegye”)
o Mystic ruzs (,Vizdllo, csékdllé, és hogy milyen szine van?
Az az On ajkdn alakul ki!”)

o Hélia D (,Prébalja ki, csak a rancait vesztheti!”)
o  Timea (,A szépség fegyvere”)
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A ’80-as évek végén jelentek meg az elsd, szexualitast sugarzo nyugati reklamok (Fa
szappan/ tusfiird6), valamint olyan reklamok, amelyek a néi intimhigiénidra vonatkozo
felvilagositassal és fogyasztasra vald 0sztonzéssel jartak.

Romania

Romaniaban nem volt jellemz6 a televizids reklam. Néhany nagyiizem, gydr, illetve
szépségipari szektor rovid, dokumentumfilmszeri bemutatasa szolgalt erre a célra,
minimalis gyakorisaggal, leginkabb a hirad¢ el6tt. A CEC (Takarékpénztar) probalkozott
néhany poénosabb, kreativabb rekldammal.

Megjelenik itt is az dntudatos szocialista n6 képe. A CEC egyik reklamfilmjében
szereplé kislany (1978) a méhésznek, aki méhek szorgalmarol mesél neki, azt mondja, ha
nagy lesz, 6 is olyan szorgalmas és takarékos lesz, mint a méhecskék.”

A szépségiparra és annak fejlett gépiesitésére nagy hangsulyt fektettek. Az
Electrometalica gyar gydrtotta azokat a gépeket (vapozon/vapofor, galvanoderm?),
amelyeket a szépségiparban hasznaltak. Az 1976-ban készitett propagandareklam
bemutatja ezeket a gépeket és az ezekkel végezhets szépségkezeléseket. »

A romaniai reklamok kimondottan propagandareklamok voltak, és inkabb
arubemutatd jelleggel birtak (aminek vagy volt valdsagalapja vagy nem) mintsem
kreativitassal. Mivel aruhidny volt, nem volt sziikség megnyerni és vasarlasra
0sztonodznia vevoket. Nem volt konkurencia, és ezért nem is volt sziikség a vevéorientalt
viselkedésre sem.

Plakatok, poszterek, egyéb reklameszkozok

A Skala-lanyok nemcsak TV-rekldamokban, de olyan nyomtatott reklamfeliileteken is
szerepeltek, mint példaul évkonyvek.

Nagyon népszertiek voltak a reklamzacskok, amelyeken az adott évszakhoz, illetve
tinnepekhez igazod¢ kiils6vel jelentek meg a lanyok.

7 CEC-reklam.
% Arcgdz0616, galvanaramos kozmetikai kezel6gép.
» Electrometalica-reklam.
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HUSVETI
TAJANDEKSKALA

5., 6., 7. kép. Skala-rekldmzacskok
(A szerzd sajat készitésti fot6i)
A magyarorszagi plakatok, poszterek képi vilaga nonkonformistabb volt.

A harom Skala-lany koziil a barna haji Hajos Judit az izléses erotikat képviselte, és
sokkal merészebb abrazolasmodokban talalkozhatunk vele. A Skala-reklamokon kiviil
tobbszor felttinik a Fiiles magazin évkonyveinek boritéjan is, mint Fiiles-cimlaplany.

AMEDDIG A SZEM ELLAT,

A SKALA-COOP LAT EL

8. kép: Hajos Judit, Skdla-lany
(Forrds: Retronom)
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A nyomtatott reklamfeliileteken megjelend nék erotikat sugaroztak, és tobbet
lattattak, mint a TV-reklamok. Mig a TV-reklamok erotikdja humorral volt fiiszerezve
és sokszor elnyomva, a posztereken megjelend, altaldban bikiniben, de mindenesetre
lenge 6lt6zékben dbrézolt nék szexudlis jelleggel birtak. Ok lettek a II. viléghdborts pin-
up lanyok utddjai, akik fiilledt erotikat sugalltak, de nem engedtek lattatni mindent, és
akiknek képei tinédzser fiuk szobdinak és sporttermek 6lt6z6inek falain diszelegtek.
Bér egy-két régi vagasu autdszerelé miihely falain még ma is fellelhet6k. Ezek a poszterek
az elfojtott szexualitasrol arulkodnak, mely a szocialista erkolcs velejardja volt. Kozos
jellemzgjiik a félmeztelen, bikinis nék olyan abrazolasban, hogy melliik nagy része kint
legyen. Erre példak a Fabulon naptej-reklamok, de mas olyan reklamok is, amelyeknek
nincs koziik a néi testhez.

Budapest V., Kossuth L. u. 17, | em, @ 173-022

9,10., 11., 12.. kép: Plakdtok és kartyanaptdrak
(Forrds: Pinterest)
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Roman poszterek, plakatok

TV-reklamok ha nem is, nyomtatott reklamok azért megjelentek évkonyvekben, néi
lapokban, termékcsomagolason. Természetesen Romanidban is (s6t ott még inkébb) a
reklamfeliileten szereplé n6nek meg kellett felelnie a szocialista tarsadalom elvarasainak.

Romadnidban az idedlis né iranti elvarasra egyfajta kettGsség volt jellemz6: egyrészt
defeminizalodjon és valjon egyenlévé a munka terén a férfival, masrészt legyen erésen
szexualizalt. A né emancipdaci6ja dupla teher volt a nének: egyrészt legyen tokéletes anya
és szeretd feleség, masrészt dolgozo né és hazafiassagban elkotelezett hive a szocialista
allamnak.

Romaniaban a n szerepének propagandaiban 3 korszak kiilonboztetheté meg:

o 1966-1973: a gyermekét egyediil neveld anya
o  1974-1983: az emancipdlt és alkoté né
o 1984-1989: a hagyomdnyos néi szerepek™

Ezek kozil is legfontosabb a hds anya képe, melynek propagalasaban Nicolae
Ceausescunak nagy szerepe volt (PCR*-gytilés, 1973): ,,A legnagyobb dicsdség egy nd
szamdra a sziilés, hogy életet adjon és gyermeket neveljen. Semmi sem lehet drdagabb egy
nd szamdra, mint az, hogy anya legyen” (a szerz6 forditasaban).’? A ,mama eroina” (hds
anya) egyébként azokat a néket illette meg, akik 10 vagy ennél tobb gyermeket sziiltek.
Kitiintetéssel, pénzosszeggel és allami tamogatassal jart. Ezzel majd egy kovetkezo
kutatasban fogok foglalkozni. Ceausescu a néi emancipacié propaganddja mellett a
nok kettds szerepére hivta fel a figyelmet, és felszdlitotta a néket a gyermeksziilésre,
figyelmeztetvén a tarsadalmat arra, hogy 1967-t6l folyamatosan csokkent a
gyermeksziiletések szama, amiért az orvosok ,felel6tlen hozzaallasa” is hozzajarul.*®

A roman nyomtatott reklam a kévetkezé nétipusokat jelenitette meg:

Romancuta (romédn népviseletben abrazolt mosolygds, életviddm no)
Elmunkasnd

Gondoskod¢ haziasszony

A kivanatos, szexi n6

O O O O

0 Gyérffy 2007. 27-30.

' PCR: Roman Kommunista Part.

32 Nicolae Ceausescu felszolaldsa a Roman Kommunista Part plendris gytlésén. 1973. In: https://www.
historia.ro/sectiune/general/articol/imaginea-si-rolul-femeii-in-perioada-comunista

» Ceausescu 1973. 651.
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CENTRALA DE

VAL
A LEGUMELOR §I FRUCTELOR

13. kép: Romancuta nétipus (Forrds: Femeia évkonyv, 1973)
14. kép: TV-t reklamozo né (Forrds: Magazin évkonyv, 1984)
15. kép: Romdn anya (Forrds: Femeia évkonyv, 1985)

Harisnyareklam

AKki félmeztelen néket, hosszt néi labakat akart latni egy olyan rendszerben, amiben
minden cenzurazva van, az a harisnyareklamokban gyonyorkodhetett. Az Adesgo
harisnyai a ,ciorapul doamnei elegante”, azaz az elegans né harisnyajaként voltak
rekldimozva. Az Adesgo Harisnyagyarat 1926-ban alapitotta Bukarestben, a Micul
Paris negyedben Arthur Drechsler német iizletember. Akkoriban a roman nék még
a francia divat szerint o6ltozkodtek. A gyar késobb is fennmaradt, és pamut-, illetve
selyemharisnyak gyartasaval foglalkozott.

Az Adesgo harisnyagyar kartyanaptarai csak pult aldl voltak megvasarolhatéak. A
készlet itt is hamar elfogyott. Nem annyira a termék, mint inkdbb a lenge 6ltozetben
p6zol6 nék miatt kapkodtak el a példanyokat. A modellek a ’80-as évek Casa de Moda
Venus-dolgozéi voltak.

Az egyik legismertebb modell, a késébb is csak harisnyaldnyként emlegetett Anisoara
Verde volt, a ’80-as évek Romaniajanak Brook Shieldse.
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W ADESGD 1979

W  ADESGD 1981
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17. kép: Adesgo-harisnyarekldm (Forrds: Adesgo-kdrtyanaptdr, 1981)
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Kozmetikai reklamok

A kozmetikumok reklamozasdhoz még a csomagoldson sem tiintettek fel néket. Mivel
hianygazdasag volt, ezeket a termékeket a lakossag szétkapkodta. Mai kozmetologiai
szempontokbol nézve is magas mindségi termékek voltak, nem hidba ismerték ket
még kiilfoldon is. Ezek koziil a Farmec cég altal gyartott Gerovital termékek ma
mar meghoditottdk a nyugati piacot is, és Magyarorszagon is évek ota hivatalosan
forgalomban vannak. A korabeli kozmetikummarkak koziil meg kell emliteni a Farmec,
Doina, Miraj és Cheia (szappan) markakat, melyek a szocialista hidnygazdasag idején
mindségi kozmetikumoknak szamitottak a keleti blokkban.

is: Etimpu)

MARGARETA

peritru ingrijirea si |nfnmuu;-m tenurilor AL
tinere, soborelce ¢ latiune pentry ten acnelo £ 48}
® cremd pentru te

chiantd_e baton el

\ n
R0 S HmpSn £OBE pAF e:foRd 0
ey dbasi s fath vent sbreg

19. kép: Romdn kozmetikai rekldm nédbrdzoldssal
(Forrds: Femeia évkonyv cimlapja 1977)
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Instant levesek

SUPCO instant leveseket a dolgozé nének ajanljak, mert 10 perc alatt kész van.
Hétterében az élelmiszerhidny és nem az id6hiany éllt. Elelmiszerreklamok tekintetében
olyan propagandareklamok lattak napvilagot, melyek az egészséges taplalkozas jegyében
késziiltek, hattérbe kivanva szoritani az élelmiszerhianyt egyfajta reformétkezés
meghirdetésével (szojatermékek, mirelit bors6 csirkelabbal, ecetes hal stb.). Ezekre
bévebben azért nem térek ki, mert ezek a reklamok a néabrazolasok szempontjabdl nem
relevansak.

Gytimolcslevek

A Nectar de fructe gytimolcslé cimkéjén fiatal, egészséges, vidam ndk szerepelnek. Egyik
sz6ke, masik barna. A Skédlanak is volt egy ilyen periddusa egyszerre jelenitve meg a
Skala sz6ke és barna tokéletes szépségli haziasszonyait. A magyar-roman iiditék cimkéi
kozott 1évo kiilonbség igencsak ramutat a két orszag diktattraja kozotti kiilonbségre.
A Kadar-kori puha diktatira megenged6 politikaja nem szdlt bele a reklamok sugallta
érzékiség megjelentetésébe. Romanidban ez elképzelhetetlen volt.

. piersicl
caise

FRUC

RETETA PENTRU MECTAR DE CAISE
Se imy msi multe caise Droasvets i bine comvte, s¢ Tdro-

20. kép: Romdn gyiimolcsléreklam (Forrds: Etimpu)
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O bautura
rAcoritoare

si
reconfortanta!

21. kép: Magyar iiditérekldm (Forrds: Retroplakdt)
22. kép: Gyiimolcsszorpreklam (Forrds: Flacara jsdg, 1972)

Felmérés

A reklamok szépségfelfogasunkra valé hatasat mar 1980-ban bebizonyitottak. Attraktiv
néket megjelenité reklam utan a férfiak kevésbé latjak vonzdénak az atlagos vonzereji

néket.?*

Ismeréseim korében nem reprezentativ felmérést végeztem. A kérdés az volt, hogy mi
volt a véleményiik, és hogyan hatottak rajuk a *70-es, ’80-as évek reklamjai. A valaszok
kozott ezek hangzottak el:

O
O
O

»Mintha az anyamat latndm...”

»Szép nék hidanyos oltozetben, bikini...”

»Pataki Agi, Siit6 Eniké... nagymértékben hozzdjdrultak azt hiszem, a nék irdnti
izlésem kialakuldsdban.”

,»Siit6 Enikd, Biro Ica... azt hiszem kdrtyanaptart is gyiijtottem roluk!”

,Pataki Agi, Siit6 Enikd, Biré Ica, mint serkend ifjoncnak, ezeknek a néknek a
szexudlis kisugdrzdsa voltak érdekesek.”

»Ma megldtnék egy nagy sz6ros muffot, azt hiszem, kirohannék a vildgbél. Akkor
pedig arra gondoltam, amikor azt csindltam...”

»Abban az id6ben nem lehetett meztelen nds tijsagot kapni. Maradtak ezek a
reklamok és a fantdzia. Mdr, ha volt...”

* Mesko 2012. 235.
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Egy interjualanyom szerint ezek a poszterlanyok szépek voltak, de csak keveset
mutattak. A mai férfimagazinokat akkor nem a poszterek, hanem a SZUR magazin
(Szinészek és Ujsagirok Lapja) és a Tollasbél lapok jelentették. Kiilon kiemeli a szilveszteri
szamokat, amit egész évben vart a ,,szilveszteri n6” miatt.

Osszegzes

A szocializmusban a hidnygazdasagbdl kifolyolag csak propagandareklamok voltak.
Ezekben az ellendrzott reklamokban a néi szerepek megfeleltek a tarsadalmi normaknak.
Kezdetben nagyon szigoruan kizardlag csak a politikai ideologiak érvényesiiltek, késébb
a kadari Magyarorszagon azonban kialakult egy specialis formdja a hidnygazdasagnak,
melyben a nép fokozatosan raszokott a fogyasztasra. A reklamok azonban inkabb
voltak népneveld célzatuak, mintsem piaci reklamok. A TV-reklamokban szereplé nék
megfeleltek a tarsadalmi elvarasoknak, a nyomtatott reklamoknak azonban volt egy olyan
szegmense, ami csak részben volt ellendrizhet6, és sokkal inkabb az elfojtott erotikat,
a szocialista rendszer erészakolta priidériat probalta kijatszani. Jelentds kiilonbség
mutatkozik Magyarorszag és Romania reklamjainak néképei kozott. Bar mindkét orszag
a keleti szocialista blokkhoz tartozott, de mig Magyarorszag esetében a politika a ’60-as
évektdl nem szolt bele a ,vidam barakk” normarendszerének reklampreferenciaiba és
annak a kiilvilag felé vetitett n6képébe, addig Romaniaban a Ceausescu-diktatura nem
volt ilyen megengedd, és az ’50-es évek magyarorszagi propagandareklamjainak vilagat
idézi. A tarsadalom igényei nem feltétleniil egyeztek a politikailag propagalt néképpel,
de (mint mar t6bbszor a torténelem folyaman) kialakitott maganak egy sajatos ndidealt,
amely megtestesiti a trendi szocialista nét. Ezen ndidealokat abrazolé reklamtermékek
pedig (gyjtomunkam sordn tapasztaltam) itt-ott, egy-egy szekrényfiokban még ma is
felbukkannak...

224



NOABRAZOLASOK A MAGYAR ES ROMAN ALLAMSZOCIALIZMUS EVEINEK...

HIVATKOZOTT IRODALOM:

Barotanyi Zoltan 2007: Bemegyek, kijovok. Reklamfilmek a Kadar-korban. Filmvilag
(50.) 7.20-22.

Ceausescu, Nicolae 1973: Romania pe drumul construirii societatii socialiste
multilateral dezvoltate. Editura politica. Bucuresti. 646.

Farkas Gyongyi 2003: ,,Gyertek lanyok traktorra!” Néi traktorosok a gépallomason és a
propagandaban. Korall. 13. 65-87.

Gregus Zoltan 1998: A reklam-kép-retorikaja. Kellék. 11-12.

Gyoérfty Gabor 2007: N6i tarsadalmi szerepek a kommunista propagandaban. Korunk
(18.) 3. 27-30.

Kéri Katalin 2002: N6kép és leanynevelés az 1960-as évek Magyarorszagan a tantervek
titkrében. Acta Paedagogica. (4.) 14-21.

Kornai Janos 1980: A hidny. Kozgazadasagi és Jogi Konyvkiadd. Budapest.

Meskd Norbert 2012: A szépség eredete. Pro Pannonia. Budapest.

Pasztor Anita 2016: N6i reprezentacio az 1950-es évek propagandaplakatjain. Tarsadalmi

Nemek Tudomanya. (http:/tntefjournal.hu/arch/vol6iss2.html - letoltés: 2017.

november. 20.)

Pukanszky Béla 2007: N6kép, ndi szerepek és iskolaztatas a masodik vilaghaboru utan.
Educatio. 551-564.

Radu Alexandra: Imaginea si rolul femeii in perioada comunista. Historia. (https:/
www.historia.ro/sectiune/general/articol/imaginea-si-rolul-femeii-in-perioada-
comunista — let6ltés: 2017. november. 20.)

Roénai Veronika 2004: Traubisoda, bontott csirke, Skala kopé, Fabulon. In: Stikosd
Miklés— Csermely Akos (szerk.): Propaganda a mai médiaban: irdsok az internet és
média vilagabol. Prime Rate Kft. 136.

Sas Istvan 2006: Reklam és pszicholdgia. Kommunikacidos Akadémia Kft. Budapest.

Simonovics Ildiké 2016: A szocialista joizlés és a mini divat dilemmai. In: F. Dézsa
Katalin— Szatmdri Judit Anna-Vér Eszter Virag (szerk.): Divat, egyén, tarsadalom.
Budapest. 265-287.

Toth Eszter Zsofia 2009: A traktoroslanytol a buszvezetdnoig. Nok férfifoglalkozasokban
a szocializmus kori Magyarorszagon. Rubicon. (20.) 4. (http://www.rubicon.hu/

magyar/oldalak/a traktoroslanytol a buszvezetonoig nok ferfifoglalkozasokb
an a szocializmus kori magyarorszagon/ — let6ltés: 2017. november. 20.)

Toth Eszter Zsofia 2010: Kadar leanyai. Nyitott Konyvmuhely. Budapest.

225



KOVACSNE MAGYARI HAJNALKA

Téth Eszter Zsofia 2007: Puszi Kadar Janosnak. Napvilag. Budapest.
Valuch Tibor 2006: Hétkoznapi élet Kadar Janos koraban. Corvina. Budapest.
Valuch Tibor 2011: Maganélet Kadar Janos koraban. Corvina. Budapest.

FORRASOK:

Magyar Nemzeti Muzeum (MNM)

Itsz. 59. 0920: Pal Gyorgy: Gyertek lanyok traktorra! (1950)

Itsz. 59. 0910: Asszonyok! Lanyok gyertek dolgozni az éllattenyésztésbe! (1955)
Femeia, 1973-1985.

Flacara, 1972.

Magazin, 1984.

Az MTV torténete. (http://mek.oszk.hu/02100/02185/html/516.html#518 - letoltés:
2017. november. 20.)

CEC reklam 1978. (https://www.youtube.com/watch?v=6xmJOUwLeOI - letoltés: 2017.
november. 20.)

Centrum Divatcsarnok-reklam. (https:/www.youtube.com/watch?v=Aud7s4V 8SQ -
letoltés: 2017. november. 20.)

Chemotox rovarirtd-reklam. (https:/www.youtube.com/watch?v=MNc28bVINIE -
letoltés: 2017. november. 20.)

Daniela-rekldm. (https://www.youtube.com/watch?v=R8s9LXVOmZ0 - letoltés: 2017.
november. 20.)

Electrometalica reklamja 1976. (https://www.youtube.com/watch?v=DLfc55e3]9E -
letoltés: 2017. november. 20.)

Sas Istvan-reklamok. (https://www.youtube.com/watch?v=T7cYHrspUQY - letoltés:
2017. november. 20.)

Skala-reklam. (https://www.youtube.com/watch?v=Y67CYHvWmyl - letoltés: 2017.
november. 20)

Budapestposter (https://www.google.hu/search?q=Vajda+Lajos:+%E2
%80%9EF%C3%BCr%C3%B6dj%C3%BCnk% E2%80%9D,+1959+(Fo
rr%C3%Als:+Budapestposter)&source=lnms&tbm=isch&sa=X&ved=0ahUKE
wiD4ZrezdXZAhWThiwKHchSBOQEQ AUICigB&biw=1366&bih=662#imgrc=11
SLzq8qdXOHwWM - letoltés: 2017. november. 20.)

226



NOABRAZOLASOK A MAGYAR ES ROMAN ALLAMSZOCIALIZMUS EVEINEK...

Etimpu  (https://etimpu.com/2011/01/31/amintiri-din-epoca-de-aur-ep-10-toaleta-
igiena/ - let6ltés: 2017. november. 20.)

(https://etimpu.com/2011/07/20/amintiri-din-epoca-de-aur-ep-30-reclame-
partea-2/reclama-nectar-de- caise/ - letoltés: 2017. november. 20.)

Pinterest (https://hu.pinterest.com/pin/616852480184451199/ - letoltés:
2017. november. 20.)
(https://hu.pinterest.com/pin/482096335102816934/ — letoltés:

2017. november. 20.)
(https://hu.pinterest.com/pin/386042999301604414/ — letoltés:
2017. november. 20.)
(https://hu.pinterest.com/pin/4996249566287770/ — letoltés:
2017. november. 20.)

Retroplakat (http:/retroplakat.blog.hu - letdltés: 2017. november. 20.)

Retronom (http://retronom.hu/node/53068 - letoltés: 2017. november. 20.)
(http://retronom.hu/node/1637 - letdltés: 2017. november. 20.)

Adesgo-kartyanaptar 1979, 1981. Magantulajdon.
Skala-reklamzacskok. Magantulajdon.
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