KOKENYESI NIKOLETTA
NEGY ORSZAGOS NAPILAP VIZSGALATA
A TARTALOMELEMZES MODSZEREVEL

A sajto alapvet6 funkcioja, hogy tuddsitson a jelenségekrdl és eseményekrol,
valamint azokat magyarazza, és ezéltal hozzasegitsen a helyes értelmezéshez,
valamint a megfelelé allaspontok kialakitisdhoz. Eppen ezért fontos kérdés,
hogy a napilapok milyen mértékben foglalkoznak bizonyos eseményekkel. E
vizsgalatban a rendszervaltas ota lezajlott hat orszaggytilési valasztas két for-
dulodjaval foglalkozo napilapok szamait elemzem a tartalomelemzés modsze-
rével. ,,A tartalomelemzés a sz legaltalanosabb értelmében nem més, mint
kozlemények meghatarozott célu elemzése” (Antal 1976: 9—10). A napilapok
szisztematikus vizsgalata olyan informacidkat is bemutat, amelyek konkrétan
nem szerepelnek a tartalomban, csupan az lizenetek kddolasaban, szerkesztésé-
ben és megjelenitésében rejtve jelennek meg. A kivalasztott napilapok (Magyar
Nemzet, Magyar Hirlap, Népszabadsag, Népszava) kiilonbozo idépontokbol
szarmaz6 dokumentumait hasonlitottam 6ssze (vO. Antal 1976: 10-15). A négy
orszagos napilap azon szamait vizsgaltam meg részletesen, melyek az orszagy-
gyulési valasztasok elsd és masodik forduldjanak eredményeirdl szamoltak be.
A vizsgalat korpuszat tehat csak azok az irasok képezik, amelyek a valasztas
témajat dolgozzak fel. A vizsgalat alapkérdése az, hogy hany cikk foglalkozik
a témaval, ezek milyen sajtomiifajba tartoznak, és melyik rovatban jelentek
meg. Azt is megvizsgaltam, hogy a valasztas témakorén beliil mely tigyek azok,
amelyekkel az egyes napilapok foglalkoznak.

A valasztassal kapcsolatos irdsok cimeit, alcimeit, tipografiai megjelenitését
vizsgaltam meg. Az 1990 és 2010 kozott lezajlott hat orszaggytilési valasztas
alkalmaval megjelent ujsdgok vizsgalataval a napilapok szerkezetét érint6 val-
tozasok is kimutathatova valnak. ,,Altalanosan elfogadott tény, hogy a szoveg
kiilsé megjelenése része, s6t hordozoja a tartalomnak”™ (Roka 2002: 48). A sz6-
veg formajanak ¢és elrendezésének vizsgalata alkalmas arra, hogy megmutassa
a textus eredeti rendeltetését. A vizualis retorikai analizis sordn azt vizsgalom,
hogy a megjelenitésekben, amelyek szimbolikusak és tudatosak, melyek azok
az elemek, amelyek az olvasok figyelmét célozzak (vo. Aczél 2012: 42). Ezaltal
a forrasok tendencidinak, valamint attitiidjeinek a valtozasait is feltarhatjuk,
illetve a napilapok megjelenitésében megnyilvanulo kiilonbségeket a forrasok
alapvetd kiilonbségeire is visszavezethetjiik (vo. Antal 1976: 36-38). ,,A mé-
dia napirendje (,,media agenda”), amely azt mutatja meg, hogy — esetiinkben
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—az irott sajté milyen hirszelekcids mechanizmusokat miikddtet, mit tart fontos
témanak egy adott iddszakban, azaz milyen kérdésekrol, problémakrol, ese-
ményekrdl szamol be, hogyan kozvetiti, szelektdlja és konstrudlja a politikai
valdsagot” (Torok 2005: 33). ,,A média elsddleges szelekcids sajatossaga az,
hogy azokrol a témakrol szdmol be, amelyek més napirendeken is megjelen-
nek, azaz a politikai szereplok ¢és a kozvélemény szadmara egyarant fontosak”™
(Torok 2005: 50).

A vizsgélat targyat képezi, ,,hogy mennyi ideig maradnak a témaék a napi-
renden? Hogyan befolydsoljdk a szerkesztdségek szelekciés mechanizmusai
a média napirendjét? Hogyan hat a tabloidizacio' a napirendre? Mennyiben
szamitanak a latvanyelemek?” (Torok 2005: 56). ,,A médianapirend esetében a
tartalomelemzési modszerek a leghasznosabbak. Ezek a mddszerek egy adott
dokumentum elemzésére alkalmasak: akar nyilvanvald, akar latens jelentések
azonositasaval. A mddszer segitségével lehetdségiink van megéllapitani, hogy
egyes témak hany alkalommal és milyen tartalommal jelennek meg a média
napirendjén” (Torok 2005: 57-58).

A napilapok teljes atvizsgalasa lehetdséget teremt arra, hogy az Gijsagok napi-
rend-meghatdrozasdnak modszerét is megismerhessiik. Maxwell McCombs és
Donald Shaw 4 tomegmédia napirend-meghatarozo szerepe cimli munkajuk-
ban arra keresik a valaszt, hogy milyen szerkezetliek és melyek azok a hirek,
amelyek hosszabb idon keresztiil uralni tudjak a médiat. Egy hir csak akkor
keriil be a hirfolyamba ¢és ezaltal a gondolkodasunkba, ha hirértékkel bir. A
hirnek akkor van hirértéke, ha Gjdonsagot jelent, vagy egy meglevd hirt uj né-
z6pontbol vilagit meg. A napirendelmélet szerint a média azt szabja meg, hogy
az olvasé mirél gondolkodjon. gy a média napirendje hatassal van a koztudat-
ra, de arra nincs, hogy a sajtoban szerepld hireket az olvasé hogyan értelmezi
(v6. McQuail 2003: 359-386; Bajomi 2006: 81-85; McCombs—Shaw 1972:
36; Cohen 1963: 13). A médiafogyasztok viszont azoknak az iigyeknek tulaj-
donitanak fontossagot, amelyekrol a sajtod tobbszor besz¢€l, tehat a média képes
kijeldlni a kozvélemény szamara fontos dolgokat. ,,A napirendkutatés a politika
témaival foglalkozik, a napirende(ke)n megjelend tligyek jellemzdit, sorsat €s
hatasat vizsgalja. Arra torekszik, hogy pontos leirdsat adja a napirenden levd
témaknak” (Torok 2005: 19). ,,A napirendkutatas értékmentes kivan lenni, leird
moddon abrédzolja a vizsgalt idszak politikai napirendjét” (Illyés 2007: 268). A
témaval foglalkoz6 szakirodalom haromfajta napirendet kiilonit el. Az elsd a
politikai napirend, amely a partok legfontosabb témait foglalja magéban. A ma-

! Tabloidizaci6 alatt foglaljuk 6ssze mindazon valtozasokat, amelyek a hazai médidban
a bulvarosodas feltartoztathatatlan térhoditasardl tantiskodnak. (Bordkai 2001: 467.)
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sodik szegmens a kdzvélemény napirendje, mely az emberek gondolkodasaban
jelen levd és fontosnak tartott tematikat jelenti. A jelenlegi empirikus kutatas a
harmadik napirendi elem, a média vizsgalataval foglalkozik. A médianapiren-
den egyarant megtaldlhatok mindazok a témak, melyek a masik két elkiilonit-
hetd napirenden is jelen vannak, és alapvetéen meghatarozzak ezeket is.

A napirendvizsgalattal kapcsolatban két médiatechnikai fogalmat kell még
megemliteni, melyek elengedhetetlenek a sajto ilyen jellegli analiziséhez. Az
elsd a priming fogalma, mely a médianak az tigyek kozti szelekcidjahoz kap-
csolodik (Torok 2005: 52). A sajto egyes témak kiemelésével befolyasolhatja
azok fontossagat és a befogadok altali megitélését. Shanto Iyengar és Donald L.
Kinder bizonyitotta e hatés 1étezését News That Matters (Iyengar—Kinder 1987)
cimli munkdjukban. A média altal kiemelt témak a kozvélemény vélekedésé-
ben is fontos kérdésként jelennek meg. A nagy hangstlyl témak esetében azok
kedvezd és kedvezdtlen részletei is szerepelnek a médidban, ezéltal a priming
jelenség képes befolyasolni a vélasztéi viselkedést. A masodik fogalom, amely
szintén rendkivill jellemzd a sajtéra, a framing. A framing technik4javal a mé-
dia a mar napirenden levd témakat helyezi keretbe. A sajté altal a témak koré
épitett keretek egy bizonyos nézOpont szerint lattatjak az iigyeket. Ha sikeres a
keretbe dgyazas, akkor a befogaddk csupan ezen keret jellemzdi alapjan itélik
meg a témat (Torok 2005: 52). A valasztasok elsé €s masodik forduldjanak
masnapjan megjelent ujsagokban jelen levd témak vizsgalataban tetten érhetd
a napilapok priming- és framingtechnikaja. A valasztasok két forduldja kozotti
lapszdmok esetében a vizsgalat csupan a témakorben megjelend ligyek vizs-
gélatat érinti abbdl a szempontbdl, hogy maga a vélasztasi tematika meddig
képviselteti magat a napilapok haséabjain.

A hat valasztas két forduloja kozotti napokon megvizsgalt lapszamok anali-
zise utan megallapithato, hogy a valasztas hangsulyos téma. Gene Zucker meg-
allapitdsa szerint ,,azoknak az tigyeknek, amelyekrdl az emberek kevés kozvet-
len informécioval rendelkeznek, erds az »agenda-setting« hatdsa” (Illyés 2007:
276). Ugyanakkor ez az er6s hatas is csokken a két fordulod kozott, hiszen ,,a
kozvélemény egy 1d6 utdn gyakran raun a régdta napirenden levd témadkra, és
sokkal fogékonyabb a még nem targyalt ligyekre” (Torok 2005: 26). Az elsd
fordulot kdvetd 6t napon még napirenden van a valasztas témadja, de ezeken a
napokon egyre csokken az iiggyel kapcsolatos cikkek szama. Ez a tendencia
mind a hat vizsgalt évre és mind a négy napilapra jellemz0. Az elsé fordulot
kovetd két napon a valasztasi rovatok még maradnak a kiemelt helyen, de az
ezt kovetd napokon ez a kiemelés megsziinik. A valasztasi témak az esemény-
hez kozeli napokon a napilapok elsé harmadéaban jelennek meg. Az ujdonsag
csokkenésével azonban a valasztasi cikkek a napilapok hasabjain hatrabb sze-
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repelnek. A két forduld kozotti napokon a valasztas témaja kiegésziil kampany-
elemekkel is. A valasztas konkrét témdja tehat lassanként hattérbe szorul, és
mas témak valnak hangstlyosabba. A valasztds témakorében a legtobb cikk
1994-ben jelent meg a napilapokban. Erdekes, hogy az elsé orszaggyiilési va-
lasztasrol 1994-hez képest kevesebb cikk szadmolt be. Ennek oka az lehet, hogy
a sajtd partallami mikddése 1990-ben még érezhetd volt. A rendszervaltas
okozta valtozas 1994-ben mar a sajtot is elérte, ezért a valasztas témaja is na-
gyobb hangsulyt kapott, mint 1990-ben. 2002-t6]1 megfigyelhetd, hogy minden
valasztasi évben csokken a témaval foglalkozo cikkek szama. Ennek egyik ma-
gyarazata az lehet, hogy a véalasztasokon valo csokkend részvétel €s az emberek
tdvolmaradésa kihatassal van a téma irdnti sajtoérdeklédésre is. A sajtoban en-
nek megfelelden kevesebb irdssal tdjékoztatjak az olvasot. A témat feldolgozo
kevesebb irds masik oka, hogy kezdetben ,,az irott sajtd az a kozeg, amelyen
keresztiil a politika leginkdbb eljuthatott a valasztokhoz” (T6rok 2005: 78). Ez
1998-161 a televizido megerdsddésével, tobbek kozott a kereskedelmi csatornak
szinre 1épésével megvaltozott.

A médidban szerepld ligyekben ,,hdrom attriblitum bir kiemelt jelentdséggel:
a konfliktus, az expozicio és a fontossdg. A napirendi jelenlét szempontjabol
dontd, hogy az adott iigy kapcsan mekkora ellentét tapasztalhatd a szereplék
kozott, a téma mekkora figyelmet kap, és mennyire tekintenek ra ugy, mint
fontos és relevans problémara. Attol valik valami liggyé, hogy felkeriil a napi-
rendre” (Torok 2005: 20). A valasztas témadjaban is tapasztalhato ellentét mind
a partok, mind a napilapok kozott a szelekcid, valamint a témak megfogalma-
zasa terén. A vizsgalt témakor a cikkek szamat tekintve is nagy figyelmet kelt,
¢s jelentds szerepli az emberek életében is.

A vizsgalat elvégzése utan kijelenthetd, hogy a valasztas témakorén beliil
szamos kiilonboz6 részlet jelenik meg a napilapok hasabjain. Ezek kozott a
résztémak kozott sok esetben taldlhatunk olyanokat, melyekrdl tobb napilap
is egyszerre szamolt be. A valasztds témakorébdl kivalasztott altémak szere-
peltetésével a média valamely eseményre, résztémara vagy szerepldre iranyit-
ja a figyelmet, ez befolyéssal lehet a valasztok nézeteire is (vo. Torok 2005:
51-52). A résztémak koziil a leghangstlyosabbak a partok reagélasarol adott
beszamolok, valamint az eredményekrdl szolo tudositasok: ezek mind a négy
napilapban minden vizsgalt évben fontosak voltak. ,,A média feladata, hogy
valogasson a vilag torténéseibdl, és akkor jar el helyesen, ha az altala megalko-
tott kép a lehetd legkdzelebb all ahhoz, amit valosagnak nevezhetiink™ (T6rok
2005: 82). Ennek megfelelden a négy orszagos napilap a résztémak kozotti va-
logatassal és azok megjelenitésével tarja az olvasok elé a valasztas eseményeit.
A megyei beszamolok, a kozvélemény-kutatasi adatok, a kiilonboz6 elemzések
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hozzatartoznak a valasztas témakoréhez, igy a napilapok sajat megfontolésa-
iknak megfelelden tajékoztatnak ezekrdl a résztémakrol is. A média keretet ad
tehat a politika szamara, és strukturalja azt, de nem hatdrozza meg a pontos
tartalmat. ,Mindettdl fliggetleniil a média valoban 1étez6 »szelekcids« hatasait
csak a sokrétli, plurdlis sajtopiaci viszonyok képesek ellensulyozni, ahol min-
den gondolat és vélemény teret kaphat” (Torok 2005: 86—87). Ez a megallapi-
tas tokéletesen jellemzi a vizsgalt napilapokat, igy a hazai sajto helyzetét is. A
résztémak egyezésén tul mind a négy napilap tartalmaz olyan informaciokat,
amelyekrdl a tobbi nem szamol be. Az ujsagok egyiittes olvasdsa utan kaphat
komplex képet az olvasé a valasztas témakdrérol.

,»A 2002-es magyar valasztasi kampanyban szinte egyaltalan nem meriiltek
fel szakpolitikai témak, s a médiaba keriilé vezetd politikai hirek majdnem ki-
zardlag partpolitikai konfliktusokrol szoltak™ (Torok 2005: 182). Ez a megalla-
pitas a 2006-o0s ¢és a 2010-es valasztasi kampanyra is jellemz6 maradt.

A latvanyretorikai vizsgalat elvégzése utan kijelenthetd, hogy a sajto vizualis
eszkoztara a meggy6z¢ést és a figyelem irdnyitasat szolgélja. A vizsgalt témaval
kapcsolatban megallapithatd, hogy ,,a kozvéleményt bizonyara jobban meg-
mozgatja a cimlapos hir” (Torok 2005: 26). A cimlapi hirek témajanak nagyobb
hangsulyt ad a tipografia is. A négy orszdgos napilap azonos lapszamaiban, ha
a cimlapon szerepld téma azonos is, a fogalmazas, illetve a tipografiai jellem-
z0k révén mas lesz a keret, amelynek alapjan a kozvélemény megitéli az adott
résztémat. A cimlapon szerepld hireket a nagy fécimek mellett a képek alkal-
mazasa is hangsulyossa teszi. Wanta Wayne egyértelmii osszefiiggést fedezett
fel a hiranyagok hatdsa és a mellettiik kozolt fotok kozott, kimutatva, hogy
minél nagyobb a fotd, anndl nagyobb jelentdséget tulajdonitanak a témanak
az emberek, ezzel szemben a kép nélkiili cikkek nagyon csekély fontossaggal
birtak a kisérlet résztvevoi szamara (Illyés 2007: 277; Wayne 1988: 107—-111).
,»A fotoillusztracio az Gjsag egyik legfontosabb vizudlis eleme, amely nemcsak
informaciot kozvetit, hanem az Gjsagoldal 0sszképének kialakitasaban is fon-
tos szerepei jatszik” (Roka 2002: 54). Az 1990-es években a képek jelenléte is
nagymértékben eldsegiti az agenda-setting hatast. A Magyar Nemzetben ek-
kor még nincs a cimlapon fotd, csupan az abrdk azok, amik eldsegitik a fi-
gyelemfelhivast. A napilapokban a nagyobb mértékii képhasznalat egyre tobb
résztémanak ad erésebb hangsulyt. A technikai fejlédés €s a tabloid* nyomas

2 Eredetileg olyan, az utcan arusitott ujsag megjel6lésére szolgalt, amely a megszokott 0j-
sagméretnek minddssze a fele volt, és igy azoktol eltéréen a mindennapi ¢élet legkiilon-
b6z6bb koriilményei kozepette, példaul utazas vagy varakozas kozben is konnytiszerrel
olvashato volt. A magyar nyelvben nem a lap méretére, hanem az arusitas koriilményeire
utalo kifejezés, a ,,bulvarlap” szé terjedt el (Csaszi 2003: 157).
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kovetkeztében a szines fotok haszndlata is erdsiti az irdasok mondanivalojat. A
szines képeknek némileg nagyobb a figyelemfelhivo erejiik, mint a fekete-fe-
hér fotoknak. A 2006-os évektdl a képek mérete is dontden befolyasolja az
egyes témak agenda-setting hatasat. Mind a négy napilapban szerepelnek mar
nagyméretli fotok az egyes irasok hangsulyozasara. A lapkozi kisebb hireknek
is nagyobb jelentdséget kolcsondznek az illusztralasukra szolgald képek. ,,A
fotok indexikus természete (felhivjak, iranyitjak a figyelmet és bizonyitjak az
abrazolt targy 1étezését) meghatarozza azt a modot is, ahogyan az emberek rea-
galnak rajuk. A képi abrazolds megteremti a meggy6zés lehetdségét a kozld és
befogad6 szamdara” (Aczel 2012: 45).

A rovatok ¢és a 1énidk az ujsagszoveg elengedhetetlen vizualis alkotdrészei
¢s a napilapok imazsat modosito €s alakitod elemek is egyben (Roka 2002: 54).
A napilapokra jellemzd diszitéelemek is hasonld funkcioét toltenek be, mint a
fotok. A kiilonbozd 1énidk hasznalataval a napilapok szerkeszt6i a kisebb in-
forméciokat jobban ki tudjak emelni. Kiilondsen a keretlénidkban kozolt vé-
lemények, valasztasi rovidhirek azok, amelyek ezzel a szerkesztéssel nagyobb
hangsulyt kapnak. A vizsgélat utan az is megallapithato, hogy nem feltétleniil
csak a hosszabb tuddsitdsok azok, amelyeknek nagy hatasuk van. A keretléni-
ak alkalmazasaval, a fotok hasznalataval és a cimek megfogalmazasaval a ro-
vidhirek is legalabb akkora agenda-setting hatastiak lehetnek, mint a hosszabb
beszamolok. ,,A modern ujsagformatum az ugynevezett modulus designon ala-
pul, amely szerint az ijsagszdveg (sztori) hasabjai azonos hosszuak, valamint
a sorok elhelyezkedése az oldalon inkabb horizontalis, mint vertikalis” (Roka
2002: 49). A szedéstiikor szélesebbé és nagyobba valasa, a konnyebb olvasha-
tosag mellett biztositja a hatdsosabb kiemelést is, ami hozzajarul az olvasok
figyelmének iranyitasdhoz is (vo. Roka 2002: 49).

A cimek tipografiai megjelenitése mellett megfogalmazasuk is figyelemfel-
hivo. A cikkek szerzoi a szerkesztéskor szokasszerti fordulatokhoz, valamint
fogalmazasi ¢és szemléltetési panelekhez nytlnak. A szerzék bizonyos esetek-
ben mar a cimadas soran is a jol bevalt elemeket hasznaljak.

A kilencvenes évektdl a politikai kommunikéci6 egyre inkabb a szorakoz-
tatd miifajok mintai alapjan kezdett miikddni. Ennek megfelelden a sajtohi-
rekben nem a konszenzus, hanem a konfliktus dominalt, a tudositasok nem a
magyarazd, hanem a bonyolitd elemeket keresték. ,,A botrany tobbet ért, mint
a megoldas, a siker (»bad news is good news«). Hattérbe szorult a politikai
tartalom, helyette a hirérték valt a legfontosabb szelekcids szemponttd” (Torok
2005: 89). ,,A médiadban az érdekes és a latvanyos témak konnyebben utat tor-
nek maguknak” (T6rok 2005: 23). A valasztasok alkalmaval tortént incidensek
is egyre nagyobb hangstllyal szerepelnek a napilapok hasabjain. A 2010-es va-
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lasztasok idején ez a téma mar a cimlapon foglal helyet, ezaltal rendkiviil nyo-
matékos helyzetiivé valt. ,,A szovegtervezés igényét a tdmegsajté megjelenése
hivta életre, vagyis annak sziikségessége, hogy olyan sajtotermékek lassanak
napviladgot, amelyek vizudlisan vonzzak az olvasoét, s az ijsag teljes vagy rész-
leges elolvasasara késztetik. Napjaink sajtotermékeinek versenyképesnek kell
lenniiik nemcsak egyméssal, hanem a tomegmédia mas valfajaival is” (Roka
2002: 49). A kilencvenes évektdl a hirmédiat is fokozatosan elérte az egyre
nagyobb szerepet betoltd bulvar, az iigynevezett tabloidizéacio jelensége (Pippa
2000: 70-74). Ez a tendencia annyira erds, hogy a mértékado orszagos napila-
pok is kénytelenek 1épést tartani a tabloid szerkesztdi elvekkel, ha meg akarjak
tartani olvasokozonségiiket. A napilapok €és az online lapok ko6zotti hirverseny
felgyorsitotta a média bulvarosodasat. Az 1990-es évektdl fokozatosan ndvek-
szik és napjainkban felerdsodni latszik a napilapok tabloid jellege. A Népsza-
badséag, a Népszava és a Magyar Hirlap mar a 90-es években is hasznalt képe-
ket a cikkek tartalmi illusztralasara. A harom emlitett Gjsadg igyekezett minél
hamarabb 4ttérni a szines képek hasznélatara. A Népszabadsag 2010-ben mar
csak szines fotokat kozol. A Magyar Nemzet viszonylag kevés képet tartalmaz,
¢s azok mind fekete-fehérek. Ezaltal is probalja megdrizni a mértékado sajto
formdjat. A Magyar Hirlap szerkesztésében azonban megfigyelhetjiik, hogy az
elmult néhany évben folyamatos valtozas ment végbe. A cikkeket egyre ki-
sebb terjedelemben és egyre szinesebben kozlik, ami a tabloid jellegre utal. A
Magyar Hirlapban 2006-ban bizonyos bulvartjsagokra jellemzd informéciok
szerepeltetése is megjelenik. Ez a napilap a tomegigény kielégitésére tobbszor
valtoztatott a lap struktirdjan és a cikkek felépitésén. Ezzel a modszerrel kivan-
Jja megtartani, illetleg 1jbol meghoditani az olvasdkozonséget.

,»A napirenden 1évé tigyek eleve magukban hordozzék az eltéré nézetek le-
hetdségét, igy az ellenérdekelt felek alternativ valosdgmagyarazatait is” (Torok
2005: 21). Ez a napilapok eltéré témakiemelési technikajaban is megfigyelhetd.
,»Az ellenérdekeltség megjelenhet a téma elnyomésaban, a figyelem mas irdny-
ba torténd elterelésében vagy akar passziv elutasitdsban is” (Torok 2005: 22).
A négy orszagos napilap egylittesen jeleniti meg a valasztasi tematika egészét.
Atémak kozotti szelekceio, az irdsok tipografiai megjelenitése, valamint a képek
hasznalata minden napilapra egyedileg jellemzd. ,,A hir szelektéldsa is elszegé-
nyedés, az egészhez képest (valosag, esemény) a részek kiragadasa; ugyanak-
kor egy 1j koncepcid megvalosulasanak elsd, definitiv [épése is” (Aczél 2012:
96).

A négy napilapban tapasztalhatd témaazonossag esetében az ujsagok spe-
cifikuma tovéabbra is a megfogalmazas ¢és a tipografiai megjelenités marad. A
vizsgalt évekbdl kiemelhetdvé valtak az egyes Ujsagokra jellemzd tematikai
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¢s tipografiai jegyek. Ezek a specifikumok a kiilonbozé altémak kiemelését is
szolgaljak, igy erbsitve az agenda-setting hatést.

A vizsgalatban a befogadok szdmara kozvetitett lizenethalmazbdl az volt
fontos, hogy az adott témabol mi az, ami a figyelem szamara elérhetd, milyen
gyakran fordult eld és milyen aranyban jelent meg. Igy meghatarozhaté volt,
hogy az adott napilap milyen fontossdggal, intenzitassal és hangsullyal, illet-
ve milyen megvilagitasban szerepeltette a kiilonboz6 témakat (Gerbner 2007:
184-189). A sajtoban szerepld hirek a politika és a kozvélemény napirendjén
alapvetden kisebb, vagy nagyobb intenzitassal szerepelnek, noha a hirek sze-
lekciojat a sajtdé mar sajat szempontrendszere szerint végzi (Torok 2005: 51).
Tehat ,,a politikai képet elsdsorban a hiradasok formaljak. Azok, akik a hire-
ket szolgaltatjak, megfogalmazzak és megszerkesztik, késztetést éreznek arra,
hogy sajat elképzelésiik szerint alakitsanak rajtuk, azért, hogy folkeltsék az ér-
deklddést, illetve esetleg hogy a tartalom és a forma segitségével adott értel-
mezést sugalljanak” (Edelman 2007: 451). A napilapok elsédlegesen a témak
kozotti szelekcioval, majd a kivalasztott témaban alkalmazott fogalmazassal, a
tipografiai elemekkel és a képhasznalattal iranyitjak a figyelmet. Altalanos gya-
korlatnak tekinthetd, hogy a sajté mind a szerkesztéskor, mind a cimek és a sz6-
vegtest megfogalmazasakor a dramatizalds vagy a leegyszertsités eszkozével
jeleniti meg a hireket (Edelman 2007: 451). ,,A média aranylag csekély 6nalld
témafelvetd erdvel rendelkezik” (Torok 2005: 51). Az azonban vitathatatlan,
hogy a sajté kiilonbozd ,,koziigyeknek statuszt ad” (Lazarsfeld-Merton 2007:
30). A sajto igazodik a politika és a kdzvélemény napirendjéhez, ugyanakkor a
politikai és a gazdasagi elit hatdsosan tudja befolyasolni, hogy mi keriiljon az
ellendrzése alatt all6 Gjsagok hasébjaira. Feltételezhetjiik azt is, hogy az infor-
macidk nem a valosagnak megfelelden, objektiven jelennek meg, hanem vala-
melyik elit érdekviszonyainak megfeleléen. Az olvasok eszerint készen kapnak
egyfajta értelmezést, és mivel az egyszerii felhasznalé nem rendelkezik kelld
hattérinformacioval, az lizeneteket csak passziv befogadoként értelmezi (vo.
McQuil 2003: 359-386; Bajomi 2006: 87-95; Torok 2005: 51). Harold Lass-
well is egyiranyt folyamatként jellemzi a tdomegkommunikaciét, melyben a
kozonség csupan a passziv és kritikatlan befogadd szerepét tolti be. A sajtd
esetében az olvasonak nincs modja az aktiv visszacsatolasra, és igy arra sincs
lehetdsége, hogy aktivan befolyasolni tudja a médiat. A tarsadalom atomiza-
lodasa és a hagyomanyos értékek megvaltozadsa miatt a befogadd jobban ki
lehet téve a média manipulacios tevékenységének. Az utanfutdhatas-elmélet
(bandwagon effect) szerint ha a média azt sugallja, hogy valamelyik politikai
szerepld biztosan megnyeri a valasztasokat, akkor a politikdban kevésbé jartas
emberek hajlamosak ezt elhinni, megvaltoztatva véleményiiket az adott kérdés-
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ben, azaz a gyOztessel tartva rd voksolni (Illyés 2007: 271). Ha tehat a média
tartésan sugalmaz egy iizenetet, amit nem érziink magunkénak, vagy annak
alapjan mas csoportban érezziik magunkat, akkor a véleménytinkkel egyre ke-
vesebbnek érezziik magunkat, és aki azzal az lizenettel egyetért, az megerdso-
dik. ,,A performativ hatds modellje a szelektivitdssal magyardzza azt, hogy a
sajto legfeljebb megerdsiteni képes a 1étezd véleményeket, de nem valtoztatja
meg azokat” (Bajomi 2006: 94).

A napilapok elsédlegesen tehat a témak kozotti szelekcidval, majd a kiva-
lasztott t¢émaban alkalmazott tipografiai elemekkel és képhasznalattal irdnyitjak
a figyelmet. ,,A médiakutatok tobbsége idealtipusként alkalmazza a »semleges
média« fogalmat. Ez a kifejezés olyan hirforrast vizional, amely minden poli-
tikai erd befolyasatol mentesen, objektiv modon, szakmai szempontok alapjan
szelektalva tajékoztat. Az elképzelt semleges média azonban a valdsdgban nem
létezhet” (Torok 2005: 80-81). Ez a média tematikus ¢és tipografiai jegyeinek
vizsgalata utan is megerdsithetd.
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