Szayly Jozsef

A kozszolgalati radio Magyarorszagon

A kozszolgalati radidzas feltételeit az 1996. évi térvény, koznapi nevén médiator-
vény hatarozta meg. Ekkor nyilt meg a lehetdség Magyarorszagon a kereskedelmi
radiozas és televiziozas elinduldsahoz.

E torvény hozta létre a médiahatosagos, az Orszagos Radid és Televizio Testiile-
tet (ORTT). E szerv feladata volt, hogy a kereskedelmi média szamara rendelkezésre
allo szabad frekvencidkat — palyazat keretében — a jelentkez6 gazdasagi vallalkoza-
soknak kiossza.

A kozszolgalati radio €s televizio frekvenciainak biztositasarol maga a Médiator-
vény gondoskodott.

Még a 70-es években mennyivel ,,egyszertibb” volt a médiavilag... Volt 3 alla-
mi radidadd, azok koziil lehetett valasztani, €s kész... A komolyabb miisorok és a
kozélet a Kossuthon, a konnyedebb és fiatalos miisorok a Pet6fin, a komolyzene a
Bartokon kapott helyet. Még ma is tobbeknek ismerdsek az akkori ifjusagi miisorok
cimei: ,,Taskaradié” a 70-es évek elejérdl, utana a nagy port kavaré ,,Otodik sebes-
ség”, amelyik 1977-ben indult, majd a legfiatalabb — még a régi radiés korbol — a
»Reggeli cstcs” 1986-ban. Ezek a miisorok akkor a kozradio Petofi addjan kaptak
helyet. Ha ugy tetszik, akkor az ifjisagi mtisorok valamilyen médon ,,raszaradtak”
a Petofi radiora. A kereskedelmi radiézads Magyarorszagra vald beszivargasaval a
kozszolgalati mtisorok koziil a fiataloknak szoldakat érte a legnagyobb kihivas.

Az elsd mar a 80-as évek. Ekkor a Danubius Radié a Magyar Radié berkein beliil
kizarolag német nyelven kezdett el sugarozni, nem sokkal késobb a Juventus Radid
balatoni helyi adoként. Ezek az 1) kereskedelmi radiok az akkor még rendkiviil kor-
szertinek szamitd CCIR frekvencian adtdk musoraikat.

A valddi valtozas azonban a médiatorvény megsziiletése utan kovetkezett be,
amikor elindult a két orszagos kereskedelmi csatorna €s szamtalan kis helyi kereske-
delmi radi6. Ezek altalaban zenei csatorndk voltak.

Az elso kérdés az volt, hogy kik kapjak a kereskedelmi radiozasra kijelolt két
orszagos FM frekvencidt, aminek tizemeltetése a legnagyobb tizletnek igérkezett.
Ezekre irt ki elsoként palyazatot az ORTT. Miért kellett palyazat? Mert a Magyaror-
szagon hasznalhato radiofrekvencidk szama limitalt. A radidhulldamok nem ismerik
az orszaghatéarokat, igy az egyes orszagok altal hasznalhato frekvencidkat nemzetko-
zi egyezményekben hatarozzak meg. Hazankban a kozszolgalati adokat kiszolgalo
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frekvenciakészleten kiviil dsszesen kettd az egész orszagot lefedd radidhaldzat all
rendelkezésre, melyet kereskedelmi radidk hasznalhatnak. Az igazsagos és az allam-
nak minél tobb bevételt hozd jelentkezok kivalasztasanak mddszere a palyaztatas.

2006-ban az ORTT ki is irta a palyazatot, melynek két nyertese lett. Az 0j keres-
kedelmi adok 2007 januarjaban kezdhették meg a sugarzast. De milyen misorral?

A musorukra vonatkoz6 vallaldsokat is a palyazat keretében kellett megadniuk az
induldknak. Az értékelésnél szempont volt, hogy milyen kozszolgalati vallalasokat
tesznek az indulé. ime néhany idézet az egyik nyertes palyazatbol:

—,,A Hungéaria Radi6 a nemzet radidja”

—,,A Hungaria Radi6 a magyar kozélet teljes spektrumat atfogd, a legvaltoza-
tosabb nézeteket bemutatdé miisorokat fog sugarozni (..), hogy megértesse a
kozonséggel az aktualis politikai kérdések Osszetettségét.”

— ,,A Hungaria Radidé napi 24 dras, teljes miisoridejében kozszolgalati misor-
szamokat sugaroz”

—,,A Hungaria Radio fel fogja térképezni a Magyarorszagon é10 kisebbségi cso-
portokat...”

—,,A Hungéaria Radio alapelve a magyar kultura timogatasa.”

De hiszen Hungéria R4di6 néven nem is indult kereskedelmi radidado, hogyan
lehet ez egy nyertes palyazat része?

A fenti igéreteket tevo, a palyazaton frekvenciat nyert vallalkozas az indulas elott
néhany ponton médositotta korabbi anyagat, amit az ORTT elfogadott. [gy modosult
az ado neve ¢€s a musorpolitikdja is. Ezzel megsziiletett, és 1997-ben 7 éves koncesz-
szids id6szakra megkezdte adasat a Slager Radio.

Miutén a nyertes kereskedelmi radidk, a Danubius ¢s a Slager els6 7 éves kon-
cesszios iddszaka lejart, 2004-ben az ORTT — a Médiatérvény alapjan — palyazat
nélkil még 5 évre meghosszabbitotta a 2 add sugarzasi engedélyét. Ez jart le 2009
novemberében, ami miatt az Gijabb palyazat s a sok vitat kivalto dontés sziiletett: 1)
vallalkozasok kaptdk meg az orszagos radiofrekvenciakat.

De térjiink vissza 1997-hez és a kozszolgalati radidhoz. Az 4j addk elindulasavalal
parhuzamosan a korabban kozéphullamon és OIRT hullamon sugarzé Petéfi radio
— ifjisagi musoraival egyititt — atkeriilt a korszeriibb FM frekvenciara, tehat mar
ugyanazon a ,.terepen” volt megtalalhato, foghatd, mint az ijonnan indult, tobbnyire
zenés kereskedelmi adok.

Még egy évvel ezutan, 1998-ban sem reagalt érdemben a kozszolgalati Magyar
Radié a kereskedelmi radiok hozta kihivasra. Az uj frekvencidn, az FM savban
gyakorlatilag valtozatlan miisorstruktiraban, vegyes programozasu adoként szolt a
Kossuth és a Petdfi radio is. Ezzel parhuzamosan a kereskedelmi radiok nagy rek-
lamkampannyal indultak, és elsdsorban a fiatalok figyelmére tartottak igényt. Pozi-
cionalasuk a 18-49-es korosztalyra szolt. Indulasuk utan néhany honappal draszti-
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kusan elkezdett csokkenni a kézszolgalati radié hallgatottsaga, kiilondsen a fiatalok
korében. Errdl 1998-ban késziilt az elso atfogo felmérés, mely azt is vizsgalta, hogy
milyen tendenciak érezhetdk a kereskedelmi radiozas beindulasa utan a fiatalok ko-
rében, hogyan valtoznak a radiozasi szokasaik, illetve milyen 11j elvarasaik vannak a
fiataloknak a radidval és a nekik célzott radiomiisorokkal kapcsolatban.

Mar 1998-ban az egyik jellemz6 valasz az volt a fiatalok, a 14 és 29 év kozot-
tiek részérdl, hogy ,,foleg a kereskedelmi radiokat hallgatom”. A Kossuth, Petofi
a régi oreges radiok, s6t a mért korosztalynak a kozepén, a 17-23 évesek korében
egyenesen ,,6g6 radionak” nevezték a kozszolgalati adokat. Foként a Danubius és a
Slager szo6l hozzajuk — mondtak akkor. Nincs markans arculata a fiatalok szamara a
magyar kozszolgalati radidnak, marpedig ahhoz, hogy 6k egy radiot a sajatjuknak
érezzenek, ahhoz markans arculatra lenne sziikség. Ez egyben a vegyes programo-
z4st misorok altalanos kritikaja volt a fiatalok sz4jabol. Es, hogy mik voltak a 5
elvarasaik egy radiétol? Mar akkor is elsdsorban a zene. Tehat amit a kereskedelmi
radiok hoztak. Persze nem is véletleniil inditottak ilyen programmal a kereskedelmi
radidok — misoruk kialakulasat altalanos igényfelmérés és alapos kozvélemény-ku-
tatas elézte meg.

Markans megfogalmazas az is 1998-bdl, hogy ,,aki 0j nemzedékként hatarozza
meg magat, az kereskedelmi radidkat hallgat”.

A folyamatosan cs6kkend hallgatottsagi adatok, a fiatalok elfordulasa és nem
utolsé sorban az idézett felmérés hatasara tobb kisérletet inditott a kézszolgalati ra-
di6 a fiatal k6zonség megnyerése, visszacsabitasa céljabol, foleg a Petofi ado kere-
tein beliil. Csak néhanyat idézek fel ezek koziil: megjelent ,,Apukam vilaga” Csiszar
Jendvel a kozszolgalati radidban, de kés6 délutani 2 dras miisorsavja nem vonzotta
olyan tomegben a fiatalokat, mint remélhet6 volt. Hiszen az add profilja tovabbra is
maradt vegyes programozasu, ami azt jelenti, hogy kiilonb6z0 idészakokban - kii-
16nb6z6 miisorsavjaiban — kiilonb6z6 korosztalyokhoz probalt meg szolni. Notaval
az iddsebbekhez, a Reggeli cstccsal, a Kivansagreggellel, az Apukam vilagaval a
fiatalokhoz.

2006-ban késziilt a kovetkezd atfogd felmérést. Ekkor mar 8 éve folyt a kisér-
letezgetés a Magyar radion beliil a kiilonboz6 ifjisagi miisorokkal, de alapvetden a
tendencia nem valtozott, a fiatal hallgatok folyamatosan hagytak el a kozszolgalati
adokat.

Vajon mi volt ekkor, 8 évvel kés6bb a fiatalok véleménye? Ekkor a Petdfi zenei
vilagara a kdvetkezo jelzoket hasznaltak: régi magyar ndta, operett és sanzon. Mind-
ezt annak ellenére, hogy a Petdfi radioban messze nem csak ilyen miisorok voltak
hallhatoak. Mégis ezt érezték a legpregnansabbaknak a fiatal hallgatok. A felmérés
Osszegz0 megallapitasa az volt, hogy a fiatalok elvarasaihoz egy zenei format radio
sokkal kdzelebb allt, mint egy barmilyen, akar kozszolgalati akar kereskedelmi talk-
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radio, vagy vegyes programozasu radio. ,,A fiatal korosztaly tobbsége foleg a zene
miatt hallgatja a radiot.”

Ezutan sziiletett meg a Magyar Radio vezetésében a dontés, hogy a fiatalokra,
egyértelmiien a 18-39 évesekre pozicionalt kozszolgalati zenei adova alakitja at a
Pet6fi radiot.

Az 11j radidado hallgatdi profiljat a kovetkezd mdodon hataroztak meg:

Kor: 18-39 év

Elethelyzet: szabad, nyitott, nem elkételezett, fiiggetlen, konnyebben valt, az

élményeket keresi, nem a mult, hanem a jovo foglalkoztatja, nem megnyug-
vasra, hanem ingergazdagsagra, kihivasokra var, nyitott az élményekre, tren-
dekre

Miért hallgatja: mas, igényesebb, mint a kereskedelmi radiok, de azért a sziileim

nem ezt hallgatjak

A Pet6fi radio pozicionalasa és teljes struktura atalakitasa, zenei radiova alakitasa
heves vitat valtott ki a hallgatok korében. A k6zonség jelentds része hianyolta a régi
klasszikus miisorokat, az uj zenei stilus viszont uj hallgatokat hozott. Az atalakitas
tarsadalmi-kulturalis problémaként tematizalédott a médiaban.

A médiahatosdg, az ORTT kozigazgatasi eljarasban vizsgalatot kezdemé-
nyezett annak eldontésére, hogy eleget tesz-e az 10j, zenés MR2 — Pet6fi radio a
kozszolgalatisag kovetelményeinek. MR2 — Petdfi radié misorszerkezetével kap-
csolatos vita fobb témakorei:

— A kifejezetten a fiataloknak sz616 radié kozszolgalatisaga

— A konnytizene kulturalis értéke és kozszolgalatisaga

— A zene és a verbalis szoveg viszonya a musorszerkezetben

A vita az MR2 — Petdfi radid kozszolgalatisagardl a birdsadgon folytatodott, ahol
2009-ben elsd fokon a birdsag igazat adott a Magyar Radio menedzsmentjének. Leg-
alabbis a birdsagon az az allaspont nyert timogatast, hogy egy igényes zenei csator-
na is lehet kozszolgalati a médiatorvény értelmében.

Mit is ért el Osszességében a Magyar Radio a Petofi ado atalakitasaval? Mar
2007-ben meglodult a hallgatottsag a célzott korosztaly korében, és ezzel egytitt nott
a musorok hallgatasara forditott id6. Ez a tendencia intenziven folytatodott az atala-
kitas utani évben, 2008-ban is. A névekedés nem allt meg 2009-ben sem. Jelentdsen
megnott ugyan a fiatal hallgatottsag, de ezzel parhuzamosan az idésebbek korében
elég jelentds hallgatészam-csokkenést szenvedett el a Petofi radio. Természetesen
ez nem okozott meglepetést, hisz tudhatd volt, hogy az egyre szegmentaltabb radios
piacon nem lehet minden korcsoportnak egyarant tetsz6 radidmiisort késziteni. A ko-
rabbi Petofi-hallgatok koziil sokan megjelentek a Kossuth radio hallgatéi korében.

152



A Petéfi radio atalakitasa, a fiataloknak sz6l6 MR2 — Pet6fi radid 1étrehozasa
végiilis sikertorténet abban a tekintetben, hogy a kozszolgalati Magyar Radionak
ma mar van egy olyan csatornaja, melyet nagy szamban ¢és szivesen valasztanak a
fiatalok, és mely a 39 év alatti korosztalyban is folveszi a versenyt a kereskedelmi
csatornakkal. Es ez a torvények alapjan és az egyre szaporodo fiatal radiohallgatok
véleménye alapjan is valodi kozszolgalat. A kovetkezo kihivas az lesz a Magyar
Radi6 szamara, hogy hogyan tudja a mostani MR2 — Pet6fi radid hallgatoit a késob-
biekben a Kossuth és a Bartok ado hallgatoiva szocializalni.

153



