A sajtonyelvi-médianyelvi kutatasok

ujabb fejezete

A Sajtonyelv — médianyelv c. tanacskozas 2003 dszén indult azzal a céllal, hogy
segitse a kommunikécio szakos €s mas érdeklddo hallgatdk ilyen iranyu felkésziilt-
ségét, sajtonyelvi-médianyelvi ismereteik bovitését. Azért is voltak jelen rajta — és
vannak azoéta is — a foiskolai hallgatok. Mégpedig nagyobb szamban levelez6 tago-
zatos hallgatok, akik tanulmanyaik soran az ilyen jellegli diskurzusokbdl keveseb-
bet kapnak. Az eldaddk és a vitakban részt vevok felelossége tehat megnott, hisz
hallgatoink elvarasai megtetézte munkajukat. A rendezvényen 7 eldadas hangzott
el, illetve ennyinek az anyaga jelent meg a Kommunikécié Tanszék tudomanyos
kozleményeinek kotetében.!

Az els0 tanacskozason az eldaddk azt kivantak tisztazni, hogy mit értenek sajto-,
illetve médianyelven, milyen sajatossagok rokonitjak, foleg pedig milyenek kiilon-
boztetik meg a sajtdban, médidban érvényesiilé nyelvhasznalatot, nyelvvaltozatot
a tobbitdl, van-e helye a szociolektusok kozott. A cél egészen pontosan akkor ugy
fogalmazodott meg, hogy a kommunikacio szakos hallgatok oktatasaban is felhasz-
nalhato 6sszefoglalast nyujtsunk a sajtd — és kitagitva a tobbi médium: a radio, a
televizid és az internet — nyelvhasznalatanak altalanos jellemzoirdl. Az 6sszegzésre
akkor Grétsy Laszlo (A mai magyar sajtonyelv) és Balazs Géza (Sajtonyelv — mé-
dianyelv — médianorma) vallalkozott. Ezt kovetden az eldadok bepillantast nyuj-
tottak mindharom, pontosabban immar négy médium nyelvhasznalataba: a sajtoéba
(Minya Karoly, Zimanyi Arpad), a radioéba (Wacha Imre), a televizioéba (Kemény
Gabor) €s az internetébe (H. Varga Gyula).

A rendezvény sikerén felbuzdulva a szervezok mar akkor elhataroztak, hogy lesz
folytatasa a tanacskozasnak, erre azonban két és fél évet kellett varni. Igaz, ez mar
egészen konferenciaszerli rendezvény volt plenaris el6adasokkal €s két szekciotilés-
sel. A masodik, tehat a 2006-os konferencian két téma kertilt a kozéppontba: az egyik
a médiabeli miifajok, szovegfajtak vilaga, a masik az ilyen jellegli elemzésekben
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kissé hattérbe szorult médium: a radid. A tanacskozas anyagat tartalmazo koétet hosz-
szadalmas szerkeszt6i munkak utan jelent meg — ugyancsak az EKF Kommunikacio
Tanszékének kiaddsaban — egy tanulmanygytjtemény els6 részeként.” A fejezet 14
tanulmanyanak egy része a kommunikacids tizenetek altalanosabb megkdzelitését
tlizte ki célul (Bencze Lorant, Balazs Géza, Aczél Petra). Kiilon tanulmanycsoport
foglalkozott a tanacskozas kdzponti témajanak is nevezhetd médiamiifajokkal. Ez
utobbi témakort mar Aczél Petra emlitett tanulmanya folvezeti, majd H. Varga Gyu-
la, Andok Monika, Ferenczy Judit, Tomesz Timea és Viszlay Anita irasai folytatjak
a sort. Kiemelt szerepet kapott a kutatasokban méltatlanul elhanyagolt radio: ezt
a hianyt kivanta csokkenteni Wacha Imre, Domonkosi Agnes, Dede Eva, Zimanyi
Arpad, Balazs Géza tanulméanya. De Nemesi Attila jovoltabol nem maradt elemzés
nélkdl a televizio sem.

Es ezzel elérkeztiink a kovetkezo rendezvényhez, illetve annak anyagat egybe-
gyljto, sorrendben 3. kotethez. Bar a rendezok személye nem, a szervezeti keretek
idokozben jelentdsen megvaltoztak. Az elsd tanacskozas egy éppen megalakult, né-
hany fos tanszek tlizkeresztségének tekinthetd, a masodik egy kiilsé tamogatokkal
meger6sodott csapat rendezése, a harmadik pedig egy tudomanyos miithelynek (az
MTA Miskolci Teriileti Bizottsaganak kommunikaciotudomanyi munkabizottsaga),
egy szakmai egyesiiletnek (Diak- és Ifjusagi Ujsagirok Orszagos Egyesiilete), va-
lamint a hazigazda Alkalmazott Kommunikaciétudomanyi Tanszéknek a szakmai
egylittmiikodésével valosult meg.

Ennek is izgalmas téma keriilt a kozéppontjaba: a bulvarosodo (koz)média. Ez a
tanacskozas — éppugy, mint az eldzd kettd — nem a médiaval, nem a médiajelensé-
gekkel, hanem a médiatizenetekkel foglalkozik, azokat vizsgalja, elemzi.

A tanacskozas témajat igy fogalmazhatjuk meg: a média bulvarosodasa. Napja-
inkban szinte kozhely, hogy minden médium, organum, csatorna a bulvar felé moz-
dul el. Kérdés, miben érhetd ez tetten. Milyen tartalommal és milyen eszkoztarral
jelenik meg a bulvar a hagyomanyos lapokban, kozszolgalati radio- és televizio-
csatornakon. Mi ennek az oka, és miben nyilvanul meg a bulvarosodas? Ehhez ha-
sonld kérdésekre keresik a valaszt a szerzok. Itt és most tehat a bulvarrél nem mint
médiajelenségrol, hanem mint a médiatizenetekben megnyilvanuld bulvaros tartalmi
elemekrdl és kifejezdeszkdzokrol esik szo.

A kotet 1. fejezetének bevezet6jében, vitainditojaban arrol olvashatunk, hogy mik
a bulvar(sajtd) legfobb jellemzdi, céljai, célkozonsége, eszkoztara, és hogy milyen
(pozitiv — negativ) befogaddi attitidoket alakitott ki. Sz6 esik a bulvarosodas jelen-
ségérol, folyamatarol, arrdl, hogy a két markans irdnyzat (szeridz/hagyomanyos vs.
bulvar) hogyan nyit egymas iranyaba (entertainment ~ tabloidizacid) — na nem az 6sz-
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szebékiilés, hanem a konyortelen verseny, a befogadok megtartasa—(vissza)szerzése
érdekében.

Tag elméleti keretbe helyezi a bulvar(osodas)t Andok Moénika. A bulvart mint a
kultura részét szignifikacios rendszerként értelmezi, s 6va int a (le)minésitéstol. A
két megjelenési mod (szeriéz — bulvar) kozott egyiranyu atjarhatosagot lat, melynek
hatterében szerinte a hétkéznapi 6rom és érzelemgazdagsag, a kulturalis tudas és
az lzenetek eltérd (dominans vs. ,.ellenzéki”) olvasatai allnak. Az elséként emli-
tett oromszerzés a fo gondolati vonulata Baldzs Géza tanulmanyanak. T6bb helyen
Freudra hivatkozva fejtegeti, hogyan szolgalja a bulvar és nyelvhasznalata az emberi
oromszerzest (emberi 6sztonok, almok, a pillanat, a részvétel 6rome, felszabadult-
sag, tabutorés, intimitas, jolértesiiltség, leegyszerlsitd sémak stb., stb.). Lényegében
az 6romszerzés tematikajahoz kotédik Dede Eva is, azt kutatva, hogy a szerelem
Osszetevoinek dominanciaja alapjan milyen tipusu szerelem(ideal)t jelenitenek meg
a nd1 magazinok, illetve az egyik magyar szappanopera.

A fejezet tanulmanyainak sorat két nyelvészeti modszerti iras zarja. H. Tomesz
Timea a hagyomanyos €s a bulvarsajto cimadasi szokasait veti dssze. A tudomanyos
igényl, elmélyiilt munka a cimtipoldogiak torténeti attekintésével jut el ahhoz a szo-
cialpszicholdgiai alapti rendszerezéshez, melyet legalkalmasabbnak talal a sajtobeli
cimek tipologiai leirasahoz. Végiil Minya Karoly a szleng térhoditasat mutatja be
egy ifjisagi magazin nyelvhasznalatanak elemzésével.

A 1I. fejezet 1ényegében folytatja a bulvaros témat, pontosabban annak egy szii-
kebb szegmensét jarja koriil. Ez pedig a média tabutorése. Az, hogy a tarsadalmi,
erkdlesi normakat mennyire tartja tiszteletben a média, illetve milyen okok és célok
motivaljak a tabutorést.

A fejezetet bevezetd tanulmany a mai magyar kozélet és média kommunikacios
szokasaiban megnyilvanuld korlatatlépési és tabutorési probalkozasokat, azok ere-
doit taglalja. Arra keresi a valaszt, hogy mik adjak a korlatokat, s kik allitjak fel oket.
A kovetkez0 tanulmany szerzoje, Aczél Petra nemzetkozi kutatasokra és elméletek-
re alapozva azt kdveti nyomon, hogy a szamitogép altal kozvetitett kommunikacio
milyen hatassal van a halon szervezddo kozosségekre, azok tagjaira. Feltarja az 0j-
média-kultiraban 1étrejovo ,,digitalis retorika” veszteségeit ¢s hozadékat, a korlatok
gyengiilését. Ezt kovetden érdekes témat vet fol H. Tomesz Timea. Dolgozataban
azt fejtegeti, hogy a kisebbségek (hajléktalanok, bevandorlok, ciganyok stb.) hogyan
valnak tabuva a mai kdzbeszédben, foleg pedig a médiaban. Balazs Géza az antro-
pologiai nyelvészet oldalarol konkrét példakon keresztiil elemzi a nyelvi tabukat. A
fejezetet egy esszészerl iras zarja. Bencze Lorant — ,,a nyelvet kulturalis forrasként,
a beszédet pedig kulturalis szokasként vizsgalva” — egy nemrég megjelent konyv
elemzésével kivanja feltarni a modern kont6sbe, szlenges kibernyelvbe 6ltoztetett
szerzO1 magatartast és attitlidot.



Kotetiink zarofejezete egyéb eldadasok anyagat tartalmazza. A legfiatalabb nem-
zedék, a foiskolasok vagy éppen végzett hallgatdink mutatjak be kutatasaik eredmé-
nyeit. Televiziés mlsorok vizsgalata all két dolgozat kdzpontjaban. Dalmadi Renata
egy kozszolgalati (Duna Televizio) és egy kereskedelmi televizid (RTL Klub) hirmii-
sorait hasonlitotta 6ssze, s mutatta ki a koztiik 1évo szerkezeti, tartalmi és nyelvhasz-
nalatbeli hasonldsagokat és eltéréseket. Tamcesu Timea aprolékos elemzéssel tarja
fel, hogy a mai udvariassagi szokasrendszer hogyan érvényesiilnek a televizié nyelv-
hasznalataban. Garazsi Daniel harom napilap (Nemzeti Sport, Olimpiai Metropol,
Blikk) olimpiai sporttudésitasait vizsgalta 6sszevetd modszerrel. Meglepd témaval
jelentkezett Juhasz Rita: szakszerl elemzéssel tarta fel a humor megjelenési leheto-
ségeit a hirek témavilagaban és nyelvi megformalasaban.

Végiil a Didk- és Ifjusagi Ujsagirok (DUE) 4ltal szervezett kerekasztal-beszél-
getés hozzaszdlasai zarjak kotetiinket. Ezen Balazs Géza a kommunikacidelmélet
gyakorlatban érvényesiilé hasznardl, Szayly Jozsef, a Magyar Radi6 alelndke a koz-
szolgalati média helyzetérdl mondta el, illetve irta le gondolatait. Hogy az internet
se maradjon képviselet nélkiil, Balazs Laszl6 a frissen létrehozott Médianyelv cim
honlapot mutatja be. A korabban mar emlitett, a Nemzeti Kulturalis Alapnal elnyert
palyazat — melynek kdszonhetd ez a rendezvény €s a jelen kotet — nem mellékes
eredménye volt egy uj, elsdsorban fiataloknak késziilt honlap elindulasa (http://
www.medianyelv.com).

H. Varga Gyula



