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DIE SCHLAGZEILEN IN DER PRESSE UNTER EINEM
UBERSETZUNGSPRAKTISCHEN ASPEKT

Erika Kegyes

1. Einfiihrung

Seitdem der Begriff Pressesprache aufgetaucht ist, gibt es eine Reihe lingui-
stischer und sozialkritischer Arbeiten, die die sprachlichen Formen der Presse-
sprache untersuchen. In Bezug auf die deutsche Presse sind auch die Begriffe
Pressedeutsch und Zeitungsdeutsch verbreitet, und die allerersten Untersuchun-
gen der deutschsprachigen Pressesprache gehen auf die 30er Jahre letzten Jahr-
hunderts (z.B. Becker 1928, Kiener 1937, Rodens 1938, s. in Burger 1990). Von
den 50er Jahren an ist eine intensivere Beschiftigung mit den Ausdrucksformen
der deutschen Pressesprache zu beobachten (Eich 1958, Liick 1963, Oblin-
der/Reinhard 1971, Mittelberg 1970, Arntzen 1977, s. in Burger 1990). Sich auf
die Erforschung der Schlagzeilen begrenzende Untersuchungen sind seit den
1970er Jahren immer typischer geworden. Diese Arbeiten beschiftigen sich mit
jeweils einem speziellen Gebiet der Schlagzeilengebung. So beschrieb zum Bei-
spiel Sandig (1971) die syntaktischen Modelle der Schlagzeilengebung, Koller
(1975) ihre Metaphorik, Latzel (1975) befasste sich mit den Tempora in den
Schlagzeilen, Mieder (1983) mit den typischen Redewendungen und Sprichwor-
tern, die als eine Basis der auffilligsten Schlagzeilen zu typisieren sind. Die
spéteren Untersuchungen fokussierten auf die Schlagzeilen aus sprachpragmati-
scher Hinsicht. So untersuchte zum Beispiel Grimm (1981) den Artikelgebrauch
in den Schlagzeilen und Uberschriften, Kniffka (1980) versuchte die syntakti-
schen Grundformen der Schlagzeilen mit ihrer Rezeption zu verbinden, Som-
merfeldt (1991) erorterte die elliptischen syntaktischen Strukturen der Schlagzei-
len. Knop (1987) beschiftigte sich mit den lexematischen bzw. semantischen
Grundmustern deutscher Schlagzeilen, Wandruszka (1994) beschrieb ihre aktu-
ellen semantischen Felder. Di Meola (1998b) erginzte die Schlagzeilenfor-
schung mit psycholinguistischen Aspekten. Diese Untersuchungen haben zu
wichtigen Erkenntnissen gefiihrt, die auch fiir die Ubersetzungspraxis relevant
sind. Die Schlagzeilenforschung zeichnet sich heute durch interdisziplindre An-
sitze aus.
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2. Schlagzeilen, Titel, Uberschriften

Schlagzeilen, Titel, Uberschriften, sie gelten als ,, schwierigster Teil des jour-
nalistischen Handwerks” (Schneider/Esslinger 1973: 7, zit. nach Wittwen 1995:
51). Einerseits haben sie das Wesentliche des nachfolgenden Artikels zusam-
menzufassen, andererseits liefern sie fiir das globale Verstehen des Artikels
wichtige Informationen. Nicht zuletzt sollen sie fiir das Lesen des Artikels wer-
ben. Aus diesen Griinden haben Schlagzeilen, Titel und Uberschriften sowohl
funktionale als auch formale Aufgaben zu erfiillen. In beiderlei Hinsicht stellen
sie eine besondere ,, journalistische Prdsentationsform” dar (Wittwen 1995: 52).
Aber auch Anlass genug, sie zu kritisieren. Wie zum Beispiel aus definitori-
schem Gesichtpunkt, da genug Beispiele dafiir zu finden sind, dass die Benen-
nungen Schlagzeilen, Titel, Uberschrifien ein und dasselbe bezeichnen, und zwar
die in allen Zeitungstypen vor dem Artikel erscheinenden, typographisch beson-
ders auffallenden Betitelungen. Dazu im Vergleich wird in einem guten Teil der
Fachliteratur als Oberbegriff Titel benutzt. So verwendet Liick (1963) konse-
quent die Bezeichnung Titel, er gibt aber eine stilistisch ausgerichtete Begriffs-
definition an: ,,Die Titel sind meist grell formuliert, kurz, Aufmerksamkeit hei-
schend, salopp, unverbliimt, ungeniert” (Liick 1963: 335). Die Uberschrift defi-
niert er folgenderweise: ,,Die Uberschriften sagen selten etwas iiber den Kern
der Sache aus, um die es geht. Entweder wird der Gegenstand des Artikels in der
Uberschrift karikiert oder die Uberschrift nennt nur eine Einzelheit, etwas Ne-
bensichliches” (Liick 1963: 335). Diese Definition gibt den Uberschriften einen
inhaltlichen und einen sprachlich wertenden Charakter.

Titel, Schlagzeilen und Uberschriften unterscheiden sich aber auch aus
sprachpraktischem bzw. sprachpragmatischem Gesichtpunkt. Die Unterschei-
dung von Titeln, Uberschriften und Schlagzeilen erfolgt aber oft nach systemlin-
guistischen (vorwiegend nach syntaktischen) Kriterien. MaBgebend ist hier die
Anndherungsweise von Sandig (1971). Schlagzeile wird von ihr wie folgt defi-
niert: ,,Schlagzeilen sind Uberschriften, die den kommunikativen Wert von Sit-
zen aufweisen” (Sandig 1971: 37). Diese Formulierung deutet darauf hin, dass
die Lexeme, die zueinander in syntaktisch—inhaltlicher Relation stehen, auch so
eine Kombination aufweisen konnen, die es vorher noch nie gab und eben da-
durch kénnen sie einen neuen kommunikativen Wert vertreten und etwas Neues
aussagen (vgl. Sandig 1971). Uberschriften wie ,, Goethe iiber die Deutschen*
und ,, Links tiberholt* seien — betont Sandig — nicht nur deswegen keine Schlag-
zeilen-Sitze, weil sie beziiglich der Aktualitdt indifferent seien, sondern auch
deswegen, weil sie keinen Satzcharakter aufweisen (Sandig 1971: 38).

Diese Definitionsversuche von Liick und Sandig haben zur Erforschung der
Pressesprache viel beigetragen. In der modernen Forschung wurden diese Defi-
nitionen teils iiberarbeitet, teils ergidnzt. So zum Beispiel auch von Hellwig
(1995). Er geht davon aus, dass bei der Begriffsbestimmungen logischerweise
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auch mit einem Oberbegriff zu operieren ist, in diesem Fall kann der Begriff
Titel diese Funktion erfiillen: ,,Ein aktueller Titel ist einem aktuellen Stiick ge-
schriebener Sprache zugeordnet, das Ko-Text genannt wird” (Hellwig 1995:
167). Zur Definition von Schlagzeile ist bei Hellwig zu lesen: ,,Eine Schlagzeile
ist eine Uberschrift, in der eine wichtige Aussage aus dem Ko-Text wiederholt
oder paraphrasiert wird” (Hellwig 1995:170).

Aus diesen Uberlegungen geht hervor, dass es nicht einfach ist, Titel, Schlag-
zeile und Uberschrift definitorisch voneinander zu trennen und die aktuellen
Betitelungen aus der deutschen Presse in diese Kategorien einzuordnen. Trotz
alldem weisen die Betitelungen in der Presse bestimmte grammatische, syntakti-
sche und stilistische Merkmale auf, die sie nicht nur charakterisieren, sondern
auch typisieren. Diese sprachlichen Merkmale kénnen den Ubersetzern unzihli-
ge Probleme bereiten, von denen einige im Rahmen dieser Studie unter dem
Aspekt der Ubersetzbarkeit dargestellt werden.

3. Allgemeine Charakteristik der Schlagzeilen

Die Zeitungen und die verschiedenen Presseartikel beriicksichtigen die
Sprachgewohnheiten ihres Publikums. Dies zeigt sich auch schon in der Schlag-
zeilengebung. Ganz pauschal konnte gesagt werden: Je niveauvoller die Zeitung
ist, desto anspruchsvoller ist sowohl in syntaktischer als auch in semantischer
Hinsicht ihre Schlagzeilennormierung (vgl. Roka: 1963). Die Kompliziertheit vs.
Einfachheit der Schlagzeile kann den Prozess der Interpretation beeinflussen,
indem dadurch Assoziationen zum Sachverhalt des Artikels aktiviert werden.
Die Schlagzeilen manipulieren aber auch mit der Macht der Sprache, da durch
eine gut gewihlte und interessant geformte Schlagzeile schon bestimmte Werte
und Urteile vermittelt werden (vgl. Witten 1995). Wenn die Leserlnnen eine
Zeitung durchblittern, werden auch die Schlagzeilen iiberflogen. Wenn die
Schlagzeile das Interesse weckt und iiber eine sprachliche Dynamik verfiigt, d.h.
nicht alles im Voraus entlarvt, was im Artikel zu erfahren ist, wird der ganze
Artikel auch gelesen. Andererseits soll die Schlagzeile aber auch als Zusammen-
fassung des Artikels dienen (vgl. Wenger 1988). Eine gute Schlagzeile verdich-
tet die wesentlichen Informationen und konkretisiert das Thema des Artikels.
Diese Erwartungen sind schwer in Einklang zu bringen, wonach auch ein Aus-
gleich der beiden Aspekte zu finden wire. Daraus ist nicht so einfach zu ent-
scheiden, welcher Schlagzeilenmodus besser zur Geltung kommen kann, der
informative oder der auffillige, Interesse erweckende. Aus sprachpragmatischem
Gesichtpunkt haben die Schlagzeilen die Funktion, Informationen zu iibermit-
teln, zusammenfassend zu berichten, Tatsachen bewertend darzulegen und da-
durch zum Lesen zu motivieren (vgl. Malette 1992).

Aus dem Obigen kann geschlussfolgert werden, dass die Schlagzeile ein
wichtiger Bestandteil des ganzen Artikels ist, sowohl nach formalen als auch
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nach inhaltlichen Kriterien. So ldsst sich zusammenfassend sagen, die Leser-
schaft einer Zeitung nimmt Zeitungstexte auf eine gesteuerte Weise wahr, und
bei der Steuerung der Interpretation liegt die Verantwortung jeder einzelnen
Schlagzeile. Diese Aspekte steuern aber auch den Prozess der Ubersetzung von
Schlagzeilen. Zur empirischen Untersuchung des iibersetzerischen Dilemmas
wurden zweisprachige Ausgaben des Magazins ,,Deutschland® ausgewahlt. Da-
bei wurden die Methoden der Schlagzeileniibersetzung und ihre Motivationen
unter die Lupe genommen. Die Untersuchung fokussierte einerseits auf die Ak-
zeptanz, andererseits auf die Effizienz der zielsprachigen (ungarischen) Uberset-
zungen der ausgewihlten Schlagzeilen. Als Korpus dienten Schlagzeilen, die
zwischen 1995-2005 in den aktuellen Jahresnummern der Zeitschrift erschienen
(ihrer Anzahl nach etwa 500).

4. Schlagzeilen in der Zeitschrift ,,Deutschland“

Die politische, kulturelle, wirtschaftliche und wissenschaftliche Zeitschrift
Deutschland erscheint zweimonatlich, und bildet eines der wichtigsten Informa-
tionsforen iiber Deutschland im Ausland. Auf der Webseite der Zeitschrift ist der
folgende Vorstellungstext zu lesen:

Die Zeitschrift ,Deutschland’ ist mit elf Sprachausgaben in 180 Landern die in-
ternationalste deutsche Zeitschrift. ,,Deutschland* ist die Zeitschrift fiir Entschei-
dungstrager im Ausland. ,Deutschland’ analysiert Hintergriinde, informiert iiber
aktuelle Themen aus Deutschland und Europa und berichtet in Regionalausgaben
tiber bilaterale Entwicklungen zwischen Deutschland und anderen Weltregionen.
Fast 1,5 Millionen Leser weltweit nutzen die Zeitschrift. ,Deutschland’ erscheint
zweimonatlich im Societéts-Verlag, Frankfurt am Main, in Zusammenarbeit mit
dem Auswirtigen Amt, Berlin. www.deutschland-online.de

Die Zeitschrift erlebte seit ihrer Griindung etwa vor 10 Jahren eine Umgestal-
tung. Vor dieser war es charakteristisch, dass sich das Magazin immer mit The-
men beschiftigte wie das Deutschlandbild in Europa, Leute in Deutschland,
Wirtschaft und Wissenschaft in Deutschland, im Gespréich mit bekannten Politi-
kern, Kulturaustausch in Europa. Heute tritt die Zeitschrift mit thematischen
Nummern wie zum Beispiel ,,Der deutsche Film*, , Kreativwirtschaft®, ,,Wasser
und Nachhaltigkeit”, ,,Migration und Integration®, ,Globale Verantwortung®,
»Faszination Sport“, ,Umwelttechnologie®, ,,Forschung und Innovation® an die
Offentlichkeit. Seit 1997 erhoht sich die Anzahl der gedruckten und abonnierten
Exemplare jédhrlich. Seit einigen Jahren ist die Zeitschrift auch online présent.
Den Leserkreis bildet eine intellektuelle, sich fiir Deutschland interessierende
Schicht der Deutschsprechenden und Deutschlernenden weltweit. Im Jahre 1997
wurde vom Impressum hervorgehoben, dass die Zeitschrift ,,Deutschland“ von
jenen Interessenten gelesen wird, die alle aktuellen Informationen iiber Deutsch-
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land aus erster Hand bekommen méchten (Deutschland, 1997/2: 65). Dement-
sprechend lautet das Motto der Zeitschrift: ,,Wir wollen fiir Sie die wichtigste
Informationsquelle sein®“ (Deutschland, 1997/2: 65). Das Leserpublikum und die
oben erwihnten Sparten und Rubriken (Kultur, Wirtschaft, Politik und Wissen-
schaft) zeigen schon im Voraus den niveauvollen Sprachstil der Zeitschrift an.
Dieser Sprachgebrauch zeichnet sich durch anspruchsvolle Wortwahl, kompli-
zierte syntaktische Strukturen sowie traditionelle Sprachpflege, mit einem Wort
durch auch sprachlich verantwortliche Publizistik aus. Aus finanziellen Griinden
kann aber die Zeitschrift nicht mehr in 14 Sprachen tibersetzt werden, seit 2006
ist sie nur noch in 11 Sprachen auch in einer Ubersetzung erhiltlich. Bis 2006
war auch eine Ubersetzung ins Ungarische vorzufinden, seitdem leider nicht
mehr. Die Ubersetzer der Zeitschrift waren lange Zeit Lajos Adamik und LaszIé
Marton.

Auch fiir die Schlagzeilengebung ist eine gut {iberdachte Strukturiertheit cha-
rakteristisch. Die Schlagzeilen sind klar formuliert, sachlich aufgebaut und stili-
stisch ausgeglichen. So ist der informative Schlagzeilentyp vorherrschend, der
sowohl syntaktisch als auch semantisch maximal transparent ist, d.h. sie beinhal-
ten keine elliptischen Formen, und der Leser soll keine Informationsliicken bei
der Interpretation aus eigenen Wissensquellen erginzen. In dieser Zeitschrift
kommen so genannte opative Schlagzeilen weniger vor. In diesem Fall sind el-
liptische Strukturen und verbliiffende bzw. verdutzende semantische Elemente
zu finden (vgl. Di Meola: 1998a). Zum Beispiel die Schlagzeile Der Euro wird
wertbestindig und besser nutzbar sein (1998/1) / Az Euro értékadllobb lesz, egy-
szersmind jobban kezelhetébb (1998/1) kann zweifelsohne als informativ einka-
tegorisiert werden. In der Zeitschrift Deutschland bestehen die Schlagzeilen
meistens aus einem vollstindig formulierten Aussagesatz: Die Zahl der Beschdif-
tigten steigt erstmal seit der Einheit (2005/1) | Az tjraegyesiilés ota el6szér né a
foglalkoztatottak szama (2005/1). Schlagzeilen, die maximale Opazitit aufwei-
sen, sind im Korpus kaum zu finden. Eine niedrige Opazitit ist z.B. in der
Schlagzeile R. K. tiber den Durchbruch in der Aids-Forschung (2006/1) | R. K.
az Aids-kutatas terén elért dattorésvol (2006/1) zu beobachten. Dazu im Ver-
gleich ist die Schlagzeilengebung der Zeitschrift Deutschland metaphorisch zu
bezeichnen. Die Metaphorik iibernimmt hier die Funktion des so genannten klas-
sischen Blickfang-Effekts. Di Meola (1998 a, b) nennt diese Erscheinung Ma-
gnetik-Effekt und ist der Meinung, dass dies genauso Interesse erweckend wir-
ken kann, wie die maximale Opazitit aufweisenden Schlagzeilen. Die folgenden
Beispiele stehen fiir den Magnetik-Eftekt:

Briicken im Bewuftsein bauen (1995/1) / Hidépités az emberek tudatdban
(1995/1)

Der Pfeil bekommt Fliigel (1995/1) / A nyil szdarnyakat kap (1995/1)

Stadltinseln im Meer der Metropole (1996/1) / Szigetek a metropoliszok ten-
gerében (1996/1)
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In der Zeitschrift ,,Deutschland” kommen unter den metaphorischen Schlag-
zeilen in der Mehrheit solche vor, die assoziativ leicht zu verstehen sind. Selte-
ner sind solche anzutreffen, in denen die Metaphern suggestiv zu interpretieren
sind. In diesem Fall gibt es mehrere Interpretationsméglichkeiten, so sind die
mehrdeutigen Schlagzeilen im untersuchten Korpus eher eine Raritdt. In der
Ausgabe 2002/6 war aber ein solches Beispiel zu finden: Kéoln — die Stadt der
Gipfel | Koln — a csticsok vdrosa. In Wirklichkeit waren hier die Spitzenleistun-
gen gemeint, die sich an die Stadt K6ln kniipfen.

Als ein weiterer Typ der Schlagzeilen sind solche zu nennen, die durch Tren-
nungsmarker optisch zweiteilig gegliedert sind, jedoch eine thematische Einheit
bilden. Kriiger (1995) ist der Meinung, dass die Trennungsmarker solche Stil-
mittel sind, die das Wesen einer Aussage in der Schlagzeile einerseits optisch,
andererseits thematisch hervorheben kénnen. Typisch ist, dass der erste Teil der
Schlagzeile generalisiert, wihrend der zweite konkretisiert, wie es auch in dem
néachsten Beispiel der Fall ist: Arbeiten fiir die Umwelt: Strukturwandel durch
griine Pldtze (2004/1) | Munkdban a kornyezetiinkért: “zold” munkahelyekkel a
szerkezetvaltds felé (2004/1).

Man konnte sagen, sprachlich weniger attraktiv erscheinen die Schlagzeilen,
die zugleich den ersten Satz des Artikels bilden. Z.B. Rationalisierung des Den-
kens fiihrt in die alten Sackgassen (1999/5) | A gondolkodds racionalizdldsa
zsakutcaba vezet (1999/5)

Selten kommen im Korpus auch Schlagzeilen vor, die die Struktur einer Auf-
zdhlung haben: Aufsteiger, Aussteiger, Einsteiger (1998/5) / Kilépett, fillépett,
eldlépett (1998/5). Noch seltener sind die Ein-Wort-Schlagzeilen: Wahien
(1998/4) | Vilasztasok(1998/4).

Was die Emotionalitdt der Schlagzeilenbildung betrifft, sind die Satzarten der
Schlagzeilen hervorzuheben. Aus dem Sprachstil der Zeitschrift geht natiirli-
cherweise hervor, dass die meisten informativen Schlagzeilen die Grundform
eines Aussagesatzes aufweisen. Seltener kommen Fragesdtze vor, und ganz
tiberraschend ist die Kombination der beiden Satztypen innerhalb einer Schlag-
zeile, wie z.B. im folgenden Beispiel:

Laptops im Klassenzimmer oder: Was bringen die klassischen Lernmodelle
im Computerzeitalter? (2001/1) / Szamitogépek az osztdalyteremben — avagy mi-
ért mincs jovojiik a klasszikus tanitdasi modszereknek? (2001/1)

Die Schlagzeile wird manchmal mit Hilfe eines Zitats aus dem Text gebildet:
., Wir miissen das Tempo in der Umweltpolitik deutlich erhohen” (1999/5) /
“Novelniink kell a tempot a kérnyezetpolitikdaban, ez nem kétséges” (1999/5).
Wie es im Fall der anderen Zeitschriften auch iiblich ist, werden die Schlagzei-
len in der Zeitschrift Deutschland auch durch die Anwendung verschiedener
rhetorischer Figuren und Stilmittel wie Sprachspiel, Opposition, Ellipse,
Sprichwdrter oder feste Redewendungen bestimmt. Hier einige Beispiele fiir die
Anwendung rhetorischer Elemente:



Die Schlagzeilen in der Presse unter einem tibersetzungspraktischen Aspekt 141

Christo verhiillt ein Symbol, um es zu enthiillen (1995/1) / Christo lepelbe
borit egy jelképet, hogy leleplezze (1995/1)

Gentechnik — ist sie das neue Schliisselwort der modernen Medizin oder eine
unwdgbare Risikotechnologie (1999/1) / Géntechnologia — a modern orvostu-
domdny kulcsszava, avagy kiszamithatatlanul kockdzatos eljards? (1999/1)

Wenn der Kaiser mit dem Konig. (2000/5)

Ha a csaszdr meg a kirdly. (2000/5)

Kampagnen und Botschaften, die unter die Haut gehen (2003/5)

Husbavdgo kampdnyok és iizenetek (2003/5)

5. Schlagzeilen unter dem Aspekt der Ubersetzbarkeit

Die zielsprachigen ungarischen Schlagzeilen sollen mit den deutschsprachi-
gen in ihrer Funktion tibereinstimmen. Sich dies vor Augen haltend, verwirklicht
der Ubersetzer die notigen syntaktischen und lexikalischen Transformationen,
um eine in ihrer Wirkung identische ungarischsprachige Schlagzeile gestalten zu
konnen. Aus diesem Grunde vertreten Ubersetzungswissenschaftler (so auch
z.B. Klaudy 1997) die Meinung, dass die Schlagzeilen nicht zu reformulieren
sind, d.h. nicht teilweise oder vollig neu zu gestalten sind, bis eine neue und
andere Schlagzeile entsteht, sondern sie sind in Kenntnis des ganzen Artikels ins
Ungarische zu iibersetzen. Ubersetzung setzt hier eine moglichst genaue Aquiva-
lenz voraus. Diese Strategie wird von den Ubersetzern der Zeitschrift Deutsch-
land treu befolgt. Aus diesem Grunde operieren sie in den meisten Fallen mit
wortwortlicher Wiedergabe der aktuellen Schlagzeile, indem sie zumeist die
klassischen, auch von Klaudy (1997) typologisierten operativen Verfahren der
Ubersetzung anwenden.

Die folgenden Beispiele kénnen diese Behauptung untermauern und prasen-
tieren, welche lexikalischen und grammatischen bzw. syntaktischen operativen
Ubersetzungsverfahren in welchem MaBe bei Ubersetzungen von Schlagzeilen
benutzt werden. Die verschiedenen operativen Verfahren sind in der Reihenfolge
erwihnt, in welcher sie in den publizierten Ubersetzungen vorkamen.

Operationsverfahren auf lexikalischer Ebene:

1. Auslassungen: Aus semantischen Griinden bleiben Lexeme uniibersetzt
bzw. Bedeutungssequenzen werden ausgelassen:

Das Vermdichtnis des deutschen Widerstands gegen Hitler (1999/1)

A német ellendllok iizenete a mdnak (1999/1)

2. Wortartenwechsel (Substantiv — Verb)

Uberwindung der Vertreibung — Integration von Millionen Fliichtlingen
(2005/1)

Eliizve is megmaradni — uj otthonra leltek a menekiiltek millioi (2005/1)

3. Kontraktion von zusammengehorenden Bedeutungssequenzen:
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Die Geschichte erlaubt keinen Urlaub und auch kein Rasten (2005/5)

A torténelem nem engedi meg, hogy pihendt tartsunk (2005/5)

4. Umpositionierung: Verdnderung der Reihenfolge bestimmter Bedeutungs-
sequenzen:

Der Rhein: Mythos und Realitdt im ewigen Fluf (1995/5)

Mitosz és valosdg ovok folyama: a Rajna (1995/5)

5. Verlegung von Satzteilen und Satzgliedern aus dem Aspekt der Betonung:

Wie leben Auslinder in Deutschland, wie weit sind sie integriert? (2001/6)

Mennyire integrdlodtak, hogyan élnek Németorszagban a bevdndorlok?
(2001/6)

6. Kompensierung des Bedeutungsverlustes:

Freiraum fiir die Kunst: 12 Monate in Berlin (2000/5)

12 honap szabadsag: Miivészek Berlinben (2000/5)

7. Antonyme Ubersetzung: Einschub eines Negationselementes

Laptops im Klassenzimmer oder was bringen die klassischen Lernmodelle im
Computerzeitalter? (1996/1)

Szamitogépek az osztdlyteremben avagy miért nincs jovijiik a klasszikus tani-
tasi modszereknek? (1996/1)

8. Totale Neuformulierung mit Beibehaltung der Grundelemente:

Die Zukunft hat schon begonnen: Was die ndchsten 25 Jahre bringen?
(1998/3)

Mar kopogtat kapunkon a jovs: Mit varhatunk a kovetkezd 25 évisl? (1998/3)

Operationsverfahren auf grammatischer bzw. syntaktischer Ebene:

1. In der Zielsprache wird Genitivform eingesetzt:

Arbeiten fiir die Umwelt: Strukturwandel durch griine Arbeitspldtze (1999/1)

Munkdban kornyezetiinkért: Zold munkahelyekkel a szerkezetvdltds felé
(1999/1)

2. In der Zielsprache wird Komparativform eingesetzt:

Der Euro wird wertbestdndig und noch besser nutzbar sein (1996/1)

Az Euro értékdllobb lesz, egyszersmind jobban kezelhetd (1996/1)

3. In der Zielsprache wird zusammengesetzter Satz verwendet:

Die Expo wird das Bild von Deutschland in der Welt tiber lange Zeit intensiv
prdgen (1996/1)

A vilagkidllitas hosszu iddre meg fogja hatdarozni a képet,_amelyet a nagyvi-
lag Németorszdgrol alkot (1996/1)

4. In der Zielsprache wird die Tempusform bzw. die Aktionsart des Verbs
gedndert:

Im kommenden Jahr wird die Stadt am Main zur Hauptstadt des Euro: der
Countdown [duft (1998/3)

1999-161 a Majna — parti metropolisz lesz a Euro févarosa: A visszaszamolds
megkezdodott (1998/3)
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5. In der Zielsprache wird Pluralform verwendet:

Die Wahl 1998 (1998/4)

Vilasztdsok 1998 (1998/4)

6. In der Zielsprache wird in Person und Numerus Singular oder ein Prono-
men mit verallgemeinernder Bedeutung verwendet:

Was wir uns von Europa erhoffen? (1998/6)

Ki mit var Europatol? (1998/6)

7. In der Zielsprache wird Superlativ benutzt:

Europas starke Frau (1998/6)

Europa leghatalmasabb asszonya (1995/6)

8. Substantivierung in der Zielsprache:

Was die Deutschen tdglich lesen (1997/2)

A németek napi olvasmdnyai (1997/2)

6. Ergebnisse einer Meinungsumfrage im Kreis von werdenden
Ubersetzern

In einer Meinungsumfrage, die in einem Weiterbildungskurs im Spezialfach
Fachiibersetzung fiir Germanistikstudenten im zweiten Semester der Ausbildung
an der Universitdt Miskolc durchgefiihrt wurde, wurde der Frage nachgegangen,
was fiir Wirkungen iibersetzte Schlagzeilen in den Lesern hervorrufen kénnen.
Die Teilnehmer der Untersuchung waren werdende Ubersetzer, also Studenten
und Studentinnen des Ausbildungsprogramms fiir Ubersetzer. Die insgesamt 30
Befragten arbeiten in Seminarstunden regelméBig mit der Zeitschrift ,,Deutsch-
land*, sowohl in Seminaren fiir kontrastive Landeskunde als auch in Seminaren
fiir iibersetzerische Ubungen aus dem Deutschen ins Ungarische. Der ungarisch-
sprachige Text wird als eine Mdoglichkeit der Selbstkontrolle betrachtet. Die
Fragebogen, die insgesamt 32 Schlagzeilen beinhalteten, wurden von drei ver-
schiedenen studentischen Gruppen im Zeitraum von 2002-2005 ausgewertet. Ab
2006 standen keine offiziellen ungarischen Ubersetzungen zur Verfiigung, da die
ungarischsprachigen Fassungen der Zeitschrift ,,Deutschland™ eingestellt wur-
den. Auf den Fragebogen war eine Auswahl des zusammengestellten Schlagzei-
lenkorpus in deutscher und ungarischer Sprache zu lesen. Der Fragebogen ba-
sierte auf einer reprisentativen Auswahl der oben dargestellten operativen Uber-
setzungsverfahren. Bei der Zusammenstellung der Auswahl wurde auch darauf
fokussiert, dass auch die verschiedenen Schlagzeilentypen vertreten waren. Die
Befragten hatten die Aufgabe, zu markieren, ob sie mit den in der konkreten
Ubersetzung angewandten iibersetzerischen Operationsverfahren einverstanden
sind oder nicht, und wenn nein, welche Loésung wire als Alternative vorzuschla-
gen wire. Da den Befragten in jedem Fall der ganze Artikel bekannt war, konnte
erwartet werden, dass eine relevante Entscheidung getroffen wird. Von den 32
Titeln (s. im Anhang) wurde nur ein einziger mit einem 100prozentigen Index
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akzeptiert. Diese Schlagzeile hatte ein Artikel, der {iber den aktuellen Stand der
Aidsforschung berichtete: R.K. iiber den Durchbruch in der Aids-Forschung
(2006/1) | R.K. az Aids-kutatds terén elért dttorésrdl (2006/1). Ein anderer Titel
wurde 100prozentig abgelehnt, obwohl das Thema selbst auch hier aktuell ist:
Was bedeutet das Ozonloch in Europa? [ Mit jelent az oJzonlyuk?
(1995/Sonderausgabe). Ein Grund der Ablehnung mag es wohl sein, dass bei der
Ubertragung ein sehr wichtiges Lexem (Europa) ausgelassen wurde, wodurch in
der Zielsprache der ganze Titel anders zu interpretieren ist. Neben diesen zwei
Extrempolen der Akzeptanzindizes sind in der Mehrheit Angaben iiber einen
Mittelwert iiber 50% vorzufinden. Insgesamt 20 der getesteten Schlagzeilen-
iibersetzungen wurden von den Befragten als akzeptabel befunden, und nur 12
Schlagzeilen haben einen durchschnittlichen Akzeptanzindex unter 50%. Der
statistische Mittelwert der Akzeptabilitiat der 32 untersuchten Schlagzeilen liegt
bei 62,5%. In Kenntnis dieser Faktoren ist zu behaupten, dass die ungarischen,
d.h. zielsprachigen Ubersetzungen als gut gelungene Losungen gelten. (Die Liste
der untersuchten Uberschriften und die Tabelle der Mittelwerte der Akzeptanz-
indizes sind im Anhang zu finden).

Bei der Akzeptanz war ein entscheidender Faktor, ob alle Elemente der ge-
priiften Schlagzeile in die Zielsprache transferiert sind oder nicht. In der Uber-
schrift Nr. 2 fehlte zum Beispiel die Transferierung einer Préiposition, welche
,Liicke® dazu beitrug, dass sich der Akzeptanzgrad verminderte. Fiir die Befrag-
ten waren solche Ubersetzungen unakzeptabel, die entweder eine Akzentverle-
gung oder irrelevante Bedeutung in die Uberschrift einbrachten, oder inhaltliche
Missverstdndnisse bzw. Zweideutigkeiten hervorrufen, wie z.B. bei Nr. 4. Die
ungarische Formulierung (eine wir-Form) kann die Leser hier wirklich irrefiih-
ren. Die so genannten negierenden Ubersetzungen, in denen ein Negationswort
eingebaut wird, sind im Ungarischen auch nur mittelméBig zu akzeptieren, da sie
sehr stark kontextabhingig sind (s. z.B. Nr. 5). Wenig Akzeptanz fanden im
Ungarischen die Uberschriften, in denen Anglizismen vorkamen. Wenig iiber-
zeugend waren auch die Losungen, die sehr transparent waren, d.h. sie haben
den Informationswert der originellen, deutschsprachigen Schlagzeilen im We-
sentlichen erweitert (Nr. 8). Die wortwdrtlichen Ubersetzungen waren in den
meisten Féllen akzeptabel, die kreativen und eine groBere iibersetzerische Frei-
heit zeigenden ungarischen Uberschriften wurden des Ofteren von der Mehrheit
der Befragten abgelehnt (z.B. auch die Nr. 12). Auch solche Losungen wurden
fast ausnahmslos abgelehnt, in denen Auslassungen zu beobachten waren, da sie
den Informationswert der deutschsprachigen Uberschrift verringerten (Nr. 15, 17
und 22). Metaphorische Losungen, die ganz unkonventionell sind, wie zum Bei-
spiel Nr. 32, fanden eigentlich eine groie Akzeptanz.
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7. Ergebnisse einer iibersetzungspraktischen Untersuchung

Neben der Aufgabe, den aktuellen Akzeptanzindex festzustellen, hatten die
Befragten auch die Aufgabe, einige Schlagzeilen selbst zu iibersetzen. Die Lo-
sungsvorschlige der werdenden Ubersetzer wurden mit den originalen vergli-
chen, um feststellen zu kénnen, in welcher Wahrscheinlichkeit dieselben Losun-
gen angegeben wurden, die auch von den ,,offiziellen” Ubersetzern der Zeit-
schrift ,,Deutschland® realisiert wurden. Die Testpersonen haben in jedem Fall
den ganzen Artikel gekannt, so war davon auszugehen, dass sie sich mit dem
Thema vertraut machten, wodurch erméglicht wird, eine relevante Betitelung
vorschlagen zu kénnen. Die Studenten und die Studentinnen des Ubersetzerpro-
gramms des zweiten Semesters bekamen insgesamt 25 deutsche Artikel, zu de-
nen sie einen Titelvorschlag anzufertigen hatten. Nachdem der Akzeptanzindex
in der Mehrheit iiber 50% lag, hitte erwartet werden kénnen, dass nicht nur in
17,7% aller Fille wortwortliche Ubereinstimmungen im Effektivititsindex der
Schlagzeileniibersetzungen registriert werden kénnen. Die beiden Fille, in denen
totale Ubereinstimmungen zu vermerken waren, sind Schlagzeilen, wo keine
elliptischen Konstruktionen vorkommen, sondern Strukturen, die totale Explizi-
tit aufweisen. Bei Fillen, wo der strukturierte Grad der Implizitat wéchst, ist die
Wahrscheinlichkeit der wortwortlichen Ubereinstimmung in zielsprachigen Lo-
sungen geringer. In die zweite Gruppe der Losungsvorschlige kamen die Uber-
setzungen, die mit den originalen (d.h. offiziellen) Ubertragungen partielle
Ubereinstimmung zeigten. Hier fiihrten die Verfahren, wie andere grammatische
Losung, andere Reihenfolge der Lexeme oder Synonymitét in der Wortwahl, zu
wenig bedeutenden Unterschieden, da die Gesamtkonstruktion der Ldsungen
einander sehr dhnlich ist. In diese Kategorie geh6rten insgesamt 41,3% aller
tibersetzerischen Vorschlige der Testpersonen. Dieses Ergebnis zeugt davon,
dass die werdenden Ubersetzer in der Grundstruktur der Schlagzeilengebung mit
den gleichen iibersetzerischen Strategien operierten, welche das Grundmuster
der originalen Varianten auch bildeten. In die dritte Kategorie der Losungsvor-
schldge wurden solche eingeordnet, die akzeptable, aber von den originalen sehr
abweichende Losungen mit kreativen Vorschlagen darstellten. Insgesamt 23%
aller Ubersetzungsvorschlige sind als solche alternativen Losungen zu definie-
ren. In einer grolen Anzahl gab es Losungen, die nicht akzeptabel waren. Zum
Beispiel Losungen, die grammatische, lexikalische oder sinnkonstruktive Fehler
beinhalteten, wurden in dieser Untersuchung abgelehnt. In 18% aller ,falschen
bzw. fehlerhaften* Losungen waren in erster Linie Wortwahlfehler zu entdec-
ken. Eigentlich beabsichtigten diese Losungen die Struktur der deutschsprachi-
gen Schlagzeilen zu befolgen, aber ein lexikalischer Fehler ist dazwischenge-
kommen. Die Schlagzeile Der schnelle Aufstieg an die Spitze (1995/1) wurde
zum Beispiel des Ofteren mit einer lexikalischen Verschiebung ins Ungarische
iibertragen, wobei der kommunikative Akzent der Aussage auch verlegt wurde
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(Villamtempoban a csucsig). Als alternative Losungen konnten akzeptiert wer-
ten: Németorszdg pillanatok alatt a csicsra ért und Németorszdg gyorsan az élre
tort. In beiden Fillen bildete die Grundlage der Ubersetzung die Dynamisierung
der Schlagzeile, indem das urspriingliche Substantiv im Ungarischen in Form
eines Verbs vorkommt. Die meisten Probleme gab es bei der Ubersetzung der
Schlagzeilen metaphorischen Charakters, wie zum Beispiel Bosnien — Herzego-
wina.: Nach einer Nacht muss ein Tag kommen wurde ins Ungarische wie folgt
iibertragen: Deutschland: Bosznia-Hercegovina: Annyi éjjel utdn csak nappal
Jjohet. Bei dieser Losung ist die Emotionalitit in der zielsprachigen Variante viel
stirker als in der ausgangssprachigen. In drei alternativen Losungen kam der
Aspekt der emotionalen Beeinflussung der Leser noch stirker zum Ausdruck:
Bosznia-Hercegovina: A sététséget felvdltia a fény / Bosznia-Hercegovina:
Annyi sotét éjjel utdn eljd még a nappal / Bosznia-Hercegovina: Fel kell, hogy
keljen a nap! (Die Liste der deutschen Schlagzeilen und ihrer ungarischen Vari-
anten, sowie der durchschnittliche Effektivititsindex sind im Anhang zu finden.)

Fiir die untersuchten Probeiibersetzungen war es charakteristisch, dass sie
partielle Ubereinstimmungen aufzeigten, und weniger eine totale Ubereinstim-
mung. Eine totale Ubereinstimmung war meistens bei den Uberschriften vorzu-
finden, die satzartig gebaut waren und keine elliptische Struktur hatten (z.B. Nr.
4) oder bei solchen Fillen, in denen der Wortgebrauch keine Zweideutigkeit
zulieB (z.B. Nr. 11). Die metaphorischen Uberschriften wurden sehr unterschied-
lich iibersetzt (z.B. Nr. 14, 15 und 23), wihrend bei der Ubersetzung von sol-
chen Uberschriften, deren Sachverhalt nur in Kenntnis des ganzen Artikels
nachvollziehbar ist, wieder ein groBerer Grad der Ubereinstimmung festzustellen
war. (Nr. 13). In manchen wenigen Fillen waren die Probeiibersetzungen viel-
leicht noch akzeptabler als die ausgangssprachlichen Uberschriften. In diesen
Féllen wurden im Vergleich zu den Originaliiberberschriften Lexeme ausge-
tauscht, kamen nicht so viele Anglizismen und andere Fremdwdérter vor. In einer
bedeutenden Anzahl der Beispiele gab es wirklich nur sehr geringfiigige Unter-
schiede, wie zum Beispiel bei der Nr. 10, bei der in den Probeiibersetzungen
zumeist eine Pluralform verwendet wurde. Von der Unmarkiertheit des Femini-
nums im Ungarischen ausgehend wurde zum Beispiel die Movierung in der
Uberschrift Nr. 22 nicht mit iibersetzt.

8. Zusammenfassung

Wer mit welcher Ubersetzung zufrieden ist, hiingt von vielen Faktoren ab. Es
steht aber fest, dass die Schlagzeile mit entscheidet, ob der Artikel gelesen wird
oder nicht. Aus diesem Grunde ist es wichtig, dass sich werdende Ubersetzer mit
den Schlagzeilen nidher befassen, und zwar mindestens aus zwei Aspekten. Ei-
nerseits sollen sie die Schlagzeilen in der Presse kritisch betrachten, andererseits
soll die Moglichkeit angeboten werden, die eigenen Losungen mit fremden zu
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konfrontieren. Diese Aspekte konnen dazu beitragen, dass die Ubersetzer auch
die Ubersetzung der Schlagzeilen als Teil ihres Werks betrachten. Untersuchun-
gen, die sich gezielt auf die Akzeptanz und Effektivitit der iibersetzten Uber-
schriften konzentrieren, kénnen aufzeigen, wie bewusst Uberschriften, Schlag-
zeilen und Titel wahrgenommen und interpretiert werden.
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10. Anhang

Finden Sie die Ubersetzung der Schlagzeile akzeptabel?
Die Liste der deutschen Schlagzeilen und ihre ungarischen Varianten

1. Wie leben Auslidnder in Deutschland? Wieweit sind sie integriert? / Men-
nyire integralddtak, hogyan élnek Németorszagban a bevandorlok?

2. Freiraum fiir die Kunst: 12 Monate in Berlin / 12 hoénap szabadsag:
mivészek Berlinben

3. Der Euro wird wertbestindig und noch besser nutzbar sein / Az Euro
értékallobb lesz, egyszersmind jobban kezelhetd

4. Frieden in Bosnien: Die deutsche Hilfe fiir den Wiederaufbau / Béke
Boszniaban: Hozzajarulasunk az ujjaépitéshez

5. R.K. tiber den Durchbruch in der Aids-Forschung / R.K. az Aids-kutatas
terén elért attorésrol

6. Laptops im Klassenzimmer oder was bringen die klassischen Lernmodelle
im Computerzeitalter? / Szamitogépek az oszalyteremben — avagy miért
nincs jovojik a klasszikus tanitasi modszereknek?

7. Polen ist das Boomland / Lengyelorszagé a j6vo

8. Behinderten-Hilfe: Deutsches Modellprojekt in Polen / Lengyelorszagban
német modell alapjan épitik ki a fogyatékos gyermekek nevelésének uj
rendszerét

9. Die geheimen Verfiihrer: die kreativsten Werbeagenturen in Deutschland /
A titokzatos csabitok: Németorszag legkreativabb reklamiigynckségei

10. Kindheiten in der Nazizeit: die barbarische Seite der Normalitéit / A nor-
malitas barbar oldala: gyermekkorok a naci idékben

11. Destination Zukunft: die Lufthansa auf dem Weg in die Privatisierung /
Célallomas a jovd: a Lufthansa Giton a maganositas felé

12. Heine: ein AuBenseiter — ein Dichter zwischen Nationen und Religionen /
H. Heine; a kiilonutas — egy kolt6 a naciok €s a vallas olldjaban

13. Retten Umweltsteuern unser Klima? / Oko-addkkal az éghajlatért?

14. Mega-Stidte: Metropole oder Moloch? / Orias-véarosok: metropoliszok
vagy monstrumok?

15. Was bedeutet das Ozonloch in Europa? / Mit jelent az 6zonlyuk?

16. Klimafaktor: Wald / Az erdd és az éghajlat
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17. Eurosolar-Studie tiber erneuerbare Energien / Az 0j energiaforrasokrél

18. Okologischer Bewusstseinswandel / Okolégiai tudatvaltozas

19. Stadtinseln im Meer der Metropole / Szigetek a metropoliszok tengerében

20. Deutsche sehen Deutsche / Lencse végen a nemzet

21. Die Nation im Sucher / Gorcso6 alatt a nacid

22. M. Luther Reformator und Mann des Volkes / Luther Marton reformator
és bibliafordito

23. Finanzplatz Frankfurt / Frankfurt, a pénzkdzpont

24. Die Zukunft hat schon begonnen: was die néchsten 25 Jahre bringen / A
jov6 mar kopogtat kapunkon: Mit varhatunk a kévetkez6 25 évto1?

25. Der Griff nach den Sternen / A csillagok vonzasaban

26. Roboter gehoren mit zur Familie / Holnapi barataink, a robotok

27. Der Umweltpolitik eine deutliche Stimme geben / Hatékonyabb kérnye-
zeti politikat

28. Der Mensch steht im Mittelpunkt / A kdzéppontban az ember all

29. Mit Holz und Sonne auf die Zukunft bauen / Epitsiink faval és napfénnyel
a jovoben

30. Die Grenzen des Alls riicken niher / A vilagegyetem tagulo hatarai

31. Virtuelle Medizin / Virtualis gyogyitas

32. Kampagnen, die unter die Haut gehen / Hiisbavago kampanyok

Nummer Ja Nein Nummer Ja Nein
1 76,6 % 23,4% 17 26,6% 73,4%
2 10% 90% 18 83,3% 16,7%
3 63,3% 36,7% 19 76,6% 23,4%
4 33,3% 66,7% 20 33,3% 66,7%
5 100% 0% 21 16,6% 83,4%
6 23,3% 76,3% 22 26,6% 73,4%
7 83,3% 16,7% 23 56,6% 43.,4%
8 40% 60% 24 70% 30%
9 93,3% 6,7% 25 83,3% 16,7%
10 53,3% 46,7% 26 20% 80%
11 66,6% 33,4% 27 70% 30%
12 26,6% 73,4% 28 73,3% 26,7%
13 53,3% 46,7% 29 20% 80%
14 93,3% 6,7% 30 56,6% 43,4%
15 0% 100% 31 83,3% 16,7%
16 53,3% 46,7% 32 60% 40%
Insgesamt 54% 46%

Durchschnittliche Akzeptabilitdtsindizes
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Totale Uberein- | Partielle Uber- Anderer Vor- Irrelevante Lo-

stimmung einstimmung schlag sung
1 30% 43,3% 0% 26,6%
2 0% 83.3% 0,6% 10%
3 1% 46,6% 20% 23,3%
4 66,6% 33.3% 0% 0%
5 10% 40% 10% 40%
6 30% 70% 0% 0%
7 10% 66,6% 13,3% 10%
8 30% 60% 3,3% 6,6%
9 0% 13,3% 76,6% 10%
10 0% 96,6% 3.3% 0%
11 53,3% 10% 6,6% 30%
12 3,3% 13,3% 56,6% 26,6%
13 20% 50% 6,6% 23,3%
14 0% 0% 90% 10%
15 3,3% 3.3% 93,3% 0%
16 16,6% 76,6% 0% 10%
17 33.3% 10% 10% 46,6%
18 3,3% 10% 40% 46,6%
19 0% 36,6% 23.3% 40%
20 0% 90% 3,3% 6,6%
21 0% 66,6% 33,3% 0%
22 26,6% 43,3% 3,3% 26,6%
23 0% 60% 30% 10%
24 33.3% 63,3% 3,3% 0%
25 40% 33.3% 0% 26,6%
> 17,7% 41,3% 23% 18%

Durchschnittliche Effektivitdtsindizes

Die Liste der zu iibersetzenden und originalen Lésungen

1.

(98]

Die Treuhand in Zahlen und Fakten /A Treuhand a szamok ¢&s tények tiik-

rében

Der schnelle Aufstieg an die Spitze / Villamtempdban a csucsig

Briicken im Bewusstsein bauen / Hidépités az emberek tudataban

Die Zahl der Beschiftigten steigt erstmal seit der Einheit /Az Ojraegyesii-
1és ota el6szor nd a foglalkoztatottak szama
Der Berliner Reichstag als Kunstwerk auf Zeit /A berlini Reichstag mint
tiinékeny miialkotas
Der Weg zu Frieden und Freiheit in Europa / Eurdpa utja a békéhez és a

szabadsaghoz
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7. Deutschlands Weg zur inneren Einheit / Németorszag ttja a bels6 egység-
hez

8. Rationalisierung des Denkens fiihrt in die alten Sackgassen / A gondolko-
das racionalizalasa zsakutcaba vezet

9. Wir hinken drei Sekunden hinterher / Kullogunk a valésag utan

10. Was wir uns von Europa erhoffen? / Ki mit var Eur6patol?

11. K&ln — die Stadt der Gipfel / K&ln — a csucsok varosa

12. Europas starke Frau / Eur6pa leghatalmasabb asszonya

13. Internationalitit, Kreativitdt und Lernen ein Leben lang: An der Schwelle
zu einer neuen Epoche des Wissens / Nemzetkoziség, kreativitas és tanu-
las — egy életen at: a tudas 1j korszakanak hataran

14. Ein Land im Wandel — Deutschland blickt nach vorn / A valtozas kihivas
— Németorszag és a j6vO

15. Was die Deutschen téiglich lesen / A németek napi olvasmanyai

16. Umweltmeldungen / Az 6koldgia hirei

17. Umweltpreis: ein Dorf schreibt Oko-Geschichte / Dij a kornyezetért: egy
falu 6koldgiai torténelmet ir

18. Der Rhein: Mythos und Realitit im ewigen Fluss / Mitosz és valosag 6rok
folyama: a Rajna

19. ,Ein weites Feld’: Biicherdrama um einen neuen Roman / ,Széles mez6’:
Nagy viharok egy 1j nagyregény koriil

20. Ein guter Landwirt ist ein groBer Kiinstler / A j6 gazda miivész

21. Guinstige Bedingungen fiir die Konjunktur / Kedvezdek a konjunktura ke-
retfeltételei

22. Erster Nobelpreis fiir eine deutsche Forscherin / Az elsé német Nobel-
dijas kutatond

23. Bosnien — Herzegowina: Nach einer Nacht muss ein Tag kommen /
Bosznia — Hercegovina: Annyi éjjel utan c¢sak nappal johet

24. Ungarische Literatur: Eine blithende Insel mitten in Europa / Viragz6 szi-
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