Boros Boglarka

A valasztasi plakatok kommunikacidoja a 2002-es
orszaggyiilési valasztasokon

Mindannyian tapasztaltuk, hogy a valasztdsi harc, a valaszték kegyeiért
vivott kiizdelem tobb harctéren folyt a 2002. évi orszdggyiilési valasztasok
elétt. Hagyomdnyosnak mondhaté médszerek, csatorndk — mint tévéreklam,
szorélapok, nagygyitilések — mellett megjelent az SMS- és e-maile-kampany
is. De mindezen djdonsagok ellenére érdemes az utcan, kozteriileteken elhe-
lyezett plakdtokat, képeket is megfigyelni.

Erdekes, hogyan, mi médon kiilonboztetink meg annyi képet magunk
kortl. Mi a kiilonbség a sok kép, portré kdzott? Honnan tudjuk a plakdtokon
szerepld arcokat elkiiloniteni? A vdlasz egyszerlinek tinhet: rd van irva. De
mi is van rairva? Mit szeretnének a képviseldjeloltek valasztds el6tt elmon-
dani magukrél? Milyen értékeket hangsilyoznak szavakkal, képekkel, taga-
dassal? Milyen szimbolikus jelentésiiek egyes elemek? Es ha ezek az elemek
keverednek?

Tekintstik at a 2002-es magyarorszagi valasztasokban a harom parlamenti
tényez6 (Fidesz-MPP, MSZP, SZDSZ) OrlasElakatjalt'

Elséként a kiabalo kisfia plakatjaval J iy
Poraant

lelentkezett a FIDESZ. A kép lizenete § 4 PAny
elsésorban a fiataloknak szélt: a fiatal § ™" '-
csalddoknak és a csalddot tervezni ki-
vano fiataloknak. A plakat szovege a
sokat emlegetett jovordl szol. Az 1998-
as valasztasi kampanyok értékiizeneteinek feldolgozasanal megallapitottak,
hogy a jovo mint érték az 5. leggyakrabban hasznalt érték volt, melyet csak a
csalad, tisztesség és az egyiitt fogalma el6zott meg. A jovo emlitése a 2002-
es kampdnyban is er6sodott. Folyamatos fejlodés mutatkozott a csalad sze-
mpenek felértékelddésében is. A gyerek €s a jovokép Osszefonddott.

r : A képet egymast kiegészitd szinek: a na-
rancs €s kék uralja. Egy kicsit taldn ,,oda-
biggyesztve” szerepel az MDF logdja, nem
1igazan illik oda, és valljuk be, nem is igazan
tiinik fel a képen.

Vannak, akik ugy értelmezik, hogy a kia-
balo fidcska felcseperedett, és most rank
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mosolyog az égbdl a FIDESZ kovetkezd oridsplakatjarol. Talan igy is értel-
mezhetd. Mindenesetre a szinvildg azonos a kiabalé kisfidéval, viszont a
hattér itt az ég felhokkel és onnan néz le rank egy szelidnek beallitott mo-
sollyal az orszag miniszterelnoke.

Kigombolt kék inge kozvetlenséget jeldl, a fiatalos lendiiletli, dinamikus
., Viktort” jeleniti meg, arcan a halvany smink, a kicsit narancssargitott szaj
és a meghagyott rancok mind az ,emberi” voltat igyekszik bizonyitani a
plakaton égi magassagba emelkedett szereplének. Mint a nap korongja tiinik
fel a FIDESZ log6ja — hasonléan az el6z6 képhez — és ugyanott szerepel az
MDF logéja is.

Kiilon elemzést és el6adast megérne a két valasztasi fordulé kozotti kam-
panystratégia megvaltozdsa, most csak néhany apro részletre szeretnék kitérni.

A harom part koziil egyediil a FIDESZ-
nek valtozott meg teljes egészében az oOri-
asplakatja, a tobbi pdart megoldotta ugy,
hogy nagyobb egységes részeket hagyvan
az eredeti feliileten, koszono, ismételten
felhivé lizenetet helyeztek el. Nem igy tett
: - a FIDESZ. A kommunikdicidjuk radikalis
valtoza%a kepl szmten azt Jelentette hogy valamely nagygy(ilésrol szarmazé
tomegkép elé kertilt Orban Viktor, mint a tomeg vezetdje.

Arckifejezése hatarozottan megvaltozott: sokkal szelidebbé, ernyedtebbé
valt mosolya, szeme a meghatottsig konnyeivel teli, josdgos, szeretetteljes
beallitast feltételez. A hattérben a témegben a nemzeti zaszlo tiinik fel, mely
a két fordulé kozott minden nagyobb megmozduldson szép szammal volt
felfedezhet6. Az Oltozet szinte teljesen ugyanaz, hacsak nem teljesen az:
kigombolt kék ing. A tomeg ,.elkékitése” és a narancs betiik haszndlata egy-
ségessé, fegyelmezetté teszik az arculatot.

Szeretetet €s Osszefogast hirdetnek, mely értékek az 1994-es kampanyban
szerepeltek eldszor, rogton az egyik leggyakrabban hasznalt értékek kozott.
"98-ban ez a tendencia nem erdsodott, viszont most a 2002-es kampéanyban
az ellentétes fogalompdrok: szeretet—gyiilolet, dsszefogds—szétszakadds min-
denképpen ,,dobogos™ helyen szerepeltek az emlegetett értékkategoriak ko-
z6tt — barmely part retorikajat vizsgélva is. |

Szoveges tlizenetet adott at az MSZP elo-
szor: két felkialté mondat formdjdban. A kék
szin uralkodé, csak a logé piros szine tér el
tole.

Erdekes megfigyelni, hogy milyen infor-
macidkat kozvetit még a rekldamhordozo:
elarulja a part webcimét és egy népszavazasra

.
arorszag i
bbet érdemell
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emlékezteto Igen-keresztet helyeztek el a jobb als6 sarokban.

Elemzok szamdra ez a kép — finoman fogalmazva sem egy kincsesbanya.
Altaldban is elmondhaté, hogy az MSZP-plakdtok nem a hihetetleniil bur-
janzé kreativ kategoridba tartoznak. Valljuk be Oszintén, egy ilyen plakat
unalmas.

A kovetkez6 képen azonban madr feltiinik egy
arc: Medgyessy Péteré. Osziil6 haj, finom rancok.
ogbiztonsag Szimpatikus mosolygés ember néz rank — a bealli-
Ozbiztonsag tas nagyon hasonlit az Orban Viktor-féle plakat-
. hoz. Mig Orbén Viktornak nem latszott ki a fog-
sora, Medgyessy ,fogsorral” mosolyog. Egyes
felmérések szerint a magyar ember nem szereti, ha fogpasztareklam-szeri
mosollyal prébalnak valamit neki eladni vagy meggy6zni valamirél. Hogy
ennél a képnél a fogsor megjelenése ront-e valamit a megitélésen, nem hi-
szem. De van még egy kovetkezménye a kilatsz6 fogsornak: fogorvosok
tudjdk és tudatjak veliink esténként a reklamokban: Magyarorszagon a fog-
szuvasoddas népbetegség. Ha nem is a val6sagban, mindenesetre a plakatron-
gélds természetesnek mondhat6 folyamatiban — mint azt késobb latni fogjuk
— az ilyen fogak konnyen dldozatul esnek.

A szoveg mar megvaltozott: mindhdrom széban szerepel a biztonsdg. A .
biztonsag mint érték a 94-es és '98-as valasztasokban is az elsé 10-ben sze-
repelt. A két fordulé kozott a hordozé nem sokat valtozott: a jobb alsé sa-
rokba kertilt az egyiitt érték, ami mindegyik kampanyban vezeto helyen sze-
repelt.

Talan mindenki egyetért abban, hogy a legkreativabb, legfigyelemfelkel-
tobb plakatokkal az SZDSZ latott el bennilinket. Azonban rogtén észrevesz-
szik, hogy a szinvilaga ennek a képnek sem 1j, varatlan: kék és sdrga.
Egyébként az SZDSZ egyik alapszine a kék, igyhogy ebben sincs semmi
meglepd. Szinte ugyanazokkal az arnyalatokkal dolgoznak, mint a FIDESZ.

Az oriasplakatjukon a békés nagypapi iil az
tlégarnitiran, mellette a pici. A legkezdobb
rekldmszakember is tudja — szinte kozhelyes —
hogy édes gyermekek szerepeltetése fél siker.
Foleg ugy, hogy a tévéreklam is erdsiti ezt a
plakatot. Két mondat olvashaté: Tegyiik rendbe
a dolgokat! és Valtsunk kormdnyt! Mig a FI-
DESZ-plakaton allité mondat, illetve hitvallas szerepel, addig a két part:
MSZP-SZDSZ szovegekben a felsz6lité mod domindl, cselekvésre 0szto-
noznek, felrazéak.

Az SZDSZ a példaul Geszti Péter altal kitaldlt széviccel, latvanyos ele-
mekkel kommunikél, aminek tobb magyardzata is felvethet6: kevesebb pén-

‘ Létbiztonsag
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ze jutott a kampanyra, ezért a viszonylag kevesebb plakattal kellett tobbet
mondjon: ezért van, hogy siiket, vak és néma embereket, orvosi taskakat
vagy épp legatyasodott embereket mutat plakatjain.

A '98-as FIDESZ sikeres kampanyaban egy egész
csapat volt lathaté: a FIDESZ, mint egy kisebb tarsa-
sag. Hasonl6 volt egyébként az SZDSZ Hogy tartsuk a
jo iranyt cimii plakatja is (harom magas ember:
Demszky, Kuncze és Magyar Balint beszélgetve ha-
ladtak az utcan). |

A képeken megfigyelheto,
hogy most a partoknak na-
gyobb a centralizdlt jellege —
mar ahogy a plakatok magu-
kért beszélnek — és egyszemé-
lyes marketinggel foglalkoztak
a kampanystabok. Ugyanakkor
a csapatmunka jelenik meg a
kisebb szoérélapokon, kopogatatécédula-kérd lapo-
kon.

De nemcsak a kampény volt jellemzd erre az id6szakra, hanem az ellen-
kampdny 1s. Minden valasztasra jellemzo, hogy a negativ értékek is eloke-
riilnek, igy volt mar *98-ban is a lopds, rablads negativ érték megjelenésekor.

Minden partndl megfigyelhetd, igy a FIDESZ-nél is, hogy egységes a ke-
ret, nem Ujdonsdg ez sem, hiszen az eddigiekben is igy volt. Az 6sszes pla-
katot a kék €s narancs uralja, és mindig ott van a FIDESZ-log6 alatt az elma-
radhatatlan MDF is.

A jeloltek megjelenése kiegyensilyozott. Férfiakndl dltalanos a szolid
vagy Kkissé ilinnepélyes elegancia: oltony, ing és
nyakkendd. Az oltony szine legtobbszor sotét,
melyhez vildgos (halvanysziirke, halvanykék vagy
tortfehér szinti) inget valasztottak. Az arc baratsagot
sugarzo, jellemz6 az enyhe mosoly.

Mindezek igazak az MSZP
plakatjaira is, azzal a kiilonb-
séggel, hogy itt kicsit nagyobb
volt az egyéni jeloltek szabad-
saga. Megfigyelhetjiik Horvath
Csabdnal a név felett van egy —
keskeny nemzeti szinli csik, mig Fill6 Palndl ugyanez
nincs meg. A tobbi parthoz képest sokféle alaki, forma-
Ju plakatot hasznaltak, a két fordulo kozott is.




Az SZDSZ megjelenésének jellegében csatlakozik az el6z6 két parthoz:
szelid mosoly, dltaldban kék ing, sotét 6ltony, szolid elegancia, kék szin.

A MIEP-nél a zld szin és a nemzeti zdszI6 volt jellemzd a héttérben.

A szineket tekintve a FIDESZ-nél adott volt a mar 12 éve miikddd na-
rancsszin. Ez akkor is nagy batorsag volt, de mivel a part megjelenésében
tikrozodott a fiatalos, az extrém, a kiilonos véllalasa, j6l illett az arculathoz.
A 2002-es valasztasokon ez kiegésziilt a kékkel, amivel nagyon szépen ki-
egészitik egymast.

Az MSZP-nél szintén adott a piros szin, a virag szine. De emellett az
MSZP is a kék szint hasznalta. Az SZDSZ egyik alapszine szintén a kék.
Szinpszicholdgiai szempontbdl a kék a ,.legbékésebb” szin. Felmérések ta-
nusaga szerint a nok szeretik a kéket nézni, latni. Ha a politikdban val6 fel-
haszndldsardl beszéllink, a kék még egyik partnak, oldalnak sincs ,.elkote-
lezve”. A kékkel szemben a z6ld a nemzeti oldal sajatja, a 2002-es kam-
panyban az MDF, a MIEP és a kisgazdak hasznaltak.

A voOros szin torténelmileg meghatarozott: az MSZP és a Munkaspart
hasznalja.

Az MSZP meglepte a holgyeket

%ieﬁﬁﬁ;ek 5 V_ =, | egy ndnapi ajandékkal: megajindékoz-

ta a gyengébbik nemet a 2002-es év-
vel.

1998-ban még mindig 1gaz volt: a
politika a férfiak dolga. Egyediil G.
Nagyné Maczé Agnes volt ,,asszony a
talpan”. A noknek a politikaban valo elfogadottsdga azota is folyamatosan
erosodik.

A politizdlé6 nd elegédns, dpolt, mosolygéds, bizalmat sugiroz. Oltozete
hétkoznapian elegans, tligyel a kiegészitokre: sal, fiilbevalo. Lendvai Ildikot
gyakran latjuk mélyen dekoltalt ruhdkban, miniszoknyaban, amive] 6 mutat-
ni szeretné, hogy komoly, felelés politikus 1étére azért né maradt 50 év felett
is.

A FIDESZ-MDF-nél egyértelmii-
en David Ibolya az els6 szamui nd.
Miéta a FIDESZ is ,folfedezte” ma-
ganak, az elnok asszony sok gondot
fordit megjelenésére. Tébb — nem
biztos, hogy mérvadd — kozonségsza-
vazas szerint 0 a legjobban 06lt6zott
kozszerepeld holgy.
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Az SZDSZ-nél két holgyet emelnék ki: Korodi Ma-
riat és Béki Gabriellat. Kérédi Maria j hajszinnel €s
formdval lepte meg vilasztéit, de 0 is figyel a kiegészi-
tokre (részletekre) is. Modern né Béki Gabriella is, aki
egyre gyakrabban képviseli az SZDSZ érdekeit. Keve-
sebb darabszamu plakatjan, melyen gyerekével jelenik
meg, mar a hétkoznapi elegancia jelenik meg: piros
garbd, fehér klipsz. A hajviselet modern, rendezett.

Béki Gabriellanal — és még tobb képviseldjeloltnél
— elofordult, hogy gyermekével egyiitt fotéztatta ma-
gat: igy tett Horvath Csaba is a II. kertilet MSZP-s jeldltje. (Emlékeztetés-
képpen két oridsplakaton is szerepelt gyerek mint jovokép.)

Nagyon hatdsos egy nagy feliiletet ugyanazzal a plakattal betolteni: A
Margit hid Medgyessy hidda véltozott egy idore. Feliil Medgyesssy, alatta az
MSZP-s helyi jelolt, a FIDESZ-nek mar csak alul maradt hely. Stratégiai
szempontbdl a hordozé a budai oldalrél jovoknek erdsiti meg a hagyoma-
nyosan MSZP-s elkotelezettségét.

Kiilon kategériat képeznek a csak szoveges plakatok, melyek akar képi-
leg: tablazattal, kereszttel probdljak bevésni a valasztok agyaba az lizenetet.

Nyelvi lelemény is megmutatkozik a valasztasi plakatok szoveges iizene-
teiben. A Centrum Part kampéanyaban szerepelt az Elég a zoldségekbol!
mondat, utalvan a narancsra és a szegfiire — a kicsi szépséghibatdl eltekintve:
miszerint a narancs gyimolcs a szegfii pedig virag —, biztosan figyelemfel-
keltd volt, és jelolte a part irdnyvonalat. Az SZDSZ Lop-stop tablaja jol
megjegyezhetd, kivalé (reklam)fogas volt.

A plakatrongilds — mint emlitettermn —
szintén hozzatartozik a vadlasztashoz.
Kicsit devians, kicsit az egyoldald kom-
munikdciét prébalja korrigdlni, kicsit az
onmegnyilatkozas vagyabdl fakad, olykor >
talan izléstelen vagy vandal, mindenesetre természetes.

Végezetiil — bar a megfigyelési szempontok
még tovabb bdvithetdek lennének — meg kell
még emliteni a Soros Alapitvany 4ltal finanszi-
rozott reklamkampéanyt a vdlasztasi részvétel
buzditdsara, mely ugy tiinik — kissé botranyos
fogadtatdsa ellenére — a valasztisok részvételi
aranyait tekintve mindenképpen hatdsosnak
bizonyult.

.
valasntas[3
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